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MEDIJU IR
INFORMACINIO
RASTINGUMO
UGDYMAS —
SIANDIENOS
MOKYKLOS
ISSUKIS

Medijy vaidmuo Siuolaikineje demo-
kratineje visuomeneje labai reikSmin-
gas. Medijos daro jtakg Zmoniy masty-
mui, interesames, tarpusavio santykiams,
gyvenimo buadui, turi didelés jtakos for-
muojant visuomenes nuomone. Jy pa-
grindine funkcija yra informuoti piliecius
apie jvykius Salyje ir pasaulyje bei jgy-
vendinti visuomeneés ZodzZio laisves in-
teresg. Medijos dalyvauja formuojantis
pozilriui j save, kitus, aplinka, valstybe,
daro jtakg sprendziant svarbius visuo-
menes gyvenimo klausimus. Todel labai
svarbus pilietines visuomenes aktyvu-
mas ir brandumas, kuris skatina medijo-
se pateikiamos informacijos skaidruma,
atsakomybe ir kokybe.

Susiddrimas su medijomis Siandieni-
niame gyvenime yra neiSvengiamas —
Zitrime TV laidas, skaitome spaudos lei-
dinius, zidrime kino filmus, klausomes

muzikos ir kt. Svarbu ne tik pasyviai pri-
imti informacija, bet ir gebeti suvokti jos
turinj, analizuoti ir vertinti jvairiy visuo-
meneés informavimo priemoniy (televizi-
jos, radijo, spaudos, interneto) teikiamga
informacijg, suvokti informacijos pateike-
Jy interesus, moketi jg efektyviai panau-
doti, patiems formuojant informacinius
praneSimus ir juos skelbiant vieSosios
komunikacijos erdvéje. Siy gebéjimy ug-
dyma galima vadinti medijy ir informa-
ciniu rastingumu, kuris skatina suvokti,
analizuoti, vertinti, panaudoti gaunamg
informacijg ir kurti naujus pranesimus.

Del jvairiy naujy technologijy jtakos ir
komunikacijos priemoniy spartaus plitimo
Zymiai pakito Zmoniy komunikacijos pro-
cesai ir elgsena. Siandien kiekvienas turi
galimybe kurti pranesimus ir skelbti juos
vieSosios komunikacijos erdveje. Vartoto-
jai gali dalyvauti formuojant ziniasklaidos
priemoniy ir socialiniy tinkly turin;.

Medijy rastingumas suteikia pagrin-
diniy kompetencijy demokratinei visuo-
menei. Zinoma, labai svarbu gauti infor-
macija, taciau svarbiau jg suprasti. Tai
ir socialinis jsitraukimas, kurj suteikia
socialiniai tinklai, ir pilietinis jsipareigo-
jimas — taigi, tai neiSvengiamas gyve-
nimo budas XXI amziuje (Zemaityté, D.
Medijy rastingumas: belaukiant bendry
rekomendacijy Europai. Portalas ,Ber-
nardinai.lt”, 2014 m. birzelio 4 d)!

Si metodiné medziaga parengta jgy-
vendinant projekts ,Medijy ir informa-
cinio rastingumo ugdymas®. Projekto
tikslas — sukurti sistemines prielaidas
medijy ir informacinio rastingumo ug-
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dymui, remiantis geriausiais Siaures
saliy pavyzdziais integruoti medijy ir
informacinj raStingumga j bendrgjj ir ne-
formalyjj ugdyma, ir pagrindg tolesniam
Lietuvos (ir Baltijos $aliy) bendradarbia-
vimui su Siaures alimis vystant medijy
ir informacinio rastingumo ugdymga pla-
tesniu mastu.

Medijy ir informacinio rastingumo
projekta inicijavo Siaurés ministry tary-
bos biuras Lietuvoje, jis jgyvendinamas
kartu su Lietuvos Respublikos Svieti-
mo ir mokslo ministerija bei Ugdymo
plétotés centru. Juo siekiama sukurti
platformga Lietuvos suinteresuotyjy Sa-
liy ir Siaurés 3aliy partneriy dialogui ir
bendradarbiavimui, o platesniu mastu —
pletoti tokias SiaurietiSkas vertybes kaip
atviros visuomenes svarba, pagarba ir
tolerantisky, kritiSkai mastanciy ir atsa-
kingy pilie¢iy ugdymas.

METQDINES
MEDZIAGOS
STRUKTURA

Metodineje medziagoje aprasyta me-
dijy ir informacinio rastingumo sam-
prata, aktualumas mokiniams, ugdymo
iStekliai, tikslas ir rezultatai, integravimo
galimybes, ugdymo metodai bei prakti-
niy veikly pavyzdziai.

Si metodiné medZiaga parengta re-
miantis kity (Siaures ir kt.) $aliy pa-
tirtimi, UNESCO ir Lietuvos Svietimo
dokumentais, 2007-2009 m. projekto
.Informacinis rastingumas mokykloje
(9-11 kL)" medziaga, ,Medijy ir infor-
macinio rastingumo ugdymo” projekte
dalyvavusiy mokykly mokytojy jzvalgo-
mis, gautu grjZtamuoju rysSiu ir gerosios
patirties pavyzdziais.

METQDINES
MEDZIAGOS
PASKIRTIS

Metodines medziagos paskirtis — pa-
deti ugdyti mokiniy medijy ir informaci-
nj rastingumg, mokant juos ieskoti, at-
sirinkti ir kritiskai vertinti informacijg i3
jvairiy Saltiniy ir medijy bei pasinaudoti
jy teikiamomis galimybemis.

Metodine medziaga skirta 9—12 klasiy
(pilietiskumo pagrindy, gimtosios kal-
bos, istorijos, geografijos, etikos, infor-
maciniy technologijy ir kt.) dalyky mo-

|
"http://www.bernardinai.lt/straips-
nis/2014-06-04-mediju-rastingumas-be-
laukiant-bendru-rekomendaciju-euro-
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kytojams, mokykly bibliotekininkams,
vadovams, kurie nori mokykloje tikslin-
gai ugdyti mokiniy medijy ir informacinj
rastingumg, integruodami jj j ugdymo
turinj ir mokyklos gyvenima.

Metodine medziagg mokytojai gales
panaudoti planuodami savo dalyky pa-
mokas ar neformaliojo ugdymo veiklas.

Si metodiné medziaga padés jums:

1. suprasti, kas yra medijy ir informaci-
nis rastingumas;

2. atrasti budg, kaip integruoti medijy ir
informacinj rastinguma j ugdymo turinj
ir mokyklos gyvenimg;

3. suplanuoti, kaip ugdyti ir vertinti me-
dijy ir informacinj rastinguma.

KAS YRA
MEDIJU IR
INFORMACINIS
RASTINGUMAS?

Siandien neuztenka moketi skaityti,
skaiciuotiir rasyti, kad Zzmogus buty ras-
tingas. Per jvairias medijas ir kitus infor-
macijos kanalus mus pasiekia vis dides-
ni informacijos srautai, todel gebejimas
rasti, suvokt, kritiskai vertinti ir naudoti
informacijg bei isreiksti save naudojan-
tis medijomis yra vieni svarbiausiy XX
amziaus zmogaus gebejimy.

MEDIJY IR INFORMACINIO RASTINGUMO UGDYMAS

Ugdyti medijy ir informacinj rastingu-
mg skatina UNESCO, kuri del glaudaus
medijy ir informacinio rastingumo rysio
vartoja sudetinj medijy ir informacinio
rastingumo terming, apimantj visas me-
dijas ir Ziniasklaidg (spauda, radijg ir te-
levizijg, kino filmus, reklama, internetg ir
kt.) ir kitus informacijos teikéjus (jskai-
tant bibliotekas, archyvus, muziejus),
nepriklausomai nuo naudojamy techno-
logijy (Lietuvos nacionalines UNESCO
komisijos tinklalapis)'.

Informacinis rastingumas — tai gebe-
jimai atrinkti, suprasti, vertinti, pritaikyti,
kurti, saugoti ir pateikti informacijg ana-
lizuojant problemas ir priimant spren-
dimus. Informacinj rastingumg jvalde
Zmones geba kritiskai mastyti, analizuoti
informacijg ir panaudoti jg saviraiskai,
savarankiSkam  mokymuisi,  kurybai,
siekdami buti informuotais pilieciais ir
profesionalais, dalyvauti visuomenes
valdymo ir demokratiniuose procesuo-
se. Jie zino, kaip etiskai rinkti, panaudot],
tvarkyti, valdyti, sintetinti ir kurti infor-
macijg bei duomenis. Tai jgalina Zmones
pasiekti asmeniniy, socialiniy, darbo ir
Svietimo tiksly (Pedagogies of Media and
Information Literacies, UNESCO, 2012).2

Informacinio rastingumo sgvoka ap-
ima platy spektrg jvairiy ziniy ir ge-
béjimy, kuriuos turintis informacijos
vartotojas, zvelgdamas | visuomenes
informavimo priemoniy pranesimus,
sugeba jvertinti ne tik technologijy pa-
naudojimg, vieSosios informacijos ren-
geéjo kompetencijas, pranesime esanciy
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Saltiniy parinkima, bet ir ziniasklaidos

rinkg — kaip ziniasklaidos sistemoje teka

informacijos srautai, kas reguliuoja zi-

niasklaidos priemoniy veikla.
Informacinis rastingumas

Siuos gebeéjimus:

® Nustatyti, atpazinti informacijos po-

reikj: Kg noriu suzinoti? Kokig problema

bandau iSspresti?

® Nustatyti informacijos saltinius: Ar

remsiuosi internetu, knygomis, ar tele-

vizija? Ar naudosiu pirminius, antrinius

ar tretinius Saltinius?

® Rasti ar pasiekti informacijg: Kur tu-

reciau ieskoti informacijos? Kas galety

man padeti jg rasti?

® Analizuoti ir jvertinti informacijos ko-

kybe: is kur Zinau, kad Si informacija pa-

tikima?

® Tvarkyti, saugoti ar grupuoti informa-

cijg: Kaip veiksmingai sutvarkyti infor-

macijg is keliy Saltiniy?

® Naudoti informacijq etiskai, veiks-

mingai ir profesionaliai: atsizvelgti j au-

toriy teises ir jy apsauga.

® Kurtiir skleisti naujas idejas: Kaip pri-

statau informacijg?

(Pedagogies of Media and Information

Literacies, 2012).

apima

Medijy rastingumas — tai analitinis
pozilris ] medijy aplinkg (t. y. kritisku-
mas) ir drgsa iSreiksti save medijose. Tai
gebejimai pasiekti, analizuoti ir vertinti
vaizdus, garsus ir pranesimus, su ku-
riais susiduriame kasdien ir kurie yra
svarbi Siuolaikines kultUros dalis, taip
pat kompetentingai komunikuoti medi-

Jy pasaulyje asmeniniais tikslais. Medijy
rastingumas apima Sias kompetencijas:
suvokti medijy vaidmen; ir funkcijas de-
mokratineje visuomenéje, suprasti s3-
lygas, kuriomis medijos gali atlikti savo
funkcijas; kritiskai vertinti medijy turinj;
bendradarbiauti su medijomis sklei-
dziant demokratijg ir iSreiskiant save;
tureti gebeéjimy turiniui sukurti (ypac
naudojant informacines technologijas).
Medijy rastingumas apima Siuos ge-
béjimus:
® Estetiniai ir kurybiniai: gebejimas su-
vokti, kurti ir interpretuoti medijy turin;.
Siuos gebéjimus mokiniai gali i$siugdyti
patys kurdami medijy turin;.
® Bendravimo ir komunikavimo: gebe-
jimas bendrauti per medijas ir susita-
patinti su skirtingais vaidmenimis jose.
Mokiniai to mokosi bendradarbiaudami
ir praktiskai veikdami. Bendravimo ge-
béjimai padeda mokytis isreiksti savo
pozidrius ir nuostatas.
® Kritisko mgstymo ir analizes: gebéji-
mas suprasti ir savaip interpretuoti jvai-
riy medijy turinj. Interpretuoti ir vertinti
medijas ir jy turinj naudojantis skirtin-
gomis analizés priemonemis. Geriausia
Siuos gebejimus ugdyti tiriant jvairius
medijy turinius ir zanrus.

—
"http://www.unesco.lt/komunikacija-ir-in-
formacija/mediju-ir-informacinis-rastingu-
mas

2 http://iite.unesco.org/publicati-
ons/3214705/
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® Saugaus naudojimosi:  gebejimas
spresti problemines situacijas ir is-
vengti nemaloniy situacijy. Kalbant apie
saugumg internete, svarbiausia gebeti
apsaugoti savo privatumg ir iSvengti
kenksmingo turinio ir zalingy rysiy.
(Pedagogies of Media and Information
Literacies, 2012)

Medijy ir informacinis rastingumas —
bltinosios kompetencijos (Zinios, gebe-
jimai ir nuostatos), jgalinancios piliecius
efektyviai naudotis medijomis, zZinias-
klaida ir kitais informacijos Saltiniais (bi-
bliotekomis, archyvais, muziejais), susi-
jusios su kritinio magstymo ir mokymosi
visg gyvenimga gebeéjimais, reikalingais
socializacijai ir aktyviam gyvenimui pi-
lietineje visuomeneje.

Apibendrinant medijy ir informacinis
rastingumas yra gebejimas:
® suprasti medijy vaidmenj visuomeneéje;
® rasti, analizuoti ir kritiskai vertinti in-
formacijg;
® iSreiksti save ir kurti turinj jvairiose
medijose.

(Svedijos medijy tarybos tinklalapis)’

KODEL
MEDIJU IR
INFORMACINIS
RASTINGUMAS
YPAC SVARBUS
MOKINIAMS ?

Per jvairias medijas ir kitus informaci-
jos kanalus mus pasiekia vis didesni in-
formacijos srautai, todel gebejimas rasti,
suvokti ir kritiSkai vertinti bei panaudoti
informacijg yra vieni svarbiausiy XXI
amziaus 7Zmogaus gebeéjimy. Vaikai ir
jaunimas daugiausia susiduria su naujo-
siomis medijomis, taciau dazniausiai jie
stokoja gebejimy savarankiskai ir kritis-
kai vertinti tai, kas juos pasiekia jvairiais
informacijos kanalais. Tam reikalingi ge-
béjimai, vadinami medijy ir informaciniu
rastingumu.

MUsy socialinis, kultUrinis, ekonomi-
nis ir politinis gyvenimas nebeatsieja-
mas nuo informaciniy ir komunikaciniy
technologijy. Taciau norint jomis nau-
dotis neuztenka vien savaime jgyjamy
medijy rastingumo pagrindy. Siekiant,
kad kiekvienas galety efektyviai pasiek-
ti, kritiskai vertinti ir kurti informacijg —
bati rastingas Sioje srityje, — reikia is-
ugdyti visuomenes gebejimus naudotis
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informacija ir j3 teikianc¢iomis technolo-
gijomis.

Vaikai ir jaunimas yra tarp ty Zzmoniy,
kurie daugiausia susiduria su medijomis
ir nesunkiai iSmoksta jomis naudotis.
Daznai manoma, kad jaunimo jgudziai
naudotis skaitmeninio pasaulio galimy-
bemis yra geresni nei mokytojy, taciau
butent jie labiausiai stokoja gebéjimy
vertinti tai, kas juos pasiekia jvairiais ka-
nalais. Be to, ne visi vaikai turi vienodas
galimybes jgyti medijy ir informacinio
rastingumo pagrindus. Todel mokyklos
vaidmuo ugdant kritiskg ir konstruktyvy
pozilrj j medijas, savarankiskg gebejima
susidoroti su interneto ir kity medijy is-
Sukiais yra be galo svarbus (Pedagogies
of Media and Information Literacies,
2012, p. 13).

JAr verta cituoti Vikipedijg?*, ,Ar pla-
gijuoti vis dar blogai, nors dauguma tai
daro?”, ,Argi svarbu, kam priklauso in-
ternete rasta nuotrauka?®, ,Kam galiu
patiketi savo duomenis?“ — dabartiniai
mokiniai susiduria su Siais ir kitais klau-
simais apie informacijos kilme, patikimu-
mg3 ir nuosavybe kiekviename zingsnyje.
Nuo mazens uzauge su internetu vaikai
puikiai jauciasi informacijos erdveje, ta-
¢iau jiems reikalinga mokytojo pagalba
tinkamiems klausimams kelti ir rasti j
juos atsakymus. Mokytojai gali pade-
ti mokiniams iSmokti tinkamai elgtis su
informacija ir iSreiksti save per medijas.

Panaudojant medijas puoselejama
XXl a. pedagogika, kuriai budingas ,mo-
kymasis veikiant” ir besimokanciojo ak-
tyvaus vaidmens pabrezimas. Laikantis

Sio poziurio ugdant medijy ir informa-
cinj rastingumg, mokiniai turety but
skatinami tyrineti aplinkg, patys kurti
pranesimus, dalyvauti diskusijose ir ap-
mastyti savo veiklg medijose, o mokyto-
jai — juos aktyviai palaikyti (Pedagogies
of Media and Information Literacies, p.
16-17).

UNESCO ir Siaurés 3alys laikosi nuos-
tatos, kad medijy ir informacinis rastin-
gumas padeda padidinti mokiniams in-
terneto teikiamas galimybes ir sumazinti
jo gresmes. Vaikai ir paaugliai turety su-
prasti medijy ir kity informacijos teikejy
funkcijas ir gebeti ieskoti, vertinti, nau-
doti ir kurti informacinius praneSimus
asmeniniams, socialiniams, uzimtumo
ir mokymosi tikslams pasiekti (Pedago-
gies of Media and Information Literaci-
es,p.17)?

I
Ihttp://statensmedierad.se/, zidreta 2015-
03-31)

¢ http://iite.unesco.org/publicati-
ons/3214705, Zidréta 2015-03-31).
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MEDIJU IR
INFORMACINIO
RASTINGUMO
UGDYMO
TIKSLAS

IR REZULTATAI

Si metodiné medziaga skirta padeti
ugdyti mokiniy gebejimus rasti, atsirink-
ti, suvoktiir kritiSkai vertinti informacijg,
naudotis Siuolaikinemis informacijos
sklaidos priemonémis, iSreiksti save per
medijas. Tai pades ugdyti jy kurybisku-
m3 ir problemy sprendimo gebeéjimus
bei suvokimg apie Siuolaikinio pasaulio
politinius, socialinius, kultdrinius ir eko-
nominius procesus.

Tikslas — suteikti visiems mokiniams
kompetencijy saugiai naudotis medijo-
mis, iSreiksti save, formuotis pasaule-
7iarg ir dalyvauti pilietines visuomenes
procesuose per medijy kanalus (Peda-
gogies of MIL, UNESCO, 2012, p. 12). Tai
taip pat turety padeti jiems ugdyti mo-
kejimo mokytis ir mokymosi visg gyve-
nimga kompetencijas.

UzZdaviniai. Siekiama, kad mokiniai
gebety:
® suvokti, analizuoti, kritiskai vertinti ir
atsirinkti spaudoje, radijo ir televizijos

laidose, kino filmuose, internete ir kituo-
se informacijos Saltiniuose pateikiamg
informacija;

® suvokti jvairiose medijose esanciy
pranesimy atsiradimo priezastis ir tiks-
lus, atsizvelgiant ] tai atsirinkti patikima
informacija;

® atpazinti mechanizmus, vertybes ir
ekonomines jegas, kurios nustato, kas
mus pasiekia per jvairias medijas;

® jvardyti Siuolaikiniy medijy veikimo
principus, tarpusavio integracijg bei jy
komunikuojama turinj;

¢ efektyviai ir sgmoningai naudotis vie-
$gja informacija ir informaciniy techno-
logijy teikiamomis galimybemis;

® kurti jvairiy formy informacijos pra-
nesimus;

® jvertinti Ziniasklaidos ir medijy vai-
dmenj demokratineje visuomeneje bei
suvokti i8Sukius, su kuriais ji susiduria.
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Nuostatos

Suvokti vieSosios informa-
cijos turinio jtaka indivi-
dui, visuomenei, kulttros
formavimui.

Atsakingai naudotis zodzio
laisve suvokiant jos ribas.

Atsakingai, konstruktyviat ir
etiskai bendrauti virtualioje
ir medijy aplinkoje, dalytis
informacija ir kurti viesgjj
turinj.

Komunikuojant virtualioje
aplinkoje vengti zalingo ar
Jzeidaus turinio.

Suvokt, kad viesosios
informacijos turinyje yra
pateikiama jvykiy bei
reiskiniy interpretacija,
kurioje atsispindijy karejy
ir leidejy poziuriai, vertybes
ir komerciniai interesai.

Laukiami mokiniy pasiekimai 912 kl.

Gebéjimai

Atpazinti atsakingai parengta
viesgjg informacijg ir atskirti
J3 nuo tos, kuri nera atsakin-
gai parengta, saliska, mela-
ginga, dezinformuojanti.
Nustatyti, kas yra informa-
cijos uzsakovas ir kam ji yra
skirta.

Kritiskai vertinti visuome-
nes informavimo priemoniy
turinj, perteikiamas vertybes
Ir pozilrius.

Konstruoti ir dekonstruoti
visuomenes informavimo
priemoniy teikiamg infor-
macija.

Kurti ir platinti paciy sukur-
tus Ziniasklaidos pranesi-
mus.

Atpazinti informavimo prie-
moniy skleidziamg ideologijg
ar atskiry grupiy interesus.

Zinios ir supratimas

Paaiskinti, kaip demokrati-
neje visuomeneje masines
informavimo priemones
per Jy pateikiama viesgjg
informacija daro jtaka indi-
vidui ir visuomenei.

Nusakyti, kokie yra masiniy
komunikacijos priemoniy,
kaip verslo organizacijy,
tikslai, veiklos principai ir
procesai.

Paaiskinti, kaip kritiskai
naudotis visuomenes
informavimo priemoniy
teikiamos informacijos
turiniu, jvykiy bei reiskiniy
interpretacija.

Paaiskinti karybos ir rinkos
taisykles, kurios taikomos
kuriant pranesimus.
Paaiskinti, kaip ir kodel
skirtingi Zmones skirtingai
suvokia tg pacig informa-
cija.

Suprasti, kaip Ziniasklaidos
pranesimai formuoja musy
kultGrg ir visuomene.



INTEGRAVIMO
GALIMYBES

Medijy ir informacinis rastingumas
gali buti jgyvendinamas integruojant j
jvairius mokomuosius dalykus (lietuviy
kalba, pilietiSkumo pagrindus, istorija,
geografijg, etikg, ekonomiky ir verslu-
mg3, informacines technologijas ir kt.),
numatant atskirg pasirenkamajj modulj,
taip pat j neformalyjj ugdyma.

2014 m. buvo atlikta apklausa apie
MIR ugdymag Lietuvos mokyklose. Atsa-
kymai j klausimg ,Kokiu budu Jisy mo-
kykloje buty tikslingiausia organizuoti
MIR ugdymo veiklas?“ pasiskirste taip:
a) kaip atskirg modulj — 37%;

b) kaip pasirinktinaijkitas disciplinas in-
tegruojamg programg — 36%;

c) kaip uzklasine ar projektineg veikla,
atskirg kursg — 27% atsakymu.

MIR ugdymo integravimo galimybés
j 9-10, 11-12 klasiy dalyky turinj patei-
kiamos Ugdymo sode'

Sisteminis medijy ir informacinio
rastingumo ugdymas mokyklose. Kg
daryti, kad medijy ir informacinis ras-
tingumas neprarasty savo svarbos pa-
sibaigus vienai pamokai ar teminei die-
nai? Kaip ugdyti medijy ir informacinj
rastingumga, kad jis pasidaryty aktualus
kasdieneje veikloje? Kaip elgtis, kad Sio
rastingumo ugdymas nepriklausyty tik

nuo vieno entuziasto, bet jtraukty mo-
kytojus, bibliotekininkus ir mokykly di-
rektorius?

Kaip iSugdyti vaikus ir jaunuolius s3-
moningais ziniasklaidos vartotojais ir
apsaugotijuos nuo zalingo ziniasklaidos
poveikio? Ugdydami vaiky ir jaunuoliy
medijy ir informacinj rastinguma, su-
teikiame jiems galimybe iSmokti kalbeti
taip, kad jie baty girdimi, ir priimti atsa-
kingus sprendimus kasdieniame gyve-
nime.

Sisteminio medijy ir informacinio
rastingumo tikslas. Sia metodine me-
dziaga siekiame, kad jUs patys mokykloje
iSmoktumete iSsikelti tikslus, susijusius
su medijy ir informacinio rastingumo
ugdymu, vertinti pazangg ir keltis nau-
jus tikslus. Si medzZiaga skirta suteikti
Ziniy mokytojams ir mokykly vadovams,
kad jie galety kalbeti su mokiniais apie
medijas, su kuriomis Sie kiekvieng dieng
susiduria, ir Zinoty, kaip spresti jvairias
socialiniame ar informaciniame kon-
tekste kylancias problemas. Taip pat Si
medziaga padeda integruoti medijy ir
informacinj rastingumg j ugdymo turinj
ir kaip pamatiniy vertybiy ugdymga, ir
kaip specifinj mokomajj dalyka.

Medijy ir informacinio rastingumo
sisteminio ugdymo etapai

|sivertinkite, kokia yra jasy Siandienine
situacija. ISsikelkite tikslus atsakydami j
klausimus: Kokia yra musy situacija? Ko
norime pasiekti? Kaip to sieksime / kaip
veiksime? Kaip jsivertinsime, ko pasie-
keme?
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1etapas. Pradzia.

Sudarykite darbo grupe, pasidalykite
vaidmenimis. Susipazinkite su mokyto-
jams skirta metodine medziaga.

2 etapas. Ziniy jgijimas ir refleksija.

Aptarkite, kas yra medijy ir informaci-
nis rastingumas ir kodeél jis yra svarbus.
Panagrinekite, kiek medijy ir informaci-
nis rastingumas integruotas j pagrindi-
nio ir vidurinio ugdymo dalyky bendra-
sias programas.

3 etapas. Jsivertinkite esamg situacija
ir issikelkite tikslus.

Jvertinkite, kaip Siuo metu ugdote
medijy ir informacin] rastingumg mo-
kykloje. ISanalizuokite, kokia situacija
yra jusy mokykloje, kad suprastumete
ir nusprestumete, k3 reikia ugdyti. Tuo-
met suformuluokite realy siekiamg tiks-
l3, kaip norite, kad tai atrodyty ateityje.
Tada nuspreskite, kokiy veiksmy imsites,
kad tai pasiektumete. Turekite omenyje,
kad Sis planavimas gali uztrukti.

Klausimy pavyzdziai:
¢ Kaip mes ugdome medijy ir informaci-
nj rastinguma Siuo metu? | kokiy moko-
muyjy dalyky bendrgjg programg tai yra
Jjtraukta ir kokiu budu?
¢ Kokia buty nauda mokyklai, jei moki-
niy ir mokytojy medijy ir informacinis
rastingumas pagerety?
¢ Kaip mes galetume pagerinti mokiniy
ir mokytojy medijy ir informacinj rastin-
gumga savo mokykloje?
® Kokius konkrecius tikslus turetume
iSsikelti?
¢ Kokios veiklos mums padety siekti
tiksly?

® Kaip mes galétume apibendrinti musy
pasirinktg metodg, kuriuo tikimes pa-
siekti nusistatyty tiksly?

® Kas turety dalyvauti ugdomajame
darbe? Kas uz k3 bus atsakingas?

® Koks Siame darbe bus mokyklos vado-
vo vaidmuo?

® Kaip j §) darbg jtraukti mokinius?

® Kaip jtraukti mokyklos bibliotekinin-
kus?

® Kokius turime isteklius?

® Kaip Sis darbas bus tesiamas? Kas jj
tes? Kada?

4 etapas.

Ketvirto etapo metu savo pasirinktg
medijy ir informacinio rastingumo ug-
dymo metodikg iSbandykite su moki-
niais klaseje. Nuolat apmastykite, kaip
jums sekasi jgyvendinti savo planus.
5 etapas.

Kaip pasiseke? Penktame etape ap-
galvokite, ko Siame darbe pasimokete,
bei paanalizuokite, kas pasiseke ir kas
maziau pavyko. |vertinkite.

6 etapas.

Siame etape suplanuokite, kaip toliau
sistemiskai dirbti. Grupéje drauge susi-
darykite tolesnio darbo plang. 1S naujo
jvertinkite esamg situacijg, iSanalizuoki-
te ir iSsikelkite tikslus. Ir vel pasiremkite
klausimais: Kokia yra musy situacija? Ko
norime pasiekti? Kaip to sieksime / kaip
veiksime? Kaip jsivertinsime, ko pasieke-
me?

"http://duomenys.ugdome.lt/?/mm/dry/
med=2/213


http://duomenys.ugdome.lt/?/mm/dry/med=2/213
http://www.lrt.lt/naujienos/kalba_vilnius/32/78987/svedai_pirmieji_pasaulyje_stebes_kiek_salyje_sukuriama_seksistiniu_kompiuteriniu_zaidimu_#wowzaplaystart=11218000&wowzaplayduration=638000
http://www.lrt.lt/naujienos/kalba_vilnius/32/78987/svedai_pirmieji_pasaulyje_stebes_kiek_salyje_sukuriama_seksistiniu_kompiuteriniu_zaidimu_#wowzaplaystart=11218000&wowzaplayduration=638000

Papildomi klausimai:
® Ar mums reikia daugiau Zziniy apie
medijy ir informacinj rastinguma?
® Kaip galetume patobulinti metoda
ir kokiy naujy tiksly issikelti tolesniam
darbui?
® Kaip Sis darbas galety bati susietas su
kitomis ugdymo sritimis?

MEDIJU IR
INFORMACINIO
RASTINGUMO
UGDYMO
ISTEKLIUY,
APZVALGA

MIR ugdymas Lietuvos bendrojo ug-
dymo mokyklose néra naujas. Siame
skyrelyje pateikta ir trumpai aprasyta
MIR ugdymui skirta metodine medziaga,
projektai ir kitos iniciatyvos.

2007-2009 Projekto ,Informacinis
rastingumas mokykloje” (9—11klases) me-
dziaga!|gyvendinant projekts ,Informaci-
nis rastingumas mokykloje” 9-11kl. 15-oje
projekto mokykly buvo iSbandytos infor-
macinio rastingumo pamokos — reklama,
Ziniasklaida, internetas, televizija ir ki-
nas. Sios pamokos skirtos vyresniy klasiy

mokiniams, taciau atsizvelgiant j pradinio
ir pagrindinio ugdymo Bendrasias progra-
mas (2008) dalis pamoky medziagos ga-
lety buti panaudota ir 7-8 klasese.

Programa ,Saugesnis internetas”?
~Saugesnis internetas” — tai Europos
Komisijos (EK) Informacinés visuome-
nes direktorato programa, nuo 1999
mety vykdoma visose ES Salyse. Pro-
gramos tikslai — skatinti saugesnj, ypac
vaiky, naudojimasi internetu ir naujomis
jo technologijomis bei apsaugoti vaikus,
kovoti su neteisetu ir zalingu interneto
turiniu bei elgesiu.

Programa ,Kinas mano mokykloje”.?
Programa ,,Kinas mano mokykloje“ su-
pazindina Lietuvos pedagogus su kino
kalbos ypatybéemis bei sidlo efektyvias
kino panaudojimo galimybes ugdymo
procesuose. King j formalyj] ugdyma
siekiama integruoti trimis tarpusavyje
susijusiomis prasmemis:

1. kaip medija, suteikian¢ig mokslei-
viams papildomos informacijos ir Ziniy
jvairiose disciplinose;

2. kaip medijg, ugdancig mokiniy vizu-
alinj rastinguma, kuris butinas siekiant
lavinti jy kritinj mastymg supancios
aplinkos atzvilgiu ir taip ugdyti pilietis-
kumo jausma;

3. kaip medijag, lavinancig kadrybinius
mokiniy gebejimus.

Projektas ,Mokausi i$ kino“? Sio pro-
jekto dalyviams sitloma pasizitreti per
tris desimtis filmy, skirty jvairaus am-
Ziaus moksleiviams. Siuose filmuose
nagrinejamos skirtingo amziaus vai-
kams ir jaunimui aktualios temos; mo-
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kiniai supazindinami su jvairiomis kul-
tarinemis, istorinemis, socialinemis
patirtimis, mokomi jas suprasti ir vertin-
ti. Visus programos filmus lydi specialiai
pedagogams skirta metodine medziaga,
kuri padeda savarankiskai surengti ma-
tyto filmo aptarimg klaseje. Siekiama,
kad pokalbiai apie king tapty klases tra-
dicija ir vykty ne tik po ,Mokausi i$ kino"
perzitry kino teatre. | ,Mokausi i$ kino”
perzilras atvyke mokytojai metodines
medziagas gauna nemokamai. ISsirinke
dominantj filma, pedagogai gali i$ anks-
to visai klasei uzsakyti diskusijg, kurig
ves profesionalls moderatoriai. Pradi-
niy klasiy moksleiviy taip pat laukiama
specialiai jiems parengtoje ekskursijoje
po kino teatra.

Naujausia Sio projekto iniciatyva — fil-
mavimo mobiliaisiais telefonais dirbtu-
ves, kuriomis siekiama ugdyti mokiniy
gebejimg mastyti vaizdais ir dometis
literatUra perkuriant pasirinktg eilerast]
] trumpa videofilma.

Lietuvos kino centro Kino edukacijos
ugdymo baze.?

Portalo Bernardinai.lt laidy ciklas ,Me-
dijy rastingumas”.®

I
https://sodas.ugdome.lt/metodiniai-doku-
mentai/perziura/3628

¢ http://www.draugiskasinternetas.t/It/
main/program/informacija

3 http://www.kinasmokykloje.lt/

4 http://mokausiiskino.lt/puslapiai/43/
Apie%20projekt%C4%85

> http://www.lkc lt/edukacija-test/

¢ http://www.bernardinai.lt/tv/laidu-ciklas/
mediju-rastingumas


https://sodas.ugdome.lt/metodiniai-dokumentai/perziura/3628
https://sodas.ugdome.lt/metodiniai-dokumentai/perziura/3628
https://sodas.ugdome.lt/metodiniai-dokumentai/perziura/3628
http://mokausiiskino.lt/puslapiai/43/Apie%20projekt%C4%85
http://mokausiiskino.lt/puslapiai/43/Apie%20projekt%C4%85
http://www.bernardinai.lt/tv/laidu-ciklas/mediju-rastingumas
http://www.bernardinai.lt/tv/laidu-ciklas/mediju-rastingumas
http://www.draugiskasinternetas.lt/lt/main/program/informacija
http://www.kinasmokykloje.lt
http://mokausiiskino.lt/puslapiai/43/Apie%20projekt%C4%85
http://www.lkc.lt/edukacija-test/
http://www.lkc.lt/edukacija-test/
http://www.bernardinai.lt/tv/laidu-ciklas/mediju-rastingumas
http://www.bernardinai.lt/tv/laidu-ciklas/mediju-rastingumas




Svarbu atkreipti demes;j j tai, kad vie-
nas i$ svarbiausiy medijy ir informacinio
rastingumo ugdymo aspekty yra kritis-
kas medijose pateikiamos informacijos
vertinimas. Kritiskas informacijos verti-
nimas — tai nuolatinis informacijos (zi-
niy, fakty, duomeny) apdorojimas, pro-
cesas, apimantis informacijos priemima,
suvokimg, analize, klausimy kelima,
informacijos panaudojimg. Todel labai
svarbu mokymo procese taikyti akty-
vius mokymo metodus, kurie padés mo-
kiniams savarankiskai atrasti, vertinti,
pavyzdziui, radijo ir TV laidas, diskutuo-
ti ginant savo nuomone. Mokymas(is)
turety vykti grupese atliekant tiek ana-
lizes, tiek karybines uzduotis, vykdant
projektus, kuriant jtaigius tekstus, re-
klamas, po to vertinant jy efektyvuma,
analizuojant tekstus, laidas, kino filmus.

Mokiniai turety buti skatinami taiky-
ti jgytas zinias bei patirtj. Mokykloms
sidloma organizuoti iSvykas j jzymias
vietas, apie kurias suZinota internete.
Mokiniai turety mokytis naudotis inter-
netu kaip pagalbine mokymosi bei ben-
dravimo priemone; rengti vaizdo, garso
ir teksto montazus apie savo vietove,
gamtg, zmones, kalbg, dainas, kulttrg ir
jais dalytis su kitomis mokyklomis. Mo-
kinius reikety skatinti dalyvauti kuriant
Ziniasklaidg, ruosiant pranesimus is mo-
kyklos gyvenimo spaudai, radijui, televi-
zijai, rasant laiSkus redakcijoms; rengti
dokumentinius, meninius ir kitokius
filmus, rasyti jiems scenarijus; jungtis
) radijo burelius, ruosti dokumenting ir
menine medziaga laidoms.

Parengtose medijy ir informacinio
rastingumo pamokose pateikti teorines
medziagos analizes metodai bei prakti-
nes veiklos uzduotys:

tyrinéjimo uzduotys skirtos informa-
cijos Saltiniy paieskai, duomenims rink-
ti, surinkty duomeny analizei ir apiben-
drintoms iSvadoms darytj;

kritinio mastymo uzduotys skirtos
medijose pateikty informacijos Saltiniy
analizei, kritiniam vertinimui, problemi-
niams, diskusiniams klausimams kelti ir
sprendimy paieskai;

kurybinés uzduotys skirtos medijy ir
Ziniasklaidos pranesimams kurti.

PAMOKOSE NAUDOJAMU
MOKYMO METODU APRASAI

Trumpai apie metoda. Tai meto-
das, kuris padeda mokiniams kritiskai
Jvertinti perskaitytg tekstg nurodytais
aspektais. ,Skaitymas ieskant pras-
mes” moko skaityti ir analizuoti teks-
tg, susidaryti ir pagrjsti nuomone ir
suformuluoti  kruopsciai apgalvotus
argumentus.

Metodo organizavimo / taikymo
Zingsniai:

Etapas pries skaityma. Siame eta-
pe mokiniai individualiai analizuoja
tam tikrus teksto teiginius dar pries jo
skaityma. Mokytojas gali paklausti mo-
kiniy, ar jie sutinka su teiginiu, ar ne.

Skaitymo etapas. Siame etape
skaitymas jgauna prasme. Kiekvie-
nas mokinys individualiai ieSko faktuy,
patvirtinanciy arba paneigianciy tei-

ginius, todel atidzZiai iesko tekste svar-
bios informacijos.

Etapas po skaitymo. Dirbdami
grupemis mokiniai aptaria savo ar-
gumentus nurodytiems teiginiams
pagrjsti. Mokiniai turi prieiti prie ben-
dros nuomones apie kiekvieng teiginj.
Mokiniams dirbant, mokytojas ste-
bi klase ir klausosi, apie kg mokiniai
diskutuoja grupese. Jeigu grupées na-
riams nepavyksta prieiti prie bendros
nuomones, mokytojas konsultuoja
juos, pateikdamas fakty, pagrindzian-
¢iy vieng ar kitg nuomone.

Darbo grupiy rezultaty pristatymas
ir apibendrinimas.

Saltinis: Silver H. ir kt. Mokytojas
strategas. Kaip kiekvienai pamokai pa-
sirinkti tinkama, tyrimais pagrjstg mo-
kymo metoda, Vilniaus tarptautine mo-
kykla, UAB Rgrupe, 2012, p. 83-94 p.




Trumpai apie metoda. Tai meto-
das, kuris padeda geriau suprasti
turinj, pagrindines idejas, detales.
leSkant panasumy ir skirtumy ug-
domas mokiniy gebeéjimas lyginti.
Sis mokymo metodas apima keturiy
etapy mokymosi procesa: 1) apiba-
dinti kiekvieng teiginj atskirai, nau-
doti kriterijus; 2) lyginimo lenteléje
pazymeti svarbiausius panasumus
ir skirtumus; 3) suformuluoti ir ap-
tarti apibendrinimus ir iSvadas; 4)
apibendrinti Zinias atliekant praktine
uzduotj.

Metodo organizavimo / taikymo
Zingsniai:

Pasirinkite du atskirus dalykus,
sgvokas ar tekstus, kuriuos mokiniai
turi lyginti ir gretinti.

Jvardykite lyginimo tikslg, atsaky-
damij klausimus: Kodel nusprendéte
mokiniams duoti lyginimo uzduotj?
Ka jie suzinos lygindami? Pavyz-
dZiui, palygine Zurnalistinj ir literatu-
rinj pasakojima, mokiniai issiaiskins,
kokie pagrindiniai principai budingi
zurnalistiniam pasakojimui bei pa-
bandys Siais principais besivadovau-
dami sukurti Zurnalistinj pasakojima.

Supazindinkite mokinius su anali-
zés kriterijais.

Tegul mokiniai pagal Siuos krite-
rijus apibadina lyginamus dalykus.
Paaiskinkite mokiniams, kaip nau-
dotis lyginimo lentele surasant joje
lyginamy dalyky panasumus ir skir-
tumus.

Padekite mokiniams apibendrinti
uzduodami tokius klausimus:

Ar Sie du dalykai labiau panasus, ar
skiriasi?

Kuris skirtumas svarbiausias? Ko-
kios yra Sio skirtumo priezastys ir
pasekmes?

Kokias galetumete padaryti iSva-
das?

Mokykite mokinius savarankiskai
taikyti §] metoda: mokykite suformu-
luoti kriterijus, apibudinti lyginamus
dalykus, nustatyti jy panasumus ir
skirtumus.

Saltinis: Silver H. ir kt. Mokytojas
strategas. Kaip kiekvienai pamokai
pasirinkti tinkama, tyrimais pagrjstg
mokymo metodg, Vilniaus tarptau-
tine mokykla, UAB Rgrupe, 2012, p.
71-82.

Trumpai apie metoda. Sis metodas tin-
ka temai, kurioje yra du ar daugiau konf-
liktiniy pozilrio tasky ir ne vienas i$ jy
nera akivaizdziai pranasesnis uz kita.

Vi
Parenkite argumentus

remdamiesi Saltiniais "

susitarkite

Metodo organizavimo / taikymo
Zingsniai:

Kiekvienas mokinys gauna vieng is
dviejy prieSingy pozidrio tasky. Kiekvie-
nas mokinys individuliai i$sinagrinéja
medziagg ir pasirengia argumentus ap-
ginti savo poziurio taska. Kad tai baty
lengviau padaryti, galima susiporuoti su
kitu mokiniu, besirengianciu ginti tg patj
poziurio taska ir argumentus pasiruosti
kartu. Galima dirbti ir grupemis.

Kai mokiniai pasirengs argumentus,
atsitiktine tvarka sudarykite poras, turin-
Cias skirtingas pozicijas. Arba galima su-
grupuoti po keturis mokinius, i$ kuriy du

Parengtus
argumentus
aptarkite
diskusijoje

 Atsisakykite
pozicijos

turi vienokius poziurio taskus, o kiti du —
kitokius. Kiekvieno pozidrio atstovai pa-
eiliui kuo labiau jtikinamai pristato savo
pozicijg. Savo pozicijg pristatant vienai
pusei, kitai visai neleidziama kistis.

Mokiniai atvirai diskutuoja, smarkiai kriti-
kuodami prieSingg puse ir
atremdami jy pusei iSsa-
kyta kritika.

Po diskusijos mokiniai
pasikeicia pozicijomis ir
kitg pozicijg pristato taip
kruopsciai, visapusiskai,
joikinamai ir tvirtai, kaip
tik gali. Geriausia moki-
nius apie tai i$ karto per-
speti, kad jie labiau klau-
sytysi prieSininko kalby!
Taciau jei norite iSkresti
iSdaigg, pasakykite tai
mokiniams netiketai ir atkreipkite jy de-
mesj j tai, ar jie gerai klausesi.

Integracija: mokiniai atsisako savo
pozicijy, megina susitarti ir prieiti prie
vienos nuomones sintetindami tas dvi
pozicijas.

Mokiniy refleksija susijusi su jy, kaip
poros / grupes, veikla:

kokiais dviem budais masy pora /
grupe veike gerai?

kokiu budu kitg kartg galetume dirb-
ti geriau?

Saltinis: Petty G., Jrodymais pagristas
mokymas. Praktinis vadovas. Vilnius,
Tyto alba, 2008, p. 198-200.




Trumpai apie metoda. ,Durstinys”
yra vienas veiksmingiausiy mokymosi
bendradarbiaujant metody. Mokslinin-
kai tvirtina, kad mokymasis bendra-
darbiaujant padeda mokiniams pasiekti
kur kas geresniy mokymosi rezultaty
negu konkurencinis arba savarankiskas
mokymasis. Tyrimais nustatyta, kad
mokymasis bendradarbiaujant gerina
mokiniy pasiekimus, pagereja mokiniy
motyvacija ir bendradarbiavimo / mo-
kéjimo dirbti kartu gebeéjimai (tai yra
ypa¢ aktualu Siuolaikineje visuome-
néje), mokiniai padeda vieni kitiems
iSmokti duotg medziagg. Mokyma-
sis bendradarbiaujant ugdo mokiniy
gebejimg argumentuoti, rasti naujus
sprendimus, pritaikyti Zinias naujame
kontekste, gerina mokiniy tarpusavio
santykius (mokiniai tampa draugiskes-
ni, labiau pazjsta vienas kitg), o tai kelia
mokiniy mokymosi motyvacija.

Tam, kad Sis metodas turety didziau-
sig naudg ir veiksminguma, visy pirma
mokiniai $iuo metodu turi nuolat dirbti,
kad jgyty patirties ir iSsiugdyty darbo
Siuo metodu gebejimus.

Metodo organizavimo / taikymo
Zingsniai:

Temos paskelbimas. Kokios temos
tinka ,Durstinio® metodui? Planuojant

pamoka, kurioje bus taikomas Sis meto-
das, geriausia rinktis temg, susidedancia
i$ trijy—penkiy potemiy arba sriciy.

Darbas ,namy grupemis”. Siame pir-
mame ,Durstinio” metodo etape kiek-
viena mokiniy ,namy grupe” gauna po
vieng skirtingy potemiy medziagg. IS
pradziy mokiniai pateiktg medziagg is-
sianalizuoja individualiai, paskui visi
kartu jg perzvelgia, padiskutuoja, susi-
taria ir iSrenka svarbiausius aspektus.
Siame etape mokytojas tarsi atsitraukia
ir leidzia mokiniams aktyviai jsitraukti
] mokymosi veiklg. Kol mokiniai dirba,
mokytojas stebi procesg. Edukologai tei-
gia, kad tam tikrais atvejais jis turi ir gali
Jsiterpti ] grupes darbg ir padeti, pavyz-
dziui, kai darbo grupéje nukrypstama
nuo temos, kyla klausimy, nesutarimy,
traksta informacijos, kazkas nejsitraukia
] darba. Jei viskas vysta sekmingai, mo-
kytojas yra aktyvus mokymosi proceso
stebetojas iki mokiniy darbo pabaigos.
Sekmingam darbui grupemis labai dide-
le jtaka turi ir mokytojas.

Susedimas grupemis. Pasiskirstymas
vaidmenimis. Skirstant mokinius j gru-
pes atsizvelgiama j kiekvieno mokinio
stiprigsias puses. Darbas grupemis na-
Siausias tuomet, kai grupeje yra jvairiy
gabumy mokiniy (vieni geba issiaiskin-
ti sgvokas, kiti yra karybiski, treti moka
sisteminti, apibendrinti informacija, ke-
tvirti detalizuoti). Vienas i$ sékmingo
darbo grupemis principy yra individu-

ali kiekvieno grupes nario atsakomybe.
Tuo tikslu mokiniai grupéje pasiskirsto
atliekamais vaidmenimis, zino, kad kiek-
vienas atsako uz savo darbg, ir jneSa
savo indelj j bendrg rezultata. Siuo atve-
ju kiekvieno mokinio atsakomybeé yra
labai didele, nes kiekvienas i$ jy taps
tam tikros srities ekspertu ir tai, ko pats
iSmoko dirbdamas savo grupéje, tures
perteikti kitiems grupes nariams, ir jau
nelabai gales pasinaudoti kity grupées
nariy darbo vaisiais (tai yra jmanoma
atliekant darbg grupese). Kiti veiksniai,
darantys jtakg sekmingam grupiy dar-
bui, tai grupes dydis (3—5 mokiniai), ly-
tis (dazniausiai dirbama misriomis gru-
pemis, bet gali dirbti atskirai berniukai ir
mergaites, jei norima, kad iSryskety, ar
jy nuomones skiriasi, ar yra panasios).

Persigrupavimas. Darbas ,eksperty”
grupése. Mokiniai sugrupuojamijnaujas
.eksperty” grupes. Kiekvienoje ,eksper-
ty” grupeje yra po mokinj i$ kiekvienos
,namy grupes”. Siame etape mokiniai
tampa ekspertais, kurie apie tam tikrg
poteme jgytas Zinias perteiks ,eksperty”
grupese. Kiekvienas i$ jy atlieka dvejopg
vaidmenij: viena vertus, jie yra mokytojai
ir perteikia tai, kg patys suzinojo ir iSmo-
ko, taip pat jie yra ir mokiniai, nes gauna
naujos informacijos is kity darbo grupiy
atstovy ir turi jg uzfiksuoti.

Grjzimas j ,namy* grupe. Ziniy ,pa-
sidalijimas®. Grjze j .namy“ grupes
mokiniai tarpusavyje pasidalija tuo, k3

suzinojo i$ kity eksperty, patikslina ir
papildo vienas kito zinojima, turi gali-
mybe issiaiskinti, pasitikslinti, kas buvo
neaisku, ir aptarti, apibendrinti sukaupta
informacija.

Jsivertinimas. Taikant $j metodg mo-
kiniy zinios tikrinamos ir vertinamos
dviem buadais. Pirma, jvertinamas mo-
kiniy individualus darbas, t. y. kaip kiek-
vienam mokiniui pasiseke atlikti eksper-
to vaidmen] ir isaiskinti kitiems tai, kg
suzinojo. Antra, jie aptaria ir jsivertina
bendrg darba: kaip efektyviai jiems pa-
vyko dirbti kartu grupése. Taigi moki-
niai gauna ne tik individualy jvertinima,
bet ir grupes darbo jvertinima. Jrodyta,
kad abu metodai didina mokiniy pasiti-
kejima savo jegomis, gerina tarpusavio
santykius, motyvacija, akademinius re-
zultatus.

pateikta Sio metodo
taikymo pamokoje vaizdo medziaga.

Saltinis: Silver H. ir kt. Mokytojas stra-
tegas. Kaip kiekvienai pamokai pasirink-
ti tinkama, tyrimais pagrjstg mokymo
metoda, Vilniaus tarptautine mokykla,
UAB Rgrupe, 2012, p. 189-200.

" http://mokytojotv.blogspot.1t/2014/10/mo-
komasis-filmas-durstinio-metodas.html


http://mokytojotv.blogspot.lt/2014/10/mokomasis-filmas-durstinio-metodas.html
http://mokytojotv.blogspot.lt/2014/10/mokomasis-filmas-durstinio-metodas.html
http://mokytojotv.blogspot.lt/2014/10/mokomasis-filmas-durstinio-metodas.html

NAUJOJI
AMERIKIETISKA PASKAITA

Trumpai apie metoda. Naujoji ameri-
kietiSka paskaita — tai strateginis pamo-
kos organizavimo bidas. Sis mokymo
metodas padeda atsakyti j du klausi-
mus: 1) Kaip tiesioginj mokyma taikyti
turinio zinioms jsisavinti? 2) Kaip pa-
tobulinti tradicine paskaitg pagal nau-
jausius moksliniy tyrimy duomenis, t. y.
kaip padaryti informacijg lengviau jsi-
menama.

Metodo organizavimo / taikymo
Zingsniai:

1. Sudominkite mokinius: uzduokite
provokuojamg klausima arba pratima
(.kabliuka“). Paskui leiskite pasizymeti
mintis ir pasidalyti jomis, o tada susieki-
te mokiniy atsakymus su nauju turiniu.

2. 18dalinkite mokiniams parengty spe-
cialig lentele (arba kartu su mokiniais
sukurkite tokia lentele).

3. Pristatykite informacija: kad ji tapty
gyvesne ir lengviau jsimenama, naudo-
kite girdimasias, fizines, kinestetines ir
(arba) emocines priemones.

4. Vis stabtelkite kas kokias penkias mi-
nutes. Leiskite mokiniams perzvelgti ir
apdoroti naujas zinias, uzduokite jiems
klausimy, skatinanciy jvairy mastyma.
5. Leiskite mokiniams jvertinti ir ap-
mastyti pamokos turinj ir eiga.
6. Jvertinkite  Zinias, duodami
niams apibendrinamajg uzduotj.

moki-

Saltinis: Silver H. ir kt. Mokytojas stra-

tegas. Kaip kiekvienai pamokai pasirink-
ti tinkama, tyrimais pagrjstg mokymo
metoda, Vilniaus tarptautine mokykla,
UAB Rgrupe, 2012, p. 23-36.
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Trumpai apie metody. Sis metodas
moko aktyviai dalyvauti grupes diskusi-
joje, nenukrypti nuo temos ir j jg jsigilin-
ti. Diskusijos musy gyvenime turi didele
reikSme, mokykloje diskusija skatina as-
menybes intelekto raidg. Mokiniai disku-
tuodami mokosi labai svarbiy gebéjimuy:
isklausyti, sujungti informacijg j visumga,
reaguoti j jvairias mintis, o paskui pagal
jas susidaryti nuomone ir jsitikinimus.
Gera diskusija nera atsitiktinumas. Kad
diskusija bUty gera, ja reikia kruopsciai
suplanuoti, todel sitloma taikyti metoda
,Ziniy ratelis”.

Metodo organizavimo / taikymo
Zingsniai:

Diskusijos temos ir tikslo paskelbi-
mas. Renkantis pamokos turinj, ieSkoma
tokiy temy, kurios paskatinty pasigin-
¢yti, turety potekste, buty mokiniams
aktualios ir jdomios. Kai paskelbiama
tema, jvardijamas ir diskusijos tikslas:
ar mokiniai turety jgyti naujy Ziniy, susi-
daryti ir iSdestyti savo nuomone, iSana-
lizuoti Ziniasklaidos jtaka, informaciniy
tinkly sagsajas, jzvelgti pasleptg informa-
Cijg, jsijausti j socialinj vaidmenj ar pan.

Pasiskirstymas grupemis. Mokiniai
gali iSsiskai¢iuoti pirmais - penktais.
Mokytojas tiksliai nustato kiekvienos
komandos vietg ir aiskiai pazymi po-

pieriuje, pvz.: ,Zurnalisty 1-asis ratelis®,
,Zurnalisty 2-asis ratelis” ir t. t. Sustu-
miami suolai ir parodoma, prie kuriy tu-
rety sedeti kiekviena grupe arba, jei dir-
bama bibliotekoje ar saleje, mokytojas
aiskiai pazymi tas patalpos vietas, kur
turety susesti kiekvienas ratelis. Jei mo-
kiniams reikes stebeti vaizdo medziaga,
patogiausia juos susodinti U forma prie-
Sais kompiuter;j.

Suformuluojamas tikslinis — vedama-
sis klausimas. Uzduodamas atvirojo tipo
klausimas, kuris sudominty mokinius.
Nuo suformuluoto vedamojo klausimo
rutuliosis visa tolesné kiekvieno ratelio
diskusija. Tikslinis klausimas turi buti
aiskus, issiskiriantis, probleminis. Jis
turety paskatinti mokinius gyvai disku-
tuoti, ieSkoti jrodymy savo nuomonei
pagrjsti ir padeti nenukrypti nuo temos.
Mokiniams duodama Siek tiek laiko pa-
galvoti ir trumpai pasizymeti ant lapeliy
pirminius atsakymus, asmenines nuo-
mones ir pastabas.

Diskusija susibdrus j mazas grupes.
Mokiniai skatinami iSsakyti mintis ir pa-
lyginti, ar jos sutampa su kity grupées
nariy mintimis. Po tikslinio klausimo
pateikiama kity jvadiniy klausimy, kuriy
tikslas — padeti mokiniams susieti jau
jgyta patirt] su diskusijos tema (pote-
me). Taip pat suzadinti susidomeéjima.
Mokiniai aptaria jvadinius klausimus ir
dalijasi, k3 jie jau Zino i$ savo patirties
arba i$ analizuojamos medziagos. Ap-

galvojama, kokiy jiems prireiks infor-
macijos Saltiniy, kad galety dalyvauti
diskusijoje (pvz., mokytojas parodo
vaizding medziagg arba nurodo vaizdo
medziagos prieigg internete). Tada pa-
sako nuomone ir sugretina su grupes
nariy mintimis.

Visos klases diskusija. Taikoma jvai-
riy apklausos ir apibendrinimo budy,
kad diskusija buty darni, ir mokiniai su-
telkty savo mintis. Mokytojas gali para-
Syti apibendrinamgjj klausimg lentoje
ir pasialyti j jj jsigilinti. Tada grupems
duoti popieriaus lapa, kad mokiniai pasi-
zymety keletg pastaby arba nubraizyty
paprastg schema, iliustruojancia jy at-
sakyma. Svarbu taikyti jvairius apklau-
sos metodus, kad diskusija buty turinin-
ga, pvz.: savanoriy kvietimas (kas nori
pasisakyti, pakelia rankg); kvietimas
atsitiktine tvarka (mokytojas pasirenka,
kuriam pasisakyti); mokiniy kvietimas
(vienas mokinys uzduoda klausimg ki-
tam); klausinejimas ratu (pasisako visi
mokiniai i$ eiles); klases apklausa (nuo-
mone i$sako visi mokiniai vienu metu,
pvz., pakeldami rankg arba parodydami
kitokj zenkla); klausimo nukreipimas
kitam (vieno mokinio klausimg nukrei-
piame kitam mokiniui arba visai grupei).
Diskusijos metu pagrindines mokiniy
mintis mokytojas raso lentoje, pries kla-
se pastatytame stende arba rodo ekra-
ne. Susijusius ir sutampancius teiginius
siiloma sujungti linijomis. Diskusijai

patikslinti kaskart vis prasoma mokiniy
pakartoti tai, kas buvo pasakyta anks-
¢iau ir isdiskutuota grupese. Mazdaug
kas penkias minutes stabtelima disku-
sijai apibendrinti: praSoma, kad mokiniai
savais zodziais perpasakoty iki to mo-
mento iSsakytas mintis, o pabaigoje visi
drauge apibendrina tai, kas svarbaus
buvo pasakyta. Sitloma mokiniams ap-
mastyti diskusijg ir dalyvavima joje.

Diskusijos apibendrinamoji uzduotis.
Tikslinga skirti mokiniams uzduotj, kad
jie galety praktiskai pritaikyti per disku-
sijg jgytas zinias. Tokia uzduotis galety
bati: parasyti straipsnj, apibendrinant]
visas iSsakytas nuomones, apginti savo
nuomone, parengti grupinj projekta, at-
likti tyrimg naudojant interviu, parengti
vaizdinj pristatyma ir pan.

Saltiniai: Silver H. F., Strong R. W., Pe-
rini M. J. Mokytojas strategas. Kaip kiek-
vienai pamokai pasirinkti tinkamg, tyri-
mais pagrjstg mokymo metoda, Vilniaus
tarptautine mokykla, UAB Rgrupe, 2012,
p. 231-233.

Arends R. I. Mokomes mokyti. Vilnius,
Margi rastai, 2008, p. 390-395.



Metodiniai patarimai mokytojui. At-
likdami medijy teksto analize mokiniai
stebi tg pacig medziagg kelis kartus ir
kreipia demesj | skirtingus audiovizu-
alinius komunikacijos aspektus: kame-
ros padetj (rakursg), plany parinkima,
pasirinktg garso efekta, zodziy prasme,
montazgy. Taip pat nustatomas prane-
Simo kadrejas, nagrinéjama zinia, kurig
siunc¢ia pasirinktas pavyzdys, tiksline
auditorija, kuriai skirtas praneSimas,
tekstas, potekste, technikos.

Atlikdami medijy teksto analize kon-
centruojames j vieno teksto detales,
todel tikslinga pasirinkti gan trumpus
tekstus — muzikinius vaizdo klipus, ko-
mercines reklamas, TV laidy ar filmy
anonsus, vaizdo reportazus i$ interneti-
nio naujieny portalo.

Geriausia yra pasirinkti pavyzdj, kurj
mokiniai zino. Tokig analize galima api-
badinti kaip ,j pazjstama pazvelgti tarsij
nepazjstamg” — pasirinkus pavyzdj, kurj
mokiniai gerai Zino, paraginti juos jsiziu-
reti, kaip jis sukurtas i$ atskiry elemen-
ty, kodel sukonstruotas butent tokiu
badu. Todel gali kilti daugybe diskusijy
apie teksty prasmes. Sios analizés tiks-
las — ne rasti bendrg nuomone, priimti
bendras isvadas, taCiau padeti moki-
niams sistemiskai, kruopsciai atlikti
analize. Mokiniai skatinami iSsakyti savo
nuomone, o ne is karto jvertinti.

Metodo organizavimo / taikymo
Zingsniai:

Pirmas etapas — detalus teksto api-
badinimas. Teksto analize paprastai
prasideda nuo aprasymo: visy pirma
mokiniy prasoma nustatyti ir iSvardyti
viska, k3 jie mato ir girdi tekste. Siame
etape mokytojas gali uzdengti ekrang ir
paprasyti mokiniy gerai jsiklausyti j tai,
k3 jie girdi garso takelyje. Mokiniai turi
apibadinti muzikos stiliy, garso efektus,
Zodzius, kalbeétojo (-y) balso tong, kaip
panaudojamos tylos pauzes. Tuomet
mokytojas iSjungia garso takelj ir praso
mokiniy susitelkti j vaizdus, pavyzdziui,
stabdydamas kadrus. Cia démesys ski-
riamas rodomiems vaizdams, nusakant
tokius elementus kaip aplinka, apipavi-
dalinimas, personazy kano kalba, spalvy
panaudojimas. Atkreipiamas demesys ]
tai, kaip yra rodoma — kokie naudojami
planai, kameros rakursas, kompozicija,
Sviesa. Atsizvelgiama ir ] tai, kaip mon-
tuojami kadrai, koks perejimas i$ vieno
plano j kita.

Antrasis etapas — mokiniai kvietia-
mi apsvarstyti teksto prasme, apzvelg-
ti jvairiy sudetiniy elementy keliamas
asociacijas ir prasmes, kurios jiems bu-
dingos. Nustatoma, kokias vertybes sit-
lo tekstas.

Pavyzdziui, mokiniai gali aptarti garso
efekty ar kadry seka, jvardyti, kg taijiems
primena. Padiskutuoti, kokig nuotaikg ar

atmosferg kuria pasirinktas apsvietimas
ir spalvos, ar panagrinéti, kaip kameros
padeétis, pasirinkti kadrai jtraukia ziGro-
vus j sceng. Cia galima atlikti ,pakeitimo
testy” ir pakviesti mokinius jsivaizduoti,
kaip kinta reikSme, jei pakeiciamas vie-
nas kuris elementas — pritaikytas kitas
muzikinis garso takelis, kitaip pavaiz-
duotas personazas, pasirinktas kitoks
grafinis dizainas.

Treciasis etapas — mokiniai papraso-
mi jvertinti tekstg kaip bendrg visuma:

nustatyti, koks yra nagrinejamo medi-
Jy teksto tikslas,

kuo iSsamiau apibudinti, kokiai tiks-
linei grupei (pvz., kokio amzZiaus, lyties,
pazilry asmeniui) jis skiriamas,

kokia Sio teksto siunciama pagrindine
zinute,

numatyti, kokj poveikj Sis tekstas gali
tureti zidrovui. Tikslinga jvardyti, jei ana-
lizuojamas pavyzdys turejo atgarsio vi-
suomeneje, diskutuoti, kodel taip nutiko,

svarbus nagrinejimo aspektas: anali-
zuojamas lyciy pristatymas, kreipiamas
demesys, kaip vaizduojami vyrai, mote-
rys ir kokiomis priemonémis pasinau-
dojama tokiam vaizdavimui, kokie pri-
statomi jy elgesio modeliai, ar pastebimi
rasiniai ir etniniai ar kiti stereotipai,

Sie vertinimai gali sietis ir su vertemis
ar ideologijomis, kurias mokiniai nustate
tekste: pavyzdziui, nagrinedami TV re-
klamas jie veikiausiai atras, kad produk-
tams priskiriamos tam tikros kokybines

charakteristikos, kurias priimta traktuoti
kaip teigiamas: produktas ,naturalus”,
~mokslininky patvirtintas®, ,ranky dar-
bo“ ar pan., jis ,pades” vartotojui tapti
geresniam / patrauklesniam,

vertinimai susijeir su teksto , kokybe" —
kiek efektyvus bandymas mus jtikinti ar
perduoti Zinig; kokybé &ia siejama ir su
estetiniu poveikiu. Vienas is pasiekimy —
mokiniai sugeba suprasti, kaip teksto
karéjams pavyko (ar kaip tik nepavyko)
sukelti zilrovy susizavejimg ir pritarimg,

nagrinejant filmus patartina diskutuo-
ti, kas lemia filmo sekme: temos aktua-
lumas, personazy tikroviskumas, naujos
idejos, kuarybiskumas, technologines
naujoves.

Svarbu, kad mokiniai savo nuomone
pagrjsty konkreciais pavyzdziais i$ ana-
lizuojamo medijy teksto.



Trumpaiapiemetoda. Debaty tikslas —
jtikinti trecigja, neutralig teisejy grupe,
kad jusy argumentai yra geresni uz opo-
nenty argumentus.

Debaty dalys:

Rezoliucija (tema). Tam, kad jvykty
bet kokia diskusija, reikia tureti, apie k3
diskutuoti. Edukaciniuose debatuose
tas kazkas ir yra rezoliucija. Dazniausiai
ji prasideda Zodziais ,Teigiama, kad.."
Kiekviena mokomuyjy debaty forma turi
skirtingas rezoliucijas.

Teigiancioji pusé. Debatuose teigian-
tysis arba teigiantieji stengiasi jtikinti
teisej, kad rezoliucija visada arba daz-
niausiai yra teisinga.

Neigiancioji pusé. Neigiantieji siekia
jrodyti teiséjui, kad rezoliucija yra klai-
dinga, arba kad teigiantieji klaidingai,
arba netinkamai jg interpretuoja.

Argumentai. Savo pozicijos teisin-
guma geriausia jrodyti argumentais. Tai
reiskia, kad jUs suteikiate teisejui pa-
grindg tiketi jos teisingumu. Argumentai
gali bati silpni arba stipris. Zinoma, jds
noresite suformuluoti pacius stipriau-
sius, labiausiai jtikinancius argumentus.
Teisejail, kuriy dauguma yra buve de-
batuotojai, yra labai skeptiski. Taigi jie
nores matyti, kad jUs labai gerai apgal-
vojote tiek savo, tiek galimus priesSininky

argumentus ir kad jasy argumentai gali
atlaikyti priesininky puolimus.

Jrodymai. Kartu su argumentais pri-
valoma pateikti ir jrodymuy, kurie pa-
remty komandos idvedZiojimus. Stai
pavyzdys: jus teisinates mamai, kad
pavelavote j mokyklg, nes buvote susto-
jes padeti pakeisti nuleistg padanga. Tai
gera priezastis pavéluoti. Sj argumenta
mamai (o debatuose — teiséjui) jrodo-
te suplesSytais dzinsais ir purvinomis
rankomis. Jrodymas paremia jusy ar-
gumentg. Debatuose jrodymai randami
ieSkant eksperty nuomones apie vieng
ar kitg argumenta.

Kryzmine apklausa. DaZniausiai, nors
ne visada, kiekvienam debatuotojui yra
suteikiama galimybe atsakyti j prieSinin-
ko klausimus. Klausimai gali padeti iSsi-
aiskinti prieSininky pozicijg, aptikti traku-
my jy kalbose. Cia gautg informacija jusy
partneris gali panaudoti savo kalboje.

Sprendimas. ISklause debaty, abiejy
komandy argumentuy, teisejai savo biu-
leteniuose pazymi, kuri komanda geriau
jrode savo pozicijg, t. y. kuri komanda
laimejo.

Metodo organizavimo / taikymo
Zingsniai.

Debatuojant reikia laikytis tam tikros
struktUros. Tai reiskia, kad kiekvienas
Zmogus turi galimybe kalbeti, klausi-
neti ir paruosti savo argumentus. Karlo

Popperio debaty programos struktira

yra tokia:

Kalbétojas
T1 (1-as teigiantysis)

N3 (3-ias
neigiantysis) ir T1
(1-as teigiantysis)

N1 (1-as
neigiantysis)

T3 (3-ias
teigiantysis) ir N1 (1-
as neigiantysis)

T2 (2-as
teigiantysis)

N1 (1-as
neigiantysis) ir T2
(2-as teigiantysis)

N2 (2-as
neigiantysis)

T1(1-as teigiantysis)
ir N2 (2-as
neigiantysis)

T3 (3-ias
teigiantysis)

N3 (3-ias
neigiantysis)

Laikas
6 minutes
2 minutes

(kryzmine
apklausa)

6 minutes

2 minutes
(kryZzmine
apklausa)

6 minutes

2 minutes
(kryzmine
apklausa)

6 minutes

2 minutes
(kryzmine
apklausa)

5 minutes

5 minutes

Kalbétojy vaidmenys

Debaty sekme priklauso nuo visos
komandos darbo. Kaip ir bet kokioje ko-
mandoje, kiekvienas narys turi savo vai-
dmenj. Stai kiekvieno komandos nario
uzduotys:

T1(1-as teigiantysis kalbetojas) 6 min.:

pasveikina oponentus, teisejus, audito-
rijg, pristato komandos narius, primena
debaty temg, paaiskina (apibrézia) pa-
grindinius temos zodzius ar jy junginius,

paaiskina komandos nuostatg deba-
tuojamos temos atzvilgiu, pasako, apie
k3 konkreciai kalbes kiekvienas koman-
dos narys,

pateikia savus argumentus, juos ana-
lizuoja. Baigia kalbg sakydamas, kad yra
pasiruoses kryzminei apklausai.

N3 (3-ias neigiantysis kalbetojas) 3 min.:

N3 klausineja T1-3jj, stengdamasis pa-
kenkti jos / jo argumentams, arba praso
paaiskinti kai kuriuos kalbos momentus.
T1 privalo j visus klausimus atsakyti. Jei
T1] klausima atsako, kad ,apie tai kalbes
2-asis arba 3-iasis kalbetojas”, reikia
pasirtpinti, kad jie tikrai apie tai kalbety.
Kryzmine apklausa parodo, kaip atidziai
debatuotojai seka vieni kity kalbas, kaip
sugeba pastebeti net ir maziausig ne-
tiksluma priesininko kalboje. Pavyzdziui,
jei kalbantysis sako ,labai mazai Zmoniy
tai zino..", prieSininkas visuomet gali
jvarytijj j kampga prasydamas patikslinti



kiek tai yra labai mazai“ir t. t.
N1 (1-mas neigiantysis kalbétojas) 6
min.:

kaip ir T1, pasveikina dalyvius, su-
tinka su temos apibrezimu arba jj
atmeta ir pasiulo savo alternatyva.
Patartina vengti debaty apibréezimy,

atmusa T1argumentus,

pateikia savo komandos nuosta-
tg debatuojamu klausimu, paskirsto
kalbetojy vaidmenis,

pateikia savo argumentus ar ar-
gumenta. Kokig strategijg debatuo-
tojai pasirinke, t. y. ar pirma atmusti
priesininko argumentus, o po to pri-
statyti savus, ar atvirksciai, priklau-
so nuo jy paciy. Svarbu, kad viskas
vykty logiskai ir nuosekliai,

N1 baigia kalba, kaip ir T1, pasaky-
damas, kad jis pasiruoses kryzminei
apklausai. Jj 2 min. klausineja T3.
T2 (2-as teigiantysis kalbétojas) 6 min.:

atremia NTargumentus ir uzglaisto
teigianciyjy komandai padarytg zZala,

iSsamiai aiSkina savo argumentus,
paremia juos jrodymais,

kiek jmanoma stengiasi atkreipti
demesj j savo komandos pranasuma
prie$ neigiancigjg komanda.

T2-3jj 2 minutes klausineja N1.

N2 (2-as neigiantysis kalbétojas) 6 min.:
atremia T2 argumentus ir bando

atstatyti komandai padarytg zala,
toliau aiSkina savo argumentus,

paremia juos jrodymais,

kaip ir T2, bando atkreipti teisejy
ir auditorijos demesj j neigianciosios
komandos pranasumus pries tei-
giancigja.

NZ2-3jj 2 minutes klausinéja T1.

T3 (3-ias teigiantysis kalbétojas) 5
min.:

atremia neigianciosios komandos
argumentus ir jy jrodymus,

nauji argumentai draudziami. Gali-
ma naudoti naujus pavyzdzius,

pabrezdamas stiprigsias savo ko-
mandos puses, parodo galutinj kon-
trasta tarp abiejy byly. Po Sios kalbos
kryzmine apklausa nevyksta.

N3 (3-ias neigiantysis kalbétojas)
5 min.:

daro viskga tg patj kaip ir T3, akcen-
tuodamas stipriausius savo koman-
dos punktus ir nepateikdamas naujy
argumenty.

Saltiniai:
Debatai. Programa jaunimui. De-
baty taisykles.

Informacija apie World Schools
Debating Championships galite rasti:

Debaty metodas placiau pristato-
mas ,Mokytojo TV® mokomajame
filme ,Debatai”

Padeti mokiniams suformuoti aiskig
nuomone sunku, bet jmanoma. Moky-
tojas turi skatinti atvirg kritinj pozidrj ir
ryztg prireikus suabejoti. Jeigu mokinius
skatinsite aklai laikytis konkretaus po-
Ziurio, jiems neliks galimybes pabandyti
suformuluoti savo nuomone. Tuomet,
neturedami tikry fakty, jie juos sukurs,
o tai nieko gero neduoda nei jiems, nei
visuomenei.

Nuomone galite formuoti suformu-
luodami jg pagrindziancius faktus, ver-
tybes ir nuostatas bei jungtj tarp jy ir
nuomones. Nuomone galite pulti, kriti-
kuoti tas ,tris kojas” ir jy jungtj su nuo-
mone. Kad nugin¢ytumete schemoje
pateiktg DZo argumentg, turite pasalinti
vieng i3 trijy to argumento ramsciy arba
Jy priezast]. Jeigu dings rysys tarp nuo-
mones ir atramy, velgi taburete nuvirs.
Papasakokite mokiniams apie tokj bada
formuoti nuomone ir paskatinkite Sitaip
vaizdZiai pateikti savo nuomones plaka-
tuose ar pranesimuose.

TEIGINYS — NUOMONE
Pvz., DZo mano, kad aviacinis kuras turety buti apmokestintas

Faktai, jrodymai
ir pan.
Pvz., oro trans-
portas j atmosferg
iSmeta daug CO?

Nuostatos, pagrindinés taisy-
kles, mokslas ir t. t.
Pvz., CO? didina pasaulinj atsilima.Jeigu
aviacinis kuras bus apmokestintas,
sumazes kelioniy oro transportu

Vertybes, troski-
mai, tikslaiir t. t.
Pvz., aplinkos ap-
sauga svarbesne uz
judejimo laisve

Saltiniai:

Petty G. Siuolaikinis mokymas. Prak-
tinis vadovas. Vilnius, Tyto Alba, 2006,
p. 502-503.

Petty G. Jrodymais pagrjstas moky-
mas. Praktinis vadovas. Vilnius, Tyto
Alba, 2008, p. 456-457.



http://www.debate.lt/index.php/lt_LT/debatu-taisykles
http://www.debate.lt/index.php/lt_LT/debatu-taisykles
http://www.schoolsdebate.com/
https://youtu.be/bQxr0JUi4-M
https://youtu.be/bQxr0JUi4-M




TEMOS
AKTUALUMAS

Naujiena yra viena i$ svarbiausiy in-
formacijos perteikimo priemoniy, pa-
dedanti mums per trumpg laikg suzi-
noti apie paskiausius musy artimos ir
tolimos aplinkos jvykius ir reiSkinius. Be
naujienos, t. y. be pirmutinio pagrindinio
Jvykiy ar reiskiniy aprasymo, diskusijos
apie vykstancius jvykius ir reiSkinius
baty kur kas sunkesnes, netgi nejma-
nomos. Naujienos sudaro informacijos
srautg, be kurio mums baty sunku arba
net nejmanoma suprasti tikrove. Tad
prasminga susipazinti su naujienos s3-
voka, suprasti, pagal kokius kriterijus
jvykiai bei reiskiniai patenka j naujieny
srautg, mokytis, kaip glaustai galima pa-
teikti reikiamg informacija.

METODINIAI
SIULYMAI

Si pamoka skirta lietuviy kalbos ir
literatdros mokytojams. Mokiniai per
lietuviy kalbos ir literatGros pamoka
pabande parengti naujieng toliau savo
gebejimg gali tobulinti per kity dalyky

pamokas. Per dorinio ugdymo, pilietis-
kumo pagrindy, istorijos, geografijos,
ekonomikos, meninio ugdymo pamokas
mokiniai gali rasyti naujienas pasirink-
dami dalykui artima turinj.

TEonJNE
MEDZIAGA

Kodel vienas jvykis ar reiskinys tam-
pa naujiena, o kitas ne?

Zurnalistas, rinkdamasis, apie k3 pra-
nesti, kokiomis priemonemis ir kam
skirti demesj, vadovaujasi tokiais nau-
jienos atrankos kriterijais:

1. Poveikis / jtaka. Kiek Zmoniy paveike
reiskinys? Ar poveikis rimtas? Pirmas
pavyzdys. Jeigu sprogo vamzdis ir uz-
liejo gyvenamojo namo rusj, tai grei-
¢iausiai netaps naujiena. Bet jeigu spro-
go vamzdis ir uzliejo 50 namy rasius,
tada galbut tai taps naujiena. Antras pa-
vyzdys. Jeigu tas vamzdis sprogo mo-
kyklos rusyje, bet nepadare daug zalos,
tai greiCiausiai netaps naujiena. Taciau
jeigu del sprogusio vamzdzio teko laiki-
nai uzdaryti mokykla, tada greiciausiai
tai taps naujiena.

2. Konfliktas. Konfliktas yra budingas
daugeliui pasakojimy — ar tai baty ro-
manas, ar naujieny laida. Konfliktai gali
bati jvairus: tarp zmoniy, grupiy, valsty-
biy (susipyko du kaimynai; apsistumde

futbolo komandy aistruoliai; prasidéjo
karas tarp valstybiy); konfliktas tarp
Zmogaus ir gamtos (Zmogus paklydo
miske Saltg Ziemos naktj); konfliktas su
technologija (Zmogus jstrigo lifte dingus
elektrai).

3. Keista / nejprasta. Zmonés, jvykiai
arba reiskiniai gali buti jJdomuUs vien del
to, kad jie keisti, nejprasti. Pavyzdys.
Sakoma, jeigu Suo jkanda zmogui, tai ne
naujiena, bet jeigu Zmogus jkanda Su-
niui — tai jau naujiena.

4. Asmeny jZymumas. Norime ZzZino-
ti apie zinomus zZmones, jy gyvenimus,
patirtis, pasisakymus. Pavyzdziui, do-
mimes televizijos zvaigzdziy, sportinin-
ky gyvenimu; mums jdomu, kaip gyvena
prezidentas ir jo Seima; megstame skai-
tyti apie rasytojus, dailininkus, kompozi-
torius.

5. Artumas. Mes labiau domimeés tuo,
kas vyksta masy artimoje aplinkoje. Pa-
vyzdziui, mus gali dominti Svente masy
mieste, bet ne tokia pati Svente toli esan-
Cioje vietoveéje.

Kai skaitome, klausomes arba stebime
naujienas apie valstybes reikalus arba
tarptautinius jvykius, norime zinoti, kaip
tai paveiks musy gyvenima. Pavyzdziui,
mums bus svarbu suzinofti, kaip infliacija
gali paveikti maisto kainy didejima, nes
Seimoje liks maziau pinigy kitiems rei-
kalams.

Megstame apie save skaityti, klausytis
ir zidreti. Pavyzdziui, mums bus jdomu
skaityti, kaip mokiniai ruosiasi egzami-
nams arba kokia popamokine veikla jie
uzsiima, kokiose pramogose jie daly-

vauja savaitgalj, nes tai informacija apie
mus pacius, mes save atpazjstame tose
naujienose.
6. SavalaikiSkumas. Naujiena privalo
bdti nauja. Savalaike naujiena gali buti
ne tik ta, kuri parengta tuoj po jvykio, bet
kartais ir pries jvykj. Pavyzdziui, renkasi
savivaldybes taryba. IS anksto pranesus,
kokie klausimai bus svarstomi, sudaro-
mos galimybes besidominciam skaity-
tojui, klausytojui arba ziGrovui dalyvauti
miesto gyvenime, o ne tik suzinoti, kas
jvyko tarybos posedyije, jam pasibaigus.
ISvada. Se3i naujienos kriterijai rodo,
kad ne viskas, kas pateikiama kaip nau-
jiena, yra vienodai svarbu. Naujienos
apie zinomy zZmoniy gyvenimg, apie
nuotykius, apie keistus atsitikimus ir kt.
yra ne tokios svarbios palyginus su nau-
jilenomis apie sportg, kultirg, mokslg,
technologijg, politikg, ekonomika. Gera-
me laikrastyje randame ir svarbiausias
dienos naujienas, ir maziau svarbias, bet
mus vis vien dominancias naujienas.



Koks skirtumas tarp literaturinio ir Zur-
nalistinio pasakojimo?

Literatirrinis pasakojimas

GYVENO KARTA SENELIS
IR SENELE...

SVARBIAUSIA INFORMACIJA

Tradicinio pasakojimo pavyzdZiai:

Pasaka. ,Gyveno kartg senelis ir sene-
le...” Kaip vyksta pasakojimas? Dazniausiai
chronologine tvarka, kas po ko jvyko, kas
toliau jvyko.

Detektyvas. Kas yra pasakojimo pabaigo-
je? Atsakoma j klausimg, kas padare nusi-
kaltima.

Ligudies pasaka. Kas yra pasakojimo
pabaigoje? Daznai pamokymas arba kokia
nors tiesa.

Grozine literatdra. Atomazga yra toji vie-
ta, kai viskas paaiskeja, kai iSsprendziama
mijslée; nebent autorius palieka mjsle neis-
spresta.

Apysaka. Jg dazniausiai turime perskai-
tyti iki galo, nes kitu atveju nesuzinosime,
kaip viskas baigesi.

Zurnalistinis pasakojimas

SVARBIAUSIA INFORMACIJA

KITA INFORMACIJA

Zurnalistinis pasakojimas pateikiamas
atvirksciai nei literatUrinis. Svarbiausia
informacija pateikiama pirma, kita informa-
cija pateikiama pagal mazejancig svarba.
Toks pateikimo budas vadinamas ,apversta
piramide”. Tai dazniausiai pasitaikanti in-
formacijos apdorojimo forma. Sakoma, kad
,apversta piramide” pradeta naudoti XIX a.,
ankstyvaisiais telegrafo laikais, kada daznai
nutrukdavo rysys. Taciau tai gali buti legen-
da. ,Apversta piramide” pradeta naudoti ir
todel, kad redaktoriui daug lengviau dirbti —
galima straipsnj trumpinti ,desros principu’:
tiesiog ,atpjauti nuo galo’, t. y. trumpinti nuo
pabaigos.
RasSydamas naujieng zurnalistas stengiasi
atsakyti ] tam tikrus klausimus, kurie pade-
da nepamirsti surinkti buting informacija
apie kokj nors jvykj arba reiskinj. Tie klausi-
mai daznai vadinami ,zurnalisto formule™

Kas (veikéjas)?

K3 (padare)?

Kur (jvyko)?

Kada (jvyko)?

Kodeél (priezastys / aplinkybes)?

Klasé: 9-10
Trukmé: 2—-3 pamokos

Mokiniy pasiekimai

1. Skiria teksty tipg, zanrg ir funkcinj sti-
liy, gali paaiskinti jy pagrindines savy-
bes ir paskirt], geba sukurti jvairiy tipy
ir Zanry tekstus.

2. RasSydami naujienas pasirenka me-
dziagg ir informacijos saltinius, prisiima
atsakomybe uz paskelbtg informacija.

Mokymosi uzdaviniai

1. Mokiniai, remdamiesi naujieny at-
rankos kriterijais, jvertins, pagal kuriuos
kriterijus parengta konkreti naujiena.

2. Taikydami kriterijus palygins literatu-
rinj ir zurnalistinj pasakojimga, paaiskins
skirtuma tarp Siy pasakojimy.

3. Panaudodami zurnalistinio pasakoji-
Mo principus parengs naujiena.




MOKYMOSI VEIKLOS

1. Metodas ,,Minciy lietus®.

Mokiniai, dirbdami poromis, atsako
] du klausimus: Kas, jy nuomone, yra
naujiena? Ar informacija apie tai, kas
jvyko seniau gali bati naujiena? Ko-
del taip mano? Mokiniai pasidalija savo
mintimis, o mokytojas nekritikuodamas
visus atsakymus uzraso lentoje. Moky-
tojas paaiskina naujienos sgvokos api-
brezimg (Pranesimas. Kaip rengiama
naujiena?, 2 skaidre) ir apibendrina mo-
kiniy pateiktus atsakymus.

2. Kodél vienas jvykis ar reiskinys tam-
pa naujiena, o kitas ne?

Mokiniai suskirstomi j darbo grupes.
Kiekviena darbo grupe pasirenka po 1
naujieng i$ Lietuvos naujieny porta-
lo arba laikrasc¢io. Mokytojas taip pat
gali i$ anksto parinkti naujienas, kurias
mokiniai nagrines pamokoje. Mokymo
metodas ,Skaitymas ieSkant prasmes”
(zr. Jvadas. Ugdymo metodai). Mokiniai
individualiai susipazjsta su naujieny
atrankos kriterijais (Teoriné medziaga:
Kodel vienas jvykis ar reiskinys tampa
naujiena, o kitas ne?). Mokiniai jvertina,
kokiais kriterijais vadovaujantis atrinkta
konkreti naujiena ir uzpildo 1 lentele.

m MEDIJY IR INFORMACINIO RASTINGUMO UGDYMAS

Tlentele. rodymai ,uz" ir ,pries”

Jrodymas ,uz*

AIP RENGIAMA NAUJIENA?

Teiginys Jrodymas ,,pries”

1. Rengdamas Sig naujieng zurnalistas vado-
vavosi poveikio / jtakos kriterijumi.
Sutinku  Nesutinku

2. Rengdamas Sig naujieng Zurnalistas vado-
vavosi konflikto kriterijumi.
Sutinku  Nesutinku

3.Rengdamas Sig naujieng zurnalistas vado-
vavosi keisto / nejprasto kriterijumi.
Sutinku ~ Nesutinku

4. Rengdamas Sig naujieng zurnalistas vado-
vavosi asmeny jzymumo Kkriterijumi.
Sutinku  Nesutinku

5. Rengdamas Sig naujieng Zurnalistas vado-
vavosi artumo Kkriterijumi.
Sutinku  Nesutinku

6. Rengdamas Sig naujieng zurnalistas vado-
vavosi savalaikiSkumo kriterijumi.
Sutinku  Nesutinku

7. Si naujiena yra aktuali ir svarbi Lietuvos
visuomenei.
Sutinku ~ Nesutinku




3. Toliau dirba tos pacios mokiniy dar-
bo grupés.

UZzduotis darbo grupems elektroninia-
me portale ar laikrastyje surasti ir trum-
pai pristatyti naujienas, kurios atitinkty
likusius (vertinant pirmg naujieng neap-
tiktus) naujienos atrankos kriterijus.

4. Literaturinis ir Zurnalistinis pasako-
jimas.

Mokymo metodas ,Palyginimas ir
sugretinimas”®  (zr. Jvadas. Ugdymo
metodai). Mokiniai dirbdami grupe-
mis nagrinéja zurnalistinj ir literatUrinj
pasakojimus (Teoriné medZiaga. Koks
skirtumas tarp literatarinio ir zurnalisti-
nio pasakojimo?) ir uzpildo 2 lentele.

Zurnalistinio ir literatQrinio pasakoji-
mo panasumy ir skirtumy analizes kri-
terijai:

1. Kur pateikiama svarbiausia informa-
cija?

2. Ar pasakojime svarbi chronologine
tvarka?

3. Kas budinga pasakojimo pabaigai?

4. Ar pasakojime atsakoma j klausimus:
Kas? Kag? Kur? Kada? Kodel?

Zurnalistinis pasakojimas

SKIRTUMAI

PANASUMAI

m MEDIJY IR INFORMACINIO RASTINGUMO UGDYMAS AIP RENGIAMA NAUJIENA?

2 lentelé. Zurnalistinio ir literatdrinio pasakojimo palyginimas

Literatdrinis pasakojimas

5. Zurnalistiniy pasakojimy analizé.

Mokiniai prisimena ir aptaria nagrine-
tus naujieny atrankos kriterijus ir zur-
nalistinio pasakojimo principus. Darbas
grupese. Kiekviena grupe nagrineja po
tris zurnalistinio pasakojimo pavyzdzius
ir atsako j klausimus:
® Kas rodo, kad tekstai parasyti ,apvers-
tos piramides” principu?
® Kokiais naujieny atrankos kriterijais
remiantis zurnalistai atrinko kiekvieng i$
trijy pateikty pasakojimy?




1Zurnalistinis pasakojimas
Moksleivius mokys nenusirasinéti

Lietuvoje kuriamas Saziningumo
mokykly tinklas. Sia iniciatyva siekiama
atpratinti mokinius nuo nusirasinejimo.
Imtis jos paskatino pries kurj laikg at-
liktas tyrimas, atskleides, kad absoliuti
dauguma moksleiviy nusirasineja ir
vertina tai kaip norma.

Masy salyje jau yra 55 ugdymo jstai-
gos, kurios ryzosi jsitraukti ] Sgziningumo
mokykly tinklg. Jo karimasi inicijaves ne-
vyriausybines organizacijos ,Transparen-
cy International” Lietuvos skyrius (TILS)
siekia, kad nepakantds nusirasinejimui
bty ir mokiniai, ir mokytojai.

TILS projekty vadovas Karolis Grab-
nickas primine, jog Lietuvos mokyklo-
se pries trejus metus buvo vykdomas
savotiskas sgziningumo tyrimas. Ais-
kintasi, kiek moksleiviy nusirasineja.
.Rezultatai mus labai apstulbino. Ap-
klausos parode, kad devyni i$ deSimties
mokiniy nusirasinéja...”

Jis atkreipe demes; j tai, kad moksli-
ninkai jau seniai nustate tiesioginj rysj
tarp nusirasinejimo mokyklos suole ir
auksto korupcijos lygio valstybeje. Tal,
anot K. Grabnicko, vercia imtis priemo-
niy, kad situacija keistysi.

Saltinis:

Daiva Baroniene (Lietuvos
zinios 2014 m. gruodzio men. 30 d.)

2 zurnalistinis pasakojimas
Peru atrasta 4000 mety senumo
Sventykla

Archeologai atkase dar vieng Pery
senoves lobj — mazdaug 4000 mety
senumo Sventyklg Lambayeque sleny-
je. Sventykloje, aplink kurig rasta ir dau-
giau griuvesiy, islike laiptai, vedantys
prie altoriaus, skirto ugnies garbinimui.
Archeologai teigia Sventykloje aptike
vienas seniausiy iki Siol Sioje pasaulio
dalyje atrasty fresky.

Saltinis:

(Agentlra ,Reuters”,
2007 m. lapkricio men. 12 d. 14:14)

3 Zurnalistinis pasakojimas

Vokieciai atvaziuoja pasimokyti
is lietuviy

JLietuviskas kuklumas kartais gali
buti ir nereikalingas. Pries dvejus metus
Jeilio universiteto mokslininky masy
miskai buvo paskelbti kaip geriausiai

tobulintis atvaziuoja ir kity Saliy speci-
alistal.

Labiausial Lietuvos miskais domisi
vokieciy girininkai. Vasarg didele dele-
gacija uzsuko j Dubravos eksperimen-
tine-mokomajg misky uredijg, domisi
TelSiy misky uredijos veikla. Tai gerokai
nustebino ir telSisk] aplinkos ministrg
Kestut] Trecioka.

.Man buvo keista, kai suzinojau, kad
vokieciai lankesi TelSiy misky uredijoje.
Jsivaizdavau, kad jie kone idealiai turety
moketi prizidreti savo miskus. Bet, pa-
nasu, kad yra sriciy, kuriose galime pa-
sikeisti turima patirtimi, o musy miskai
yra vertinami tikrai gerai’, — pasakojo
ministras.

Statistiskai Lietuvos ir Vokietijos mis-
kai atrodo panasiai. Bent pagal plota.
Abiejose Salyse jie sudaro trec¢dalj salies
teritorijos, bet vokieciai randa ko mokytis.

Saltinis:

(Portalas ,Delfi", projektas
.Aplinkosauga’, 2014 m. gruodzio 30 d.)

6. Naujienos rengimas.

UZzduotis mokiniams parengti lai-
krasciui arba interneto portalui skirtg
naujieng, kurios pagrindinis Saltinis yra
pasakos ,Egle zal¢iy karaliene” tekstas.
Naujienos apimtis 50-80 zodziy, for-
ma — apversta piramide, t. y. svarbiau-
sioji informacija pateikiama pradzioje.
Naujienoje butina antraste ir maziausiai
viena veikejo citata. Naujieng galima
rengti ne tik remiantis Sia pasaka, bet ir
kitomis, taip pat istoriniais jvykiais arba
jvykiais i§ mokyklos gyvenimo ir kt.

Refleksija. Su mokiniais aptariama,
kaip jiems sekesi rasyti zurnalistinj pa-
sakojima: Kas pavyko? Kas buvo sude-
tinga? Kokiy klausimy iskilo?

! http://1zinios.It/1zinios/Mokslas-ir-svie-
timas/moksleivius-mokys-nenusirasine-
/193428

¢ http://www.delfi.lt/mokslas/mokslas/pe-
ru-atrasta-4000-metu-senumo-sventykla.
d?id=14983269

3 http://www.delfi.lt/projektai/aplinkosauga/
naujienos/vokieciai-atvaziuoja-pasimoky-
fi-is-lietuviu.d?id=66737600
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VERTINIMAS

1. Klausimy aptarimas: kaip zurnalistai
atrenka naujienas, apie kurias raso? Ko-
del ne visos pateikiamos naujienos yra
vienodai svarbios? Kas bddinga zurna-
listiniam pasakojimui? Kodel?

2. Mokiniy parengtas naujienas gali ver-
tinti mokytojas arba vieni kity naujienas
gali jvertinti patys mokiniai.

3 lentele. Naujienos vertinimo kriterijai

Kriterijai

Démesj patraukianti
antraste

Svarbiausia informacija
pateikiama pradZioje

Pateiktos veikejy citatos
(maziausiai viena)

MaZiausiai svarbi informa-
cija pateikiama gale

Naujienoje atsakoma j siuos
klausikus: Kas (veikéjas)?
Kg (padare)? Kur (jvyko)?
Kada (jvyko)? Kodeél (prie-
zastys / aplinkybes)?

Vertinimo taskai
2-atitinka kriterijy;
1-i$ dalies atitinka;

Komentaras

0-neatitinka

LITERATURA IR
INFORMACIJOS
SALTINIAI

1. Carolyn Wilson, Alton Grizzle, Ramon
Tuazon, Kwame Akyempong, Chi-Kim
Cheung. Media and Information Litera-
cy: Curriculum for Teachers (UNESCO
leidinys). Paris, 2011, p. 34-37.

2. Divina Frau-Meigs. Media Education:
A Kit for Teachers Students, Parents
and Professionals / Media education in
Practice. Paris, 2006, p. 34—44.

3. Suvi Tuominen, Sirkku Kotilainen.
Pedagogies of MIL. Moscow, 2012, p.
69-71,76-81.

4. Romas Sakadolskis. Kaip kritiskai
skaityti naujieng ir kam to reikia? 1§ Zi-
niasklaidos skaidrumas, Vilnius, 2007.
5. Rytas Staselis. Tiriamoji verslo zur-
nalistika. Profesionalumo stoka ir zanro
takoskyros. IS Euras Lietuvos kiseneje,
Vilnius, 2014.

6. Standard Eurobarometer 80 (Au-
tumn 2013) Media use in the European
Union Report, p. 27-29.

7. Kultdros  ministerijos  kuruojamas
projektas apie ziniasklaidos priemoniy
savininkus:

8. .Transparency International” Lietuvos
skyriaus kuruojamas projektas apie zi-
niasklaidos savininkus:
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TEMOS
AKTUALUMAS

Naujieny skaitymas yra kasdienine
zmoniy veikla. Tac¢iau daznai jai skiria-
ma ne tiek daug démesio ir pastangy,
kiek is tiesy reikety, norint tinkamai jver-
tinti Ziniasklaidos priemoneje esancig
informacijg. Del skaitytojy neatidumo
naujienos kartais tampa manipuliacijos
jrankiu. Be to, norint kritiskai jvertinti
tekstg reikia turetiir tam tikry gebejimuy.
Zinant, kokie komponentai sudaro nau-
jieng, kokie reikalavimai jiems keliami ir
kaip jie turi buti susieti j bendrg visuma,
galima jzvelgti ne tik Zzmogiskas zurna-
listo klaidas, bet ir bandymg manipu-
liuoti skaitytojo nuomone ir Ziniomis.

METODINIAI
SIULYMAI

Si pamoka skirta pilietiskumo pagrin-
dy, istorijos, lietuviy kalbos ir literatu-
ros bei etikos mokytojams. PilietiSkumo
pagrindy pamokose mokiniai mokosi
kritiskai vertinti Ziniasklaidos priemoniy
ir vieSosios nuomones teikiamg infor-
macijg apie valstybes gyvenimo reis-

kinius ir pilietines visuomenes bukle.
KritiSkai nagrineti ir vertinti naujienas
mokiniai taip pat gali per dorinio ugdy-
mo, istorijos, geografijos, ekonomikos
pamokas pasirinkdami naujieng, artima
dalyko kontekstui.

TEORJNE
MEDZIAGA

Savokos

Saliska informacija — informacija, ku-
rig rengiant specialiai ar per informa-
cijos rengejo aplaidumg atsizvelgiama
tik j vieng konflikto puse, nepateikiama
oponento pozicija, informacijos gave-
jui primygtinai sitloma susidaryti tokig
nuomone apie situacijg, kokig pateikia
vienas Saltinis.

Objektyvi informacija — informacija,
kurig rengiant patiekiamos visy konf-
likto pusiy nuomones, o galutine infor-
macija pateikiama taip, kad informacijos
gavejas pats turi susidaryti nuomone
apie problema.

Ziniasklaida - tai visuomenés komu-
nikacijos dalis, kuriai svarbu perduoti
pranesimus bei informacijg, aktualig,
reikalingg ir jdomig visuomenei. Todel
visuomenes egzistavimas be ziniasklai-
dos yra nejmanomas.

Medija — komunikacijos priemone,
perduodanti informacija. Tai gali buti te-

levizija, fotografija, elektroninis pastas ir
pan.

Pasitikéjimas Ziniasklaida

1 pozicija. Kodel reikia pasitiketi zi-
niasklaida? Zurnalistai daznai laiko save
visuomenes sanitarais, kuriy tikslas —
atskleisti visuomenes negeroves. Jeijais
visiSkai nepasitikesime, jy darbas taps
beprasmis, o negeroviy tik dauges. Daz-
nai ziniasklaida laikoma ,penktgja val-
dzia", prizitrin¢ia pirmasias tris. Ne tik
politikai, bet ir kiti aukstas pareigas uzi-
mantys pareiglnai daznai vengia priimti
neatsakingus sprendimus bijodami, kad
pateks j Ziniasklaidos puslapius ir sukels
visuomenes nepasitikejimg, sukels pa-
vojy savo karjerai. Jei ziniasklaida bus
nepasitikima, jie jausis daug laisviau
priimdami visuomenei svarbius spren-
dimus, o tai ne visuomet yra gerai.

Daznai ziniasklaida pateikia informa-
cijg, kuri gali isgelbeti gyvybes. Nepa-
sitikint ja, rizikuojama. Pasitikejimas
ypac svarbus, kai kalbama apie gresian-
¢ias nelaimes. Pavyzdziui, Ziniasklaida
Jspéja apie artejancias audras, plikled]
keliuose ir pan. Zinodami apie grésmes
ir adekvaciai jas vertindami gyventojai
gali priimti sprendimus, leisiancius is-
saugoti sveikatg ar net gyvybe.

2 pozicija. Kodel reikia nepasitiketi zi-
niasklaida? Kartais ziniasklaida panau-
dojama asmeninems s3askaitoms suve-
dinetiir jei mes pernelyg ja pasitikesime,
ji gali padaryti Zalos. Ziniasklaida gali
tapti asmeniniy ziniasklaidos priemones
savininko ir jo politinio ar verslo opo-

nento saskaity suvedinejimo jrankiu,
kurio skleidziama informacija nebutinai
yra atitinkanti tikrove.

Taip pat ziniasklaida gali bati panau-
dojama pasléptos reklamos tikslais. Ka-
dangi Ziniasklaida — verslo rasis, todel
jos tikslas — ne tik informuoti visuome-
ne, bet ir i$ to uzdirbti. Tai ne visuomet
daroma etiskais ir teisetais budais. Lai-
krasciy puslapiuose galima aptikti ne tik
aiskiai pazymety reklaminiy pranesimuy,
bet ir pasleptos reklamos. Uz tokig re-
klamg Ziniasklaidos priemonems moka-
mos didesnes sumos. Kaip ir kiekvienas
Zmogus, zZurnalistas taip pat daro klaidy,
todel pateikiama informacija gali pa-
kenkti visuomenei visai netycia.

Pasitikejimas Ziniasklaida Lietuvoje

Ziniasklaida gali daryti jtakg visuo-
menei tik tuomet, kai ja pasitikima. Sa-
judzio metais ir po nepriklausomybes
atkdrimo Lietuvoje pasitikejimas zinias-
klaida buvo vienas didziausiy Europoje
ir sieke net iki 80 proc. Tuo metu Zurna-
listai savo darbg suvoke kaip visuome-
nes ,sanitaro”, turincio atskleisti visuo-
menes, politikos ir kriminalinio pasaulio
negeroves. Be to, tuo metu ziniasklaidos
ir verslo santykiai nebuvo tokie glau-
dus. Sociology teigimu, aukstas pasiti-
kéejimas Ziniasklaida yra besivystanciy
demokratijy fenomenas. Aukstas pasi-
tikejimas ziniasklaida Siuo metu taip pat
pastebimas jaunose demokratijose, pa-
vyzdziui, kai kuriose Afrikos Salyse.

Visgi pasitikejimas ar nepasitikejimas
Ziniasklaida neatskleidzia jos kokybeés, o



tik parodo Ziniasklaidos vartotojy kritis-
kumg ir pasirengimg vertinti naujienas.
Jei Zmogus pasitiki ziniasklaida, jis ver-
tina jg nekritiskai, netikrina, ar informa-
cija teisinga.

Taciau palaipsniui pasitikejimas  zi-
niasklaida eme mazeti. Ypac didelis
smukimas pastebimas buvusio prezi-
dento Rolando Pakso apkaltos metu, kai
visuomene pastebejo, jog ziniasklaida
pasiskirste j dvi priesingas stovyklas.

LEurobarometro” duomenimis, 2013
mety pabaigoje spauda Lietuvoje pasi-
tikejo apie 38 proc. Salies gyventojy, o
nepasitikejo 32 proc. Europos Sajungos
Salyse pasitikejimas spauda sieke 34
proc., o nepasitikejimas — 46 proc. Paly-
ginkite, maziausias pasitikejimas spau-
da fiksuotas Didziojoje Britanijoje: Sioje
Salyje spauda pasitikejo apie 28 proc.
gyventojy, o nepasitikéjo daugiau nei
puse — 55 proc.

Pasitikejimas  interneto  portalais
(2013 metai). Pastaruoju metu itin di-
delis demesys skiriamas internetines
Ziniasklaidos tyrimams, nes vis daugiau
Lietuvos ir Europos Sajungos gyvento-
Jy informacijos iesko ir naujienas skaito
internete. Del populiarumo internetas
tampa nauju manipuliavimo jrankiu, to-
del svarbu jvertinti ir gyventojy pasiti-
kejimg internetine ziniasklaida.

~Eurobarometro” duomenimis, 2013
mety pabaigoje internetine ziniasklaida
pasitikejo 40 proc. Lietuvos gyventojy,
0 nepasitikejo 54 proc. Taigi Lietuvos
gyventojai linke labiau pasitiketi inter-
netine Ziniasklaida nei spauda. Analo-

giska situacija ir daugelyje kity Europos
Sagjungos  Saliy: vidutiniskai Europos
Sajungoje internetine Ziniasklaida pasi-
tikejo 41 proc. gyventojy, o nepasitikéjo
53 proc. Jdomu tai, kad gerokai kritis-
kiau internetine zZiniasklaidg nei spauda
vertina britai. Pasitikejimas interneti-
ne ziniasklaida Didziojoje Britanijoje
sieke vos 19 proc., o nepasitikejimas —
78 proc.

Duomeny Saltinis: ,Media use in the Eu-
ropean Union Report”. ,Standard Euroba-
rometer”, nr. 80 (2013 m. ruduo), p. 27-29.

Naujienos patikimumo kriterijai

Norint jvertinti naujienos patikimuma
reikia atsizvelgti j Siuos kriterijus: 1) pa-
grindinius naujienos elementus; 2) nau-
jienos autoriy, jo nuomone; 3) naujienos
veikejg; 4) faktus ir aplinkybes; 5) nau-
jienoje pateikiamg citatg, jos autoriy; 6)
nuomoniy jvairove.

1 KRITERIJUS. Pagrindiniai naujienos
elementai: antraste, paantraste, pirmoji
pastraipa, vizualis elementai. Anks-
¢iau Zmones laikrascius skaitydavo nuo
pradzios iki pabaigos, taciau augantis
gyvenimo tempas ir milziniski informa-
cijos srautai kei¢ia skaitymo jpro¢ius. Zi-
niasklaidos tyrinétojai pastebi, kad Siuo-
laikinis skaitytojas informacijg gauna is$
antrastes, nuotraukos, nuotraukos prie-
raso ir pirmosios pastraipos (vadinamojo
Jlead'o”). Kartais paskaitomos tekstg j
skyrelius suskirstancios paantrastes.

Antraste neturety skelbti isankstiniy
isvady. Esant tokiems skaitymo jpro-
¢iams, antrasté gali tapti manipuliavi-

mo jrankiu. Kadangi antrasteje talpina-
mas gana mazas informacijos kiekis, jis
nepaaiskina (o ir neprivalo paaiskinti)
problemos kompleksiskumo. Taciau
kartais antrastéje sgmoningai pateikia-
mas iSankstinis vertinimas, kurj viso
teksto neskaitantis Zzmogus pasgmonin-
gai uzfiksuoja. Tai ir tampa jo pozilriu
] problema, kuris, kaip ir jo perskaityta
publikacija, ne visuomet atitinka realig
situacija.

Paantrastes neturety pirsti nuomo-
nes. Panasi situacija ir su teksto skyreliy
antrastemis, kitaip vadinamomis paan-
trastemis. Daznai jos taip pat padeda
skaitytojui per trumpga laikg placiau su-
Zinoti apie asmenj ar problema. Jos taip
pat turety bati kaip jmanoma objekty-
vesnes, remtis faktais, nepirsti skaity-
tojui zZurnalisto ar redakcijos nuomones.

Pirmojoje pastraipoje turety bati pa-
teikiami faktai, o ne nuomones apie
asmenj ar reiskinj. Informacinis prane-
Simas pirmiausia turety remtis ne nuo-
monemis, o faktais. Pavyzdziui, tai kad
asmuo buvo nuteistas uz konkrety nusi-
kaltimg, yra naujiena, taciau nukenteju-
siyjy, prokurory ar pasnekovy is gatves
vertinimas jo atzvilgiu — ne. Tai gali buti
tik papildoma informacija po pirmosios
pastraipos, kurioje nurodomas konkre-
tus faktas.

Vaizdas neturety nei Zeminti, nei is-
aukstinti Zmogaus. VizualUs elementai,
tokie kaip nuotraukos, filmuota vaizdo
medziaga, yra paveikesni nei tekstas.
Todel skaitant naujieng ar ziUrint tele-
vizijos reportazg reikia atkreipti demes;j

] tai, kaip vaizduojamas Zmogus, ar jis
vizualiai neisaukStinamas, nepazemi-
namas. Net jei pagrindinis naujienos
objektas nera Zzmogus, o tam tikras jvy-
kis, reiskinys ar pozicija, ironiska Zzmo-
gaus fotografija ar vaizdas reportaze gali
sumenkinti ne tik Zzmogy, bet ir jo pozici-
j3 nagrinejamu klausimu.

2 KRITERIUS. Naujienos autorius,
jo nuomoné. Autoriaus vardas ir pa-
varde turi bati pateikiami publikacijos
pradZioje ar pabaigoje. Salia publika-
cijos raSomas autoriaus vardas ir pa-
varde yra tarsi jo garantas, kad tekstas
yra kokybiskas ir objektyvus. Jeigu prie
teksto nera autoriaus vardo ir pavardes,
derety kelti klausima, kodel. Ar informa-
cija tikrai patikima, jei autorius gedijasi
prie jos pasirasyti? Tiesa, atkreiptinas
demesys, kad kartais prie teksty buna
parasytas vardas ir pavarde, taciau toks
asmuo is tikryjy redakcijoje nedirba. Gali
bati, kad redakcija tiesiog nori sukur-
ti jspudj, jog turi daugiau darbuotojy ir
bendradarbiy, ta¢iau dazniausiai tai yra
nepazymeti uzsakomieji tekstai, kurie
pateikia abejotinos svarbos ar objekty-
vumo teksta.

Jei néra autoriaus vardo ir pavardes —
redakcija privalo pateikti Saltinius, ku-
riais remesi rengdama publikacija. Var-
tydami spaudg ar sklaidydami interneto
portalus pastebesite, kad daznai prie
teksty nebUna autoriaus vardo ir pavar-
des, o nurodyta ,BNS®, ,ELTA", ,Delfi",
,Lrytas.It“ ar pan. Si praktika naudojama
tuomet, kai tekstas yra ne autorinis kari-
nys, o remiantis kitais Saltiniais parengta



informacija. Tik prie autoriniy Zurnalis-
to kuriniy, didesniy publikacijy rasomi
vardai ir pavardes. Tai visame pasaulyje
susiklosciusi praktika.

Tokios formuluotes kaip ,parengta
bendradarbiaujant su: ,PR", ,Reklama’,
JUzs. Nr...", Europos Sajungos zZenklai
ir panasiai rodo, kad uz publikacijg re-
dakcijai buvo sumoketa, todel tiketina,
kad tai tendencinga informacija. Tokios
formuluotés yra zenklas, kad tai nera
redakcijoje dirbanciy zurnalisty kariniai.
Salia redakcijos kontaktiniy duomeny
mazomis raidemis daznai bUna para-
Syta, kad ,uz reklaminiy teksty turinj
redakcija neatsako®. Tokie tekstai nebu-
tinai susije su saskaity suvedinejimu ar
interesy gynimu. Paprastai tai tik me-
ginimas pateikti skaitytojui informacijg
apie gaminj, infrastruktlros projektus ir
pan. Taciau juose pateikiamg informaci-
] taip pat reikia vertinti kritiskai.

Ziniasklaidos teoretikai gincijasi, ar
Zurnalistas turi teise reikSti nuomone
apie straipsnyje analizuojamus dalykus,
ar ne. Vieni sako, kad zurnalistas turi tik
surinktiinformacijg is$ specialisty ir jg pa-
teikti, nes pats nera problemos eksper-
tas. Kiti gi kalba apie tai, kad nagrineda-
mas tema zurnalistas suzino jvairiy fakty
ir nuomoniy, todel taip pat susidaro savo
pozidrj, kuris gali bati jJdomus ir naudin-
gas visuomenei. Visgi sutariama, kad
Zurnalistai turety laikytis tokiy gairiy:

Zurnalisto darbas — surinkti faktus,
nuomones, juos jdomiai ir glaustai pa-
teikti skaitytojui, todel tekste neturety
atsispindeti jo nuomone.

Jei zurnalistas nori pareiksti savo nuo-
mone, jis turety rasyti j nuomones skiltj,
kur skaitytojui bus nurodyta, kad tai as-
meniné zurnalisto nuomone.

UzZsienio spaudoje priimta Salia objek-
tyvaus zurnalisto rasinio prideti ir jo
nuomone ta tema, taciau ji turi bati ais-
kiai atskirta nuo fakty.

3 KRITERIJUS. Naujienos veikéjas,
aplinkybes ir faktai. Skaitydami nau-
jleng turime jvertinti epitetus, kuriais
jvardijamas veikejas bei kokig nuomo-
ne apie veikéjg bando jpirsti teksto au-
torius. Objektyviame tekste to neturety
bati. Kartais tekstuose naudojamos to-
kios frazes kaip ,lildnai pagarsejes” ar
.priestaringai vertinamas”. Tokiu atveju
tekste privalo buti paaiskinama, kodel
veikejas taip vadinamas. Manoma, kad,
nejsigilinus j tekstg ir jame pateikiama
situacijg, tokie epitetai islieka skaitytojo
pasgmoneje, ir jis veikejg ima prisiminti
kaip ,liddnai pagarsejusj”, nors daznai
net negali pasakyti, kodel jis taip verti-
namas. Taigi tai tampa erdve manipu-
liuoti skaitytojo pozilriu j veikejg. Be
to, skirtingose zmoniy grupese tas pats
veikejas gali bati ,liddnai pagarsejes”, o
kitose ,puikiai vertinamas”. Tai priklauso
nuo auditorijos, j kurig apeliuojama.

Naujienos aplinkybes ir faktai. Teks-
tas turi atsakyti j klausimus: Kas? K37
Kur? Kada? Kodel? Kaip? Jei informa-
ciniame tekste nerandame atsakymo
bent j vieng i$ Siy klausimy, turetume-
me susimastyti, kodel taip nutiko. Tiesa,
atsakymo | klausimg ,Kaip?“ paprastai
laukiama i$ analitinio Zanro teksty, to-

del tokias aplinkybes ne visuomet rasi-
me informaciniuose tekstuose. Taip pat
derety kelti klausimg, kodel Sis tekstas
pasirode, jei néra zinomos visos aplin-
kybes ir faktai.

4 KRITERIJUS. Naujienoje pateikiama
citata, jos autorius. Citata — autentiskas
pasnekovo pasakymas, todel skaitytojas
pelnytai laiko citatg labiausiai autentis-
ku teksto elementu, kurio nepagrazino,
nesugalvojo ir neperkure zurnalistas.
Taciau kritiskas skaitytojas turi zinoti
keletg dalyky apie citata.

Citatos autorius privalo buti nurodo-
mas, kitaip kyla pagrjsta abejone, ar ci-
tata nera iSgalvota. Jei jis nenurodomas,
zurnalistas privalo paaiskinti, kodel. Gali
bati, kad tai tikra citata, taciau jos auto-
rius nenori identifikuoti savo tapatybes
del galimy trukdziy karjerai, darbui ar
pan. Pavyzdziui, Valstybes saugumo
departamento (VSD) pareiglnai gali
vengti atskleisti savo tapatybe del darbo
specifikos.

Kartais citatose pateikiamos ne citatos
autoriaus mintys, bet tai, k3 jis girdejo i3
kity. Daugiaaukstes citatos turety kelti
abejoniy deél jose pateikiamos nuomo-
nes. Citata — vieno Zmogaus pasisaky-
mas, todel ir autorius turi bati vienin-
telis. Kaip sako ziniasklaidos teoretikai,
citata gali priklausyti keliems Zzmonems
tik tuomet, jei jie tg informacijg pasake
unisonu (pvz., skanduodami ar pan.).

Paminetina ir tai, kad cituodami pas-
nekovg zurnalistai dazniausiai iStaiso
nerislig pasnekovo kalbg, kalbos kultu-
ros klaidas. Dalis Ziniasklaidos specialis-

ty teigia, kad to taip pat nereikety daryti
ir cituoti tiksliai. Esg skaitytojai privalo
Zinoti, kad auksti pareigunai, politikai
nesugeba suregzti sakinio, nemoka nor-
mines lietuviy kalbos. Lietuvoje kol kas
tai retai sutinkama praktika.

5 KRITERIUS. Nuomoniy jvairove.
Tekste turi buti pateikiamos jvairios jvy-
kio dalyviy nuomones. Informaciniuose
tekstuose gali buti pakalbinami ir 4-5
Saltiniai, taciau jie neturi vertes, jei visi
iSsako tg pacig nuomone. Jei apraSoma
situacija to reikalauja, informaciniame
pranesime turi buti bent dvi skirtingos
nuomones.

Ziniasklaida megsta konfliktus, todel
daznai nuomones galima skirstyti j ,uz"
ir ,pries”. Tai gana primityvus nuomoniy
skirstymo budas, nes daznai problemos
buna gerokai sudetingesnes. Visgi jei
tekste yra konfliktas, privalo buti pakal-
bintos visos konflikto puses. Skirtingos
nuomones turety buti pateikiamos vie-
na $alia kitos. Zurnalistai supranta, kad
skaitytojai ne visuomet skaito tekstg iki
galo, todel, siekdami manipuliuoti skaity-
toju, vieng nuomone gali pateikti teksto
pradzioje, o kitg teksto pabaigoje. Teoris-
kai zurnalistas nepazeidzia jokiy teisiniy
principy, bet tai néra sgziningas elgesys
skaitytojo atzvilgiu. Naujienose kartais
rasoma, kad su pasnekovu nepavyko
susisiekti. Taciau tuomet galime uzduoti
klausima, ar verta skelbti informacijg be
svarbaus pasnekovo nuomones.



Klasé: 9-10
Trukmé: 2—3 pamokos

Mokiniy pasiekimai

Atrinkti ir kritiskai vertinti ziniasklai-
doje svarstomas problemas ir informa-
cijg, pateikiama jvairiais informacijos
kanalais (laikrasciy, televizijos, radijo,
interneto portaly, socialiniy tinkly).

Dometis Lietuvos vieSgja erdve, joje
skirti subjektyvig nuomone ir objekty-
vius faktus, jZvelgti melg ir manipulia-
vima ZodZiais bei vaizdais, moketi jiems
atsispirti.

Mokymosi uzdaviniai

Diskutuodami pasitikéjimo  Zinias-
klaida klausimu, pateiks argumentus,
kodel galima ir kodel negalima pasitiketi
Ziniasklaida.

Mokiniai nagrinedami naujienos pa-
tikimumo kriterijus nusakys, ] kokius
naujieny patikimumo kriterijus reikia at-
sizvelgti skaitant naujiena.

Aptardami praktinius naujieny pa-
vyzdZius, nustatys, kokie pozymiai rodo,
kad naujiena pateikiama Saliskai arba
nesaliskai, patys sukurs Saliskg ir nesa-
liska naujiena.

MOKYMOSI VEIKLOS

Pamokos pradzioje mokiniams uz-
duodami klausimai: Kaip dazZnai jie skai-
to naujienas? Kokie yra jy megstamiausi
naujieny Saltiniai? Kaip daznai jie paste-
bi, kad naujiena yra Saliska?

Pranesimas. Mokytojas trumpai (5
min.) pristato pranesimg ,Pasitikéjimas
Ziniasklaida Lietuvoje” (Kaip_kritiskai_
skaityti_naujieng, 2, 3, 4 skaidres).

Diskusija ,Ar reikia pasitikéti Zinias-
klaida?“ Mokymo metodas ,, Akademine
kontraversija“ (zr. Jvadas. Ugdymo me-
todai). Mokiniai dirba su tekstu Pasitike-
jimas Ziniasklaida, kuriame pateikiamos
LUz ir pries” pozicijos. Argumenty ,uz”
ir ,pries” pozicijoms paremti mokiniai
taip pat gali ieSkoti perziUreje Sig vaizdo
medziagg i$ portalo ,Bernardinai.lt” pa-
rengto laidy ciklo

Naujienos patikimuma rodanciy kri-
terijy nagrinéjimas. Mokymo metodas
,Durstinys” (zr. Jvadas. Ugdymo meto-
dai). Mokiniai, dirbdami grupemis, na-
grinéja tekstg Naujieny patikimumo kri-
terijai. Penkios darbo grupes nagrinéja
skirtingus kriterijus.

Apibendrinimas. Klausimy aptarimas:
Ar galima pasitiketi Ziniasklaida? Kodel?

Naujienos patikimumo vertinimas.
Dirbdami grupemis mokiniai susiranda
naujieng pasirinktame Lietuvos nau-
jieny portale arba laikrastyje bei nagri-
neja pasirinktos naujienos patikimuma
(1 veiklos lapas), remdamiesi jau nagri-
netais naujienos patikimumo kriterijais.
Mokiniai padaro iSvadas apie naujienos
patikimuma ir jas pristato.

Naujienos pranesimo kirimas. Mo-
kiniai jvertina tris fotografijas (Kaip_kri-
tiskai_skaityti_naujieng, 6 skaidré) at-
sakydami j klausimus: Kurig fotografijg
galite pavadinti nesaliska? Kurig — ro-
dandia kritiska, ironiskg poziurj? Kurioje
i$ jy veikejas iSaukstinamas?

Uzduotis mokiniams: parasyti trum-
pg 7-10 sakiniy naujienos pranesima
(7 skaidre), atspindéti vienos i$ nagrine-
ty veikéjy nuotrauky pozicijg. Mokiniai
suskirstomi grupemis, kiekvienai grupei
paskiriama po vieng nagrinetg nuotrauka.

Situacija. Tarp dviejy valstybiy jvy-
ko karinis konfliktas. Salys nesutaria,
kas del to kaltas. | karinio konflikto vietg
atvyko tarptautines organizacijos pa-
reiglnai detaliau iSsiaiskinti situacija.
Parasykite trumpg naujienos pranesima
apie karinj konfliktg (aplinkybes, kurios
nenurodytos uzduotyje, sugalvokite pa-
tys).

Tekstus aptarkite pasinaudodami Siais
klausimais:

| kokius klausimus atsako parengtas
pranesimas?

Kokie Zmones kalbinami tekste?

Kieno citatos panaudotos tekste?

Pasvarstykite, koks veikéjas (tarp-
tautines organizacijos atstovas, zurna-
listas, valstybés vadovas ar kt.) galety
butj vaizduojamas nuotraukoje?

" http://www.bernardinai.lt/tv/laidu-ciklas/
mediju-rastingumas/laidos

¢ http://www.bernardinai.lt/straips-
nis/2014-08-29-mediju-rastingu-
mas-kaip-ziniasklaida-konstruoja-realy-
be/121228

3 http://www.bernardinai.lt/tv/laida/1119/
mediju-rastingumas-tikrove-ir-jos-vaizdavi-
mas-medijose.
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1 VEIKLOS LAPAS

Tlentele. Naujienos patikimumas

Naujienos patikimumo kriterijai Komentaras

Pagrindiniai naujienos elementai

Naujienos autorius, jo nuomone

Naujienos veikejas

Faktai ir aplinkybes

Naujienoje pateikiama citata, jos autorius

Nuomoniy jvairove

ISvada
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VERTINIMAS

Atsakykite j Siuos klausimus, savo at-
sakymus argumentuokite:

Ar galima pasitiketi Ziniasklaida?

Kodel svarbu moketi atskirti patikimg
informacijos Saltinj nuo nepatikimo?

Prisiminkite pamokantj indy pasako-
jimg apie sesis neregius, tyrinejancius
dramblj.

Vienas liecia dramblio song ir sako:

.Dramblys panasus j sieng”.

Kitas liecia iltj ir sako: ,Dramblys pa-

nasus j ietj”.

Trecias liecia straublj ir sako: ,Dram-

blys panasus j gyvate”.

Ketvirtas liecia kojg ir sako: ,Dram-

blys panasus j medj".

Penktas liecia ausj ir sako: ,Dramblys

panasus j veduokle”.

Sestas liecia uodegq ir sako: ,Dram-

blys panasus j virve”.

Klausimas: Ar galima rasti sgsajy tarp
sio pasakojimo ir nekritisko naujienos
skaitytojo? Jei taip, tai kokiy?

Kiekvienas mokinys gauna po dvi
naujienas — vieng patikimga, kitg saliska.
Uzduotis: pateikti po tris argumentus,
jrodancius vienos naujienos patikimu-
ma3 ir kitos naujienos saliSkuma.

LITERATURA IR
INFORMACIJOS
SALTINIAI

Carolyn Wilson, Alton Grizzle, Ramon
Tuazon, Kwame Akyempong, Chi-Kim
Cheung. Media and Information Litera-
cy: Curriculum for Teachers (UNESCO
leidinys). Paris, 2011, p. 34-37.

Divina Frau-Meigs. Media Educati-
on: A Kit for Teachers Students, Parents
and Professionals / Media education in
Practice. Paris, 2006, p. 34-44.

Suvi Tuominen, Sirkku Kotilainen.
Pedagogies of MIL. Moscow, 2012,
p. 69-71,76-81.

Romas Sakadolskis. Kaip kritiskai
skaityti naujieng ir kam to reikia? 1§ Zi-
niasklaidos skaidrumas, Vilnius, 2007.

Rytas Staselis. Tiriamoji verslo zur-
nalistika. Profesionalumo stoka ir zanro
takoskyros. IS Euras Lietuvos kiSeneje,
Vilnius, 2014.

Standard Eurobarometer 80 (Au-
tumn 2013) Media use in the European
Union Report, p. 27-29.

KultGros ministerijos kuruojamas
projektas apie ziniasklaidos priemoniy
savininkus:

.Transparency International” Lietu-
vos skyriaus kuruojamas projektas apie
Ziniasklaidos savininkus:


http://www.old.lrkm.lt/leidb/lt/lldb.html
http://www.old.lrkm.lt/leidb/lt/lldb.html
http://stirna.info/
http://stirna.info/




Ziniasklaida kasdien susiduria ne tik
su problema, kaip deramai atstovauti vi-
suomenes interesams, uztikrinti zodzio
laisve, bet ir kaip issilaikyti rinkoje. Kaip
ir visos verslo organizacijos, ziniasklai-
dos priemones privalo ne tik kurti turinj,
bet ir padengti veiklos islaidas: iSmoke-
ti darbuotojams atlyginimus, padengti
sgskaitas uz jiems suteikiamas paslau-
gas, jsigyti naujy darbo priemoniy ir
pan. Galy gale Ziniasklaidos priemones
savininkai suinteresuoti gauti pelno.
Siuo atveju Ziniasklaidos priemoné at-
siduria sudetingoje situacijoje — kaip
ginti visuomenes interesy, uztikrinti
zodzio laisve, taciau kartu neapleisti ir
savo interesy, iSlaikyti stabilig finansine
padetj ir stabilig veiklg? Kita vertus, zi-
niasklaidos verslas gali buti tik vienas i$
savininko versly ir tapti jrankiu siekiant
palenkti visuomene j savo puse, ,gelbe-
jant” kitus verslus.

Si pamoka skirta pilietisSkumo pagrin-
dy ir etikos mokytojams. PilietiSkumo
pagrindy pamokose mokiniai mokosi
kritiskai vertinti Ziniasklaidos priemoniy
ir vieSosios nuomones teikiamg infor-
macijg apie valstybés gyvenimo reis-
kinius ir pilietines visuomenes bukle.
KritiSkai nagrineti ir vertinti naujienas
mokiniai taip pat gali per dorinio ugdy-
mo, istorijos, geografijos, ekonomikos
pamokas pasirinkdami naujieng, artima
dalyko kontekstui.

Kas daro jtaka Zurnalisto darbui?

Zurnalisto darbui jtaka daro:

Jstatymai. ZodZio laisvé jtvirtinama ne
tik pagrindiniame Salies jstatyme — Lie-
tuvos Respublikos Konstitucijoje, — bet
ir kituose teises aktuose: Visuomeneés
informavimo jstatyme, Teises gauti in-
formacijg iS valstybes ir savivaldybes

m MEDUJY IR INFORMACINIO RASTINGUMO UGDYMAS | ZODZIO LAISVE IR VERSLAS

institucijy ir jstaigy jstatyme ir kt. Siais
Jstatymais privalo vadovautis Zurnalistai.

Skaitytojy nuotaikos ir poreikiai. Kaip
ir kiekviena verslo jmone, siekianti dirbti
pelningai, Ziniasklaidos priemoné sten-
giasi vartotojui pateikti tokj produkta,
kokio &is tikisi. Ziniasklaidos priemonés
taikosi prie skaitytojy ar ziGrovy porei-
kiy. Televizijoje nuo reitingy priklauso
laidg kuriancios bendroves kontraktas,
nuo laikrascio tirazo priklauso ir jo pa-
jamos. Todel stengdamiesi pritraukti zi-
niasklaidos vartotojy demesj zurnalistai
bando numatyti, kokios temos gali bati
aktualios ar jJdomios jy auditorijai.

Pinigai. Ziniasklaidos priemonés ne tik
gina visuomenes interesg, bet ir privalo
isilaikyti rinkoje, iSlaikyti darbuotojus,
padengti veiklos islaidas. Ziniasklaidos
priemones stengiasi uzdirbti kurdamos
auditorijai patrauklius produktus. Ta-
¢iau yra ir zodzio laisve pazeidzianciy
bldy uzsidirbti pinigy.

Tik dotuojamas visuomeninis trans-
liuotojas LRT moka atlyginimus is vals-
tybes biudzeto. Be to, jis valdomas ne
savininko, o generalinio direktoriaus
ir LRT tarybos, kurig sudaro 12 visuo-
menes, mokslo ir kultlros veikejy. Tuo
tarpu kitos Ziniasklaidos priemones yra
verslo organizacijos, turincios savinin-
kus ir privalancios issilaikyti pacios.
Kartais (svarbu akcentuoti, kad ne vi-
suomet) tai gali turéti jtakos ir jy patei-
kiamam turiniui, tendencingam vienos
pozicijos protegavimui.

Kas moka Zurnalistui atlyginima?

Zurnalistui atlyginimag moka:

Skaitytojai, pirkdami laikrastj ar Zur-
nalg. Laikras¢iy ar zurnaly pardavimas
néra pagrindinis ziniasklaidos priemo-
nés pajamy Saltinis. Priklausomai nuo
apimties, popieriaus tipo ir kity spausdi-
nimo kaing lemianciy faktoriy, dazniau-
siai vieno leidinio egzemplioriaus spaus-
dinimas kainuos daugiau nei kaina, uz
kurig jis parduodamas. Taigi jei tai baty
vienintelis Ziniasklaidos priemoneés uz-
darbis, ji tikriausiai greitai bankrutuoty.
O kaip tuomet iSgyvena interneto porta-
lai? Juk vos keletas Lietuvoje veikianciy
naujieny portaly turinj sidlo pirkti — visi
kiti skaitytojams jj duoda ,nemokamai”.
Juk ,nemokamai“ klausomes ir radijo bei
televizijos.

Ziniasklaidos priemonéje reklamg
uzZsakancios organizacijos, verslo su-
bjektai. Ziniasklaidos priemonés di-
dzigjg dal} pajamy gauna is reklamos
pardavimy, tai yra, norintieji jdeti rekla-
minj skydelj j naujieny portalg, reklami-
nj klipa j radijo ar televizijos transliacijg
ar reklaminj plakata j laikrast] ar zurnalg
turi uz tai sumoketi. Kuo ziniasklaidos
priemoné populiaresne, tuo daugiau
reklamos uzsakovai moka uz reklama,
nes jg pamatys daugiau zmoniy. Taigi
Ziniasklaidos priemoneés tikslas — pa-
traukti informacijos vartotojo demes;j
aktualiu ir jJdomiu turiniu, vartotojas uz
turinj ,sumoka” savo laiku — pazitreda-
mas reklamg arba paspausdamas ant
jos (jei narso interneto portalg), o re-
klamos uzsakovas uz tai, kad vartotojas



pamate reklamg, sumoka Ziniasklaidos
priemonei pinigus.

UZsakomuosius straipsnius reklamoje
spausdinancios organizacijos ir verslo
subjektai. Skaitydami laikrascius ar zur-
nalus matome, kad kartais salia jy buna
numeris, zenklas PR kartais Europos
Sajungos zenklai ar pan. Tai reiskia, kad
uz Sio teksto publikavimg ziniasklaidos
priemone gavo pajamy. Finansinis me-
chanizmas, kaip i to uzdirba ziniasklai-
dos priemone, analogiskas jau anksciau
aptartam reklamos atvejui.

.Remejai’, aukojantys Ziniasklaidos
priemonei. Retai, taciau pasitaiko, kad
Ziniasklaidos priemone ,paremia” tur-
tingas asmuo, verslo organizacija ar
politiné partija. lki Siol diskutuojama,
ar ,remejas” savo auka visuomet siekia
palenkti Ziniasklaidos priemone | savo
puse, ar tai gali buti tik dosni padeka
redakcijai uz darba. Vieno teisingo at-
sakymo nera, taciau Lietuvoje toks zi-
niasklaidos priemones pajamy Saltinis
dazniausiai vertinamas negatyviai. Vis-
gi Vakary sSalyse susiklosciusi praktika,
kai Ziniasklaidos priemoné viesai dekla-
ruoja, kas jg pareme. Tuomet skaitytojas
apie tg asmenj ar organizacijg ziniasklai-
dos priemones pateikiamas naujienas
ima vertinti kritiSkiau.

Asmenys ir organizacijos, perkancios
papildomas  Ziniasklaidos priemones
teikiamas paslaugas (pranesimy spau-
dai publikavimas, stebesenos paslaugos
ir pan.). Kai kurios zZiniasklaidos priemo-
nées teikia papildomas paslaugas, nesu-
sijusias su zurnalistinio turinio kdrimu.

Pavyzdziui, kai kurios Ziniasklaidos
priemones suteikia galimybe uz tam ti-
krg pinigy sumg paskelbti pranesima
spaudai ir jsipareigoja jj automatiskai
iSplatinti kitoms Ziniasklaidos priemo-
nems. Taip pat teikia ziniasklaidos ste-
besenos paslaugas.

Fondai. Kai kurios ziniasklaidos prie-
mones gali gauti finansine paramg is
jvairiausiy fondy, pavyzdziui, Spaudos
ir radijo remimo fondo. Be to, kai kurios,
ypac specializuotos (kultdrines, reli-
gines), alternatyvios ar nisinés Zinias-
klaidos priemones rengia, pavyzdziui,
labdaros renginius, taip rinkdamos lesy
veiklai.

Kaip gali buti veikiamas Ziniasklai-
dos turinys?

Kaip reklama, uzsakomieji straipsniai
ir remimas veikia Ziniasklaidos priemo-
nes turinj? Nei reklama, nei uzsakomieji
straipsniai, nei remimas nera i$ esmes
smerktini budai gauti pajamy. Reklamos
ar uzsakomuyjy medziagy publikavimas
visame pasaulyje laikytinas visiskai nor-
malia ziniasklaidos praktika, leidziancia
Ziniasklaidos priemonei iSgyventi. Pro-
blema kyla tuomet, kai uzsakovas ima
kistis j Zurnalistinj Ziniasklaidos priemo-
nes turinj. Kaip tai vyksta?
¢ Ziniasklaidos priemoné gauna atlygj
uzreklamos transliavima / publikavimg /
remima.
¢ Ziniasklaidos priemoné bijodama pra-
rasti didelj reklamos uzsakovy ir paja-
mas ima jam pataikauti zurnalistiniuose
tekstuose.
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® Ziniasklaidos priemoné ima vengti
publikuoti kritiSkus tekstus, kurie gali
pakenkti reklamos uzsakovo verslui. Tai
yra vidinés cenzuros mechanizmo vei-
kimo forma. Tokiu atveju kyla pavojus
ZodZio laisvei.

Dideles vieno uzsakovo reklamos ap-
imtys, uzsakomuyjy straipsniy skaicius
ar tai, kad ziniasklaidos priemone turi
remejy, nebdtinai reiskia, kad jos Zur-
nalistinis turinys kai kuriais atvejais bus
Saliskas, neatitiks Zurnalistiniams teks-
tams keliamy reikalavimy. Taciau skai-
tant tekstus j tai verta atkreipti demes;.

Kaip ziniasklaidos priemones savi-
ninkas (leidéjas) gali paveikti Ziniasklai-
dos priemones turinj? Lietuvos Respu-
blikos Konstitucijos 25 straipsnis teigia,
kad ,Zmogui neturi bati kliudoma ie$ko-
ti, gauti ir skleisti informacijg bei idéjas”.
Tai reiskia, kad teoriskai ziniasklaidos
priemones savininkas gali bati kiekvie-
nas. 1S esmes tai uztikrina nuomoniy
pliuralizmg, jy jvairove — tai demokra-
tines visuomenes vertybes, kurias dera
puoseleti. Tac¢iau kai Ziniasklaidos sa-
vininkas turi verslo interesy kitose sri-
tyse, Ziniasklaidos priemone susiduria
su Saliskumo problema: ar gali zinias-
klaidos priemone buti visiskai nesaliska
svarstant klausimus, tiesiogiai susiju-
sius su verslo Sakomis, kuriose interesy
turi Ziniasklaidos priemones savininkas,
jau nekalbant apie konkreciy jo valdomy
Jmoniy problemas?

Be to, reikia suvokti ir tai, kad zinias-
klaidos priemonées savininkas ne vi-
suomet tiesiogiai kiSasi j ziniasklaidos

priemones turinj. Daznai jtaka turiniui
daro jo paskirti ziniasklaidos priemoniy
valdytojai (redaktoriai, direktoriai), kurie
atskaitingi savininkui, savininky (akci-
ninky) susirinkimui.

Kaip kitos leidejo veiklos gali daryti
jtakg Ziniasklaidos priemones turiniui?
® Pateikiamos tik pozityvios naujienos
apie kitas savo verslo jmones, produk-
tus ir kt.
® Pateikiama tendencinga informacija
apie verslo partnerius, jy jmones, pro-
duktus ir kt.
® Pateikiama negatyvi informacija apie
konkurentus, jy jmones, produktus ir kt.
¢ Ziniasklaidos priemone gali tapti
spaudimo jrankiu valdziai bandant pri-
imti kitiems leidéjo verslams nepalanky
sprendima.

Taigi norint kritiSkai jvertinti naujieng,
reikia zinoti $j konteksta:
® Kokios organizacijos ar asmenys re-
klamuojasi leidinyje?
® Kokios organizacijos ar asmens uzsa-
kymu spausdinami uzsakomieji straips-
niai?
® K3 be ziniasklaidos priemones valdo,
kam atstovauja jos savininkas?
® Kokig ideologijg deklaruoja leidinys?
Vakary Europos ir Siaurés Amerikos
Salyse priimta, kad Zziniasklaidos prie-
mones deklaruoty savo politine ar eko-
nomine ideologijg, nes nuo to priklauso
kai kuriy visuomeniniy, politiniy ar eko-
nominiy reiskiniy atspindejimas.



Lietuvoje versla turintis ir ziniasklaidos

Didele priemone valdantis verslininkas
UZsieni kapitalo bendrove valdo Ziniasklai-
dos priemone Lietuvoje
2
N .
o Ziniasklaidos priemone - vienintelis jos
savininko pragyvenimo saltinis
Visuomeninis transliuotojas, valdomas
Maza visuomenes, mokslo ir kulttros veikejy

Schemoje pateiktas teorinis modelis
nurodo, kaip Ziniasklaidos priemones
priklausymas savininkui gali lemti tu-
rinj. Visuomeninio transliuotojo kuria-
mas zurnalistinis turinys maziausiai
priklausomas nuo verslo interesy, nes jj
prizilri taryba, sudaryta i$ visuomenes,
mokslo ir kultdros veikéjy, jis neturi sa-
vininko ir yra dotuojamas i$ valstybes
biudzeto. Salyginai nedidelée ziniasklai-
dos SaliSkumo ir tendencingumo rizika
kyla ir tuomet, kai tai yra vienintelis zi-
niasklaidos priemones savininko vers-
las. Tuomet natudralu, kad zZiniasklaidos
priemones savininkas siekia iSlaikyti
gerg ziniasklaidos priemones vardg vi-
suomeneje, pasitikejimg, nes nuo to
tiesiogiai priklauso jo verslo sekme. Lie-
tuvoje pakankamai daug laisves turi ir
uzsienio kapitalo jmonéms priklausan-
¢ios ziniasklaidos priemones, nes daz-

nai jos priklauso aukstus
Ziniasklaidos standartus
puoselejantiems Skandi-
navijos Saliy ziniasklai-
dos koncernams, kurie
daznai neturi kity verslo
interesy Lietuvoje. Todel
rizika, kad jie pateiks ten-
dencingg informacijag, yra
gana nedidelé. Didziausia
gresme nesaliSkam  7zi-
niasklaidos turiniui kyla
tuomet, kai jg (tiesiogiai
ar per antrines jmones
bei asmenis) valdo kitose
srityse verslo interesy tu-
rintis asmuo ar bendrove.
Tuomet ziniasklaidos priemone gali buti
naudojama kaip jrankis siekiant apsau-
goti interesus kituose versluose.
Lietuvoje populiariausia Zziniasklaidos
organizacijos nuosavybes forma — uz-
daroji akcine bendrove (UAB), valdoma
nedidelio kiekio fiziniy ir / arba juridiniy
asmeny, daugybes smulkiy akcininky.
Beveik visy pagrindiniy Ziniasklaidos
kompanijy akcijos Vakary salyse yra par-
duodamos vertybiniy popieriy birzose,
tuo tarpu uzdaryjy akciniy bendroviy ak-
cijos néra platinamos birzoje. Akcijy par-
davimas birzose reiskia tai, jog visuome-
ne turi Zymiai daugiau galimybiy suzinoti
apie akcines bendroves veiklg nei uzdary-
jy akciniy bendroviy atveju, nes jmones,
kuriy akcijos platinamos vertybiniy po-
pieriy birzose, turi vieSai skelbti iSsamias
savo finansines veiklos ataskaitas, akcijy
pirkimg ir pardavimg, savininkus ir pan.
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Kaip suzinoti, kas yra Ziniasklaidos
priemones savininkas?

Zinant, kas yra Ziniasklaidos priemo-
nes savininkas ir kokiomis papildomo-
mis veiklomis jis uzsiima, galima kritis-
kiau vertinti jo valdomos Ziniasklaidos
priemones pateikiamg turinj. Informa-
cijg apie ziniasklaidos priemones, jy sa-
vininkus ir priklausyma verslo koncer-
nams galima rasti internete:
® |statymo numatyta tvarka, ziniasklai-
dos priemones kasmet privalo pranesti
apie akcininky sudetj. Informacija skel-
biama Lietuvos Respublikos kultdros
ministerijos administruojamoje duome-
ny bazeje'.
¢ Informacijg apie ziniasklaidos prie-
moniy savininkus kasmet atnaujina ir
.Transparency International® Lietuvos
skyriaus kuruojamas projektas S.T.IR.
NAZ,

Be to, suzinojus ziniasklaidos prie-
mones savininko vardg ir pavarde arba
Jjmone, kuriai priklauso Ziniasklaidos
priemone, detalesnes informacijos apie
kitas savininko arba jmones veiklas
galima ieskoti pasinaudojant interneto
paieskos tarnybomis.

Tezes, del kuriy galima gincytis

® Naujieny karimas — pelningas uzsie-
mimas. Del Sios priezasties Salies vieSo-
joje erdveéje veikia tiek daug ziniasklai-
dos priemoniy. Juk jeigu Sis uzsiemimas
nebdty pelningas, verslininkai savo
jegas, pinigus ir laikg nukreipty j kitas
verslo Sakas.

® Naujieny komercializacija - svar-

bus naujieny rengimo veiksnys. Kaip
jau buvo uZsiminta pries tai, Zurnalisty
darbg veikia ir skaitytojy poreikiai, nes
nuo jy priklauso Ziniasklaidos priemo-
nes, taip pat ir zurnalisto uzdarbis. Todel
naujienos sekme imama matuoti ne ,pa-
giriamaisiais komentarais”“ ar ,Patinka”
paspaudimais interneto portaluose, o jos
skaitomumu ir uzdirbty pinigy kiekiu.

® Du poliai — naujiena kaip verslas ir
naujiena kaip ZodZio laisves israiska —
visuomet yra kartu. Del to naujiena
jgauna dvigubg atspalvj. Viena vertus,
ji turi atskleisti visuomeneés ydas, pade-
ti jai tobuleti, antra vertus, ji yra budas
uzdirbti pinigy: tiek etiskais (sekant nu-
sistovéjusius ir teisiSkai bei etiskai pri-
imtinus verslo modelius), tiek neetiskais
budais.

I
"http://www.old.lrkm.lt/leidb/It/lldb.html

2 http://stirna.info/
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1. Kritiskai ir konstruktyviai vertinti zi-
nias, sklaidos priemoniy ir vieSosios
nuomones teikiamg informacijg apie
valstybes gyvenimo reiskinius ir pilieti-
neés visuomenes bukle.

2. Svarstyti moralumo sampratg pilieti-
néje visuomeneje.

3. Aptarti demokratines visuomenes
sampratg. Kelti probleminius klausi-
mus apie demokratijos jgyvendinimg
bendruomenéje, aptarti demokratiniy
vertybiy jgyvendinimo budus. Moketi
kalbeti argumentuotai, zodziu ar rastu
pateikti argumentus ginant bendruome-
nes interesus.

1. Isklause pranesimo apie Ziniasklaidos
verslo ypatumus ir remdamiesi aptar-
tais argumentais paaiskins verslo gali-
ma3 jtaka naujieny turiniui.

2. Diskutuodami ir aptardami praktinius
pavyzdzius, suvoks ir jvertins galimas
rizikas zodzio laisvei.

3. Suprasdami, kaip Ziniasklaidos prie-
moniy priklausymas verslo grupems
lemia jos turinj, pagal menamg situacijg
sukurs straipsnj ir jvertins jo saliSkuma.

Mokytojui reikalingos IKT priemoneés
pristatyti vaizdine pateiktj. Kompiuteriai
arba iSmanieji telefonai su interneto pri-
eiga informacijos paieskai. Darbui poro-
mis atspausdintos ,Uz" ir ,Pries” korte-
les bei dalijamoji medziaga spausdinta
arba elektroniniu formatu (1 veiklos la-
pas, 1 priedas).
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1. Pamokos pradzioje mokiniams uz-
duodamas diskusinis klausimas: Kas
daro jtakg Zurnalisto darbui? Apiben-
drinami mokiniy atsakymai ir pateikiami
trys veiksniai, turintys jtakos zurnalisti-
niam darbui (2 skaidreé).

2. Medziagos ,Rizikos zodZio laisvei”
nagrinejimo uzduotis. Mokymo metodas
.Naujoji amerikietiskoji paskaita“. Moki-
niai gauna 1 veiklos lapg, kurj aptaria su
mokytoju. Uzduotis mokiniams: klau-
santis mokytojo pranesimo (Pranesimas
Zodzio_laisve_ir_verslas, 3—7 skaidreés)
individualiai uzpildyti T veiklos lape
pateiktg lentele. Patarimas mokytojui:
pries pateikiant naujg skaidre reikety jsi-
tikinti, ar visi mokiniai suspejo uzsirasyti
reikiamg informacija.

Uzpilde lentele mokiniai atlieka uzduo-
tis darbo grupeése. 1 uzduotis: pasidalyti
lenteléje suformuluotais argumentais
bei papildyti lentele iSgirstais naujais
argumentais. Remiantis aptartais ar-
gumentais suformuluoti vieng bendrg
iSvada. 2 uzduotis: atsakyti j klausima:
Kokj kontekstg reikia zZinoti norint kritis-
kai jvertinti naujieng?

Darbo grupes pristato rezultatus. Mo-
kytojas pristato kontekstg, kurj reikia zi-
noti norint kritiskai jvertinti naujieng (8
skaidre) bei apibendrina mokiniy darbo
rezultatus.



3. Darbas poromis. Argumenty ,uz“ ar
.pries” metodas. Mokytojas papraso
padiskutuoti poromis ir nuspresti, ar jie
sutinka, ar priestarauja 11 skaidreje pa-
teiktoms tezems. Poroms isdalijama po
dvi korteles su uzragais ,UZ" “PRIES"
Pateikiama pirma teze. Apsitarus po-
romis paprasoma mokiniy, sutinkanciy
su pirmaja teze, pakelti korteles ,UZ" ir
pateikti argumentus, po to iSklausyti
pory, nesutinkanciy su pirmaja teze, ar-
gumentus. Taip aptariamos visos tezes.
4. Verslo interesy keliamos rizikos
Zodzio laisvei vertinimas. Darbas gru-
pemis. Kiekviena mokiniy darbo grupe
gauna korteles. Uzduotis mokiniams:
sudelioti korteles didejancia rizikos zo-
dzio laisvei tvarka, t. y. kuriuo atveju
rizika paveikti zZiniasklaidos turinj ma-
Ziausia, o kuriuo — didziausia. Mokiniai
pristato darbo grupiy rezultatus. Po to
mokytojas pristato 9 pranesimo skai-
dréje pateiktg schemga ir apibendrina
mokiniy darbo grupiy rezultatus.

5. Mokytojas paaiskina, kaip suzinot,
kas yra Ziniasklaidos priemones savi-
ninkas (10 skaidre). Jei klaséje suda-
rytos technines galimybes, mokytojas
pademonstruoja mokiniams, kaip nu-
rodytuose tinklapiuose rasti reikalingg
informacija.

Darbas poromis. Uzduotis mokiniams:
naudojantis pateiktomis nuorodomis at-
sakyti j klausimus:

1) Kokius kitus verslus valdo di-

dziausiy ziniasklaidos priemoniy
savininkai? (televizija — LNK, por-
talas www.lrytas.lt, dienrastis
JLietuvos Zinios");
2) Kam priklauso Jasy miesto ir
miestelio zZiniasklaidos priemo-
nes? Kaip tai gali veikti jy turinj?
6. Straipsnio kirimas. UZduotis moki-
niams: parasyti trumpg (iki 200 zodziy)
straipsnj apie kepyklos produkcijg ir su-
sidariusig padet;.

Situacija. |sivaizduokite, kad dirbate
Ziniasklaidos priemoneje, kurios savi-
ninkas turi sausainiy kepyklg. Neseniai
Sios kepyklos produkcijoje rasta Lietuvo-
je vartoti uzdrausty maisto papildy. Var-
totojai nebenori pirkti Sios kepyklos ga-
miniy. ] redakcijg atvaziuoja savininkas
ir sako: ,Parasyk apie musy produkcijg”.
® Aptardami tekstus remkitées Siais
klausimais: Ar Jusy parasytas tekstas
yra nesaliskas (atspindi visas konflikto
puses, atskleidzia faktg apie pazeidi-
magq, kritiskai vertina kepyklos savininko
veiksmus)?
® Kodel parasete butent tokj tekstg?
® Kaip manote, kokiy pasekmiy sulauk-
tumete uz Sio teksto parasymg?
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Lietuvoje verslg turintis ir
Ziniasklaisdos priemone
valdantis verslininkas

Uzsienio kapitalo bendrove valdo
Ziniasklaidos priemone Lietuvoje

Ziniasklaidos priemone —
vienintelis jos savivinko
pragyvenimo Saltinis

Visuomeninis transliuotojas,
valdomas visuomenes, moklso
ir kultGros veikejy

Su mokiniais aptariama, ko iSmoko
per pamokas ZodZio laisve ir verslas
bei kaip jautesi rasydami uzsakomajj
straipsnj. Pasiteiraujama, kokiomis zi-
niasklaidos priemonémis jie pasitiki?
Kodel? Ar zino, kam priklauso Sios Z7i-
niasklaidos priemones?

(isdalijamas 1 priedas).



Struktdruoti klausimai:
veiklos apmastymo lentele
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1 VEIKLOS LAPAS

Rizikos Zodzio laisvei

Kas moka Zurnalistui atlyginima? Kas ir kaip gali daryti jtaka Zziniasklaidos priemonés turiniui?

Argumentuokite, kodél

Skaitytojai

Verslo subjektai

Remejai

UZsakomieji straipsniai

Asmenys ar organizacijos

Fondai

Leidejas (ziniasklaidos
priemoneés savininkas)

Isvada
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TEMOS
AKTUALUMAS

Ziniasklaidos pranesimus skaitantys,
klausantys ar zilrintys per televizijg
Zmones skundziasi, kad zZurnalistai pa-
teikia ,iSkreiptg tikrove®. Taciau daznai
tai buna ne faktines klaidos, o tiesiog
skaitytojo poziGrio neatitinkanti infor-
macija. Taip nutinka todel, kad Zinias-
klaidos vartotojas ir informacijos ren-
gejas turi skirtingas vertybes, skirtingas
salygas gauti informacija, nevienoda
vienos ar kitos temos iSmanyma, istorijg
ir pan.

Be to, ziniasklaidos teoretikai sako,
kad ,zurnalistinis objektyvumas” taip,
kaip jj supranta zZiniasklaidos vartotojai,
yra nejmanomas, nes zurnalistas, reng-
damas naujieng, ne pateikia tikrove, o
j3 konstruoja. Zurnalistas kiekviename
naujieny ruosimo zingsnyje priima su-
bjektyvius sprendimus. Anot jy, spauda,
radijas ir televizija pateikia ne ,objekty-
vig tikrove®, o jos interpretacijg, kitaip
tariant, zurnalisto darinj apie jvykius,
Zmones ir reiskinius.

METODINIAI
SIULYMAI

Sig pamoka siiloma jgyvendinti pilie-
tiskumo pagrindy, etikos, lietuviy kal-
bos ir literatGros mokytojams. Mokiniai
gali padiskutuoti apie ziniasklaidg ir ti-
krove taip pat per tikybos, istorijos, geo-
grafijos, ekonomikos pamokas pasirink-
dami naujienas ar pranesimus, artimus
dalyko kontekstui.

TEORJNE
MEDZIAGA

Naujiena — tikroves konstruktas

Naujiena kaip paveikslas

Paveikslas nera tikrove, jis tik tikroves
konstruktas®, kurj nutape dailininkas.
Naujiena taip pat nera tikrove — tai zur-
nalisto pateikiamas tikroves konstruk-
tas. Tapytojas gali sau leisti tapyti ne tik
tokj vaizda, kokj jis mato, bet ir jj ,pagra-
Zinti", o jvairiuose dailes stiliuose pa-
keisti taip, kad netgi laikydami paveiksla
rankoje negaletumeme pasakyti, kokia
tai vieta. Zurnalistikoje tokie nuokrypiai
nera jmanomi, nes zurnalistikai taiko-

mas faktiskumo kriterijus. Visgi jvairus
faktoriai lemia tai, kad zurnalistika, kaip
ir daile, negali atspindeti visos tikroves.

Kaip Zurnalistas konstruoja naujie-
na?

Atrenka jo auditorijai svarbiausius
Jjvykius. Lietuvoje ir pasaulyje kasdien
vyksta daugybe jvykiy, taciau televizi-
jos, radijo eteris yra ribotas, laikras¢iuo-
se ir zurnaluose taip pat nejmanoma
iSspausdinti visos informacijos. Nors
naujieny portaluose teoriskai buty gali-
ma sutalpinti daugiau informacijos, tam
redakcijos neturi pakankamai zmogis-
kyjy resursy. Todel spresdami, apie k3
rasyti, zurnalistai ir redaktoriai renkasi,
kokie jvykiai jy auditorijai aktualiausi,
svarbiausi ir jJdomiausi. Be jokios abejo-
nes, renkantis temas pasireiskia subjek-
tyvumo faktorius, asmeninés nuostatos
(zr. toliau).

Renka informacijg apie jvykius (kal-
ba su Zmonemis, skaito dokumentus
ir pan.). Rasydami naujieng zurnalis-
tai taip pat pasirenka skirtingus infor-
macijos Saltinius: vieni renkasi vienus
ekspertus, kiti, raSydami ta pacia tema,
kalbina kitus, vieniems atrodo aktualls
vieni dokumentai, kitiems pavyksta rasti
kity. Be to, vieni ekspertai aktualizuoja
vienus jvykio ar tendencijos aspektus,
kiti — kitus. Taigi eksperty pasirinkimas,
subjektyvus naujienos raSymo etapas,
turi jtakos paciai naujienai.

Atrenka, jo nuomone, svarbiausius
faktus, pasisakymus, vertinimus. Radijo
ir televizijos eteris, laikrascio ar zurnalo

puslapiai néra begaliniai, todel zurnalis-
tas negali pateikti visos informacijos, ku-
rig surenka. Tiesa, tai netgi nepatartina,
nes naujiena gali tapti per ilga, perpildy-
ta pertekline informacija. Skaic¢iuojama,
kad patyre zurnalistai savo skaitytojams
perteikia maziau nei deSimtadalj surink-
tos informacijos. Zurnalisto pasirinkima
lemia subjektyvUs faktoriai. Visgi profe-
sionalai turety atrinkti pacig aktualiau-
sig infromacija.

Priklausomai nuo Ziniasklaidos prie-
mones pobudZio, atrenka nuotraukas,
vaizdo jrasus. Laikrastyje ar interneti-
néje ziniasklaidoje naujieng iliustruoja
fotografija, kurios pasirinkimas taip pat
subjektyvus ir priklauso nuo zurnalisto
vertybiy, moraliniy nuostaty ir suvoki-
mo, kokia fotografija turety bati jdomi,
patraukianti demesj. Rengiant televizi-
jos reportazg taip pat atrenkama tik da-
lis jvykio vietoje nufilmuoty vaizdy. Zur-
nalistas (arba rezisierius) atrenka tuos
vaizdus remdamasis subjektyviais kri-
terijais: nes jam vienas ar kitas vaizdas
atrodo jdomesnis, ,grazesnis”, labiau
atskleidziantis esme ir pan. Tiesa, yra ir
objektyviy kriterijy, taciau jie paprastai
yra techniniai: pavyzdziui, vaizdas tech-
niskai tvarkingesnis nei kiti (sufokusuo-
tas, suderintas Sviesos balansas ir t. t.).

* Konstruktas — mintyse sukurtas dalykas.
Tarptautiniy zodZiy Zodynas: http://www.tzz.
lt/k/konstruktas.
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Kas turi jtakos ar trukdo Zurnalistui
perteikti tikrove?

Asmenines nuostatos. Rinkdamasis,
kokius faktus, vertinimus ar nuomones
panaudoti rengiant naujieng, zurnalistas
remiasi subjektyviais atrankos kriteri-
jais: vertybinemis nuostatomis, iSgyve-
nimais, patirtimi ir kt. Kiekvienas zurna-
listas apie tg patj jvykj gali parengti kiek
kitokias naujienas ir nebuUtinai jos bus
neteisingos, tiesiog aktualizuoti kiti jvy-
kio aspektai. Be to, skirtingoms Zzinias-
klaidos priemonems rengiama naujiena
gali bati pateikta kitaip del jy auditorijos
skirtybiy.

Jstatymai ir etikos kodeksai. Naujieng
rengiant] zurnalistg riboja ir Lietuvos
Respublikos jstatymai bei Lietuvos zur-
nalisty ir leidejy etikos kodeksas. Be jo-
kios abejones, Sioje situacijoje kalbama
ne apie cenzlry, o apie demokratijos s3-
lygomis veikiancios ziniasklaidos ribo-
jimus. Pavyzdziui, televizijy zurnalistai,
rengdami reportazg i$ eismo jvykio vie-
tos nerodo zuvusiyjy kiny, o rodo, pa-
vyzdziui, ant kelio besimetancius batus.
Taip yra todel, kad jstatymai riboja So-
kiruojanciy vaizdy naudojimg viesojoje
informacijoje siekiant apsaugoti zitro-
vus nuo galimo Zalingo poveikio nepil-
nameciams ir silpny nervy zidrovams ar
suzeistyjy bei jy Seimos nariy interesus.

Ziniasklaidos priemonés vidaus poli-
tika, priklausymas verslo struktiroms.
Kartais naujienos rengimo procesui jta-
kos gali tureti ir ziniasklaidos priemones
priklausymas verslo korporacijoms ar
reklamos uzsakovy jtaka ziniasklaidos

priemones turiniui. Kita vertus, Vaka-
ry Salyse yra visiSkai normali prakti-
ka ziniasklaidos priemonei deklaruoti
savo politine ar ekonomine orientacija.
Tuomet Ziniasklaidos priemoneé jvykius
vertins kiek kitaip nei kitos ziniasklaidos
priemones. Pavyzdziui, garsusis Didzio-
sios Britanijos zurnalas ,The Economist”
yra viesai deklaraves, kad tai liberaliy
paziury leidinys. Lietuvoje ,Verslo Zi-
nios” deklaruoja, kad vadovaujasi ,libe-
ralizmo ir demokratijos vertybemis®. Kai
kuriose Europos salyse yra leidiniy, de-
klaruojanciy euroskepticizma.

Geografiniai trukdZiai. Konstruojant
naujieng didele jtakg turi geografiniai
trukdziai. | daugelj jvykiy ne tik pasau-
lyje, bet ir Lietuvoje zZurnalistai negali
nuvykti patys del laiko stokos, istekliy
tradkumo ir pan. Todel tuomet remia-
masi jau parengta kity organizacijy in-
formacija. Negaledami patikrinti gautos
informacijos (neturédami kity saltiniy,
kity Ziniasklaidos priemoniy pranesimy
ar pan.) ziniasklaidos priemoniy redak-
toriai aklai jomis pasitiki, arba tiesiog
nepateikia apie jvykj informacijos, jei jis
nera itin svarbus ir aktualus.

Jeigu laikrastis save laiko nacionaliniu,
o jo redakcija yra Vilniuje, kai kurios Sio
miesto naujienos atsiras svarbiausiose
laikrascio vietose, nes daug skaitytojy —
didzioji dauguma — gyvena sostineje.
T3 patj galima pasakyti ir apie pagrindi-
nes televizijos stociy naujienas. Tokios
televizijos kaip LRT, LNK, TV3, Baltijos
televizija ir kitos daznai pateikia Vilniaus
miesto naujienas kaip svarbiausias,

nes daug zilrovy yra Vilniuje. Rengti
reportazus apie tame paciame mieste,
kuriame jsikdrusi ir redakcija, vykstan-
¢ius jvykius yra paprasciau, pigiau. Tad
Zinios i$ provincijos parenkamos reciau,
jos ne taip sureikSminamos. Matoma
tendencija griez¢iau taikyti atrankos
kriterijus toli esantiems jvykiams arba
reiSkiniams. Tokia pati padetis kartojasi
ir uzsienyje, pvz., LRT korespondentui
dirbant Briuselyje, televizija transliavo
daugiau reportazy apie Europos Sgjun-
gos reikalus nei kiti kanalai. Europoje
yra tendencija rengti Zinias apie Europa,
Azijoje — apie Azij3.

Laiko apribojimai. Zurnalistams savo
akimis pamatyti visy jvykiy nejmano-
ma del laiko stokos. Kai kurie svarbus
Jvykiai — eismo jvykiai, skubUs valdzios
institucijy posedziai ir kt. — vyksta i$
anksto nesuplanuoti. Tuomet daznai
taip pat remiamasi kity ziniasklaidos
priemoniy pateikiama informacija, liudi-
ninky pasakojimais, dokumentais ir pan.
Zurnalistui daznai triksta laiko surinkti
reikiamus faktus ir nuomones tam, kad
galety pateikti tikslig, visapusiska in-
formacija apie jvykj arba reiskinj. Dien-
ras¢iams medziagg reikia parengti iki
vakaro, kad nakt] suspety isSspausdinti,
televizijos naujieny laidai reportazus
reikia parengti iki transliacijos, tas pats
taikoma ir radijo naujienoms. Taigi Zur-
nalistas nuolat jauc¢ia spaudimg rengti
medziagg kaip galima greiciau. Skubant
pasitaiko klaidy arba gali buti surinkta
ne visa reikiama informacija. Siek tiek
kitaip yra interneto portaluose, kur nau-

jienos gali buti skelbiamos visg parg, tad
reikalui esant naujg medziagg galima
skelbti bet kuriuo metu. Taciau porta-
lai konkuruoja su kitomis informavimo
priemonemis, todel ir jiems svarbu kuo
greiciau pateikti informacija.

Istekliai. Kuo redakcijoje daugiau Zmo-
niy, tuo dazniau ji gali siysti korespon-
dentus j daugiau viety rinkti informaci-
jos. Jei redakcija turety daugiau pinigy,
ji galety pasamdyti daugiau zurnalisty,
spausdinti daugiau puslapiy, pateikti
daugiau naujieny radijo ar televizijos lai-
doms. Nuo turimos aparaturos kokybes
priklauso vaizdo ar garso jrasy, reporta-
7y montavimo kokybe.

Fotoaparatas arba vaizdo filmavi-
mo kamera tik jremina tikrove. Daznai
galvojama, kad televizijos reportazas ar
fotoreportazas is jvykio vietos pateikia
objektyvesne tikrove nei, tarkime, teks-
tas. Taciau neverta pamirsti, kad foto-
grafai ir operatoriai taip pat renkasi, k3
ir kaip filmuoti ir fotografuoti, o jy atlie-
kami pasirinkimai taip pat subjektyvas.

Jrasytas pokalbis neperteikia visko,
kas vyksta pokalbio metu. Nors radijo
reportazo metu girdime pasisakymus
i$ jvykio vietos bei tai aplinkai budingus
garsus, radijas neperduoda vaizdines
informacijos, kuri svarbi norint susida-
ryti jspudj apie tikrove.

Vaizdo ir garso montazas gali kar-
dinaliai pakeisti tikrove. Montazas, jau
nekalbant apie vaizdo ir garso efekty
panaudojimg, gali visiskai kardinaliai
pakeisti realy jvykj, situacijg, pasisaky-
mus ir pan. Kadry dejimo tvarka, mu-



zikos panaudojimas ir kitos rezisieriy
gudrybes aktualizuoja kitokius jvykio
aspektus, juos sustiprina.

Tiesioginis eteris taip pat negali per-
teikti tikroves. Tiesioginis eteris laiko-
mas efektyviausiu bandymu per me-
dijas atvaizduoti tikrove. Taciau reikety
nepamirsti, kad transliacijy metu vaiz-
das fiksuojamas televizijos kameromis,
tad norint ne tik atspindeti situacija, bet
ir sukurtiintrigg per krepsinio rungtynes
naudojami jvairUs filmavimo planai. Pa-
vyzdziui, stambiu planu rodomas vaiz-
das padeda labiau jsijausti j krepSininky
emocijas, atkreipti demesj j svarbias de-
tales, taciau stambiu planu rodant vieng
situacijos veikejg ziGrovas nemato kity
jvykio veikejy, kurie taip pat svarbus. K3
rodyti konkrecig transliacijos akimirka,
nusprendzia transliacijy rezisieriai.

Redaktoriaus indélis

Naujieng rengia zurnalistas, taciau
prie$ pasirodant viesai, jg perzilri ir re-
daktorius, kuris paprastai nera buves
jvykio vietoje. Dél to gali nutikti taip, kad
redaktorius akcentuos ne pacius svar-
biausius jvykio aspektus, taciau abejoti-
na, ar informacija bus i esmes pakeista.
Redaktorius taip pat gali iSbraukti fak-
tus, pasisakymus ir vertinimus, jei jam
tai atrodo nesvarbu. Jis paprastai buna
patyres Ziniasklaidos darbuotojas, pako-
reguojantis publikacijg tiek, kiek jo profe-
sionalumas leidzia tai padaryti neiskrai-
pant zurnalisto sukonstruotos situacijos.

Laikrasciy redakcijose anksciau bu-
davo budintys redaktoriai, kurie ma-

ketuojant laikrastj ir trakstant vietos is
publikacijos iSbraukdavo netelpancia
informacijg. Todel buvo svarbus at-
virkstines piramides rasymo principas,
kai svarbiausia informacija pateikiama
pradzioje, o maziau svarbi pabaigoje.
Todel redaktoriai tiesiog nubraukdavo
tiek paskutiniy sakiniy, kiek netilpdavo j
publikacijai skirtg leidinio plota.

Zmogus nemato visos tikroves

Netgi budamas jvykio vietoje Zzmogus
nemato visos tikroves: jis nezino fakty,
aplinkybiy ir pan. Zmogus koncentruoja
zvilgsnj j vieng situacijg, o tuo metu uz
jo gali formuotis tai situacijai dar svar-
besnées aplinkybes. Kartais televizija
geriau isryskina aplinkybes nei mato
jvykio vietoje esantis stebetojas. Pa-
vyzdZziui, per sporto varzybas rezisieriai
gin¢ytinas situacijas parodo suletinda-
mi, stambiu planu ir iSrySkindami, kaip
Jvyko diskutuotina situacija.

Skaitytojas pats renkasi, kokias nau-
jienas skaityti, ir pagal tai gali susida-
ryti aiSkesn; tikroves jspudj. Pavyzdziui,
skaitydamas kuo daugiau naujieny, pa-
sisakymy ar vertinimy apie vieng jvykj
ar tendencija, skaitytojas susidarys tiks-
lesn;] tikroves konstruktg nei tuo dome-
damasis fragmentiskai.

Ziniasklaida yra darinys, padedantis
susidaryti jspudj apie tikrove. Sakoma,
kad kuo profesionalesne Zziniasklaidos
priemone, tuo tikslesnj tikroves kons-
trukta ji pateikia. ISsamiau ziniasklaidos
patikimumo kriterijai analizuojami te-
moje ,Kaip kritiSkai skaityti naujieng”.



Klasé: 9-10
Trukmé: 3 pamokos

Mokiniy pasiekimai

Paaiskinti, kaip teksto raiSkos budas
priklauso nuo jo paskirties / adresato,
tipo ir autoriaus individualybes.

Paaiskinti, kodel informacija gali bati
interpretuojama skirtingai, kokios buna
tokio interpretavimo pasekmes.

Dometis Lietuvos vieSgja erdve, joje
skirti subjektyvig nuomone ir objekty-
vius faktus.

S3aziningai ir atsakingai skleisti infor-
macija.

Mokymosi uzdaviniai

Mokiniai iSsakys savo mintis ir, is-
klause praneSimo, paaiskins naujieng
kaip zurnalisto darinj, kuris padeda su-
prasti tikrove bei sgsajas tarp ziniasklai-
dos ir tikroves.

Bendradarbiaudami su kitais iSna-
grines aplinkybes ir trukdZius, kurie turi
jtakos zurnalistui priimant sprendimus
ir rengiant naujienas, argumentuos, ko-
del del Siy veiksniy naujienos negalima
laikyti objektyvia tikrove.

Palygins Ziniasklaidos priemoniy zi-
nutes ir bendraklasiy sukurtas naujie-
nas, padarys iSvadas, kuo jos panasios
ar skiriasi nuo tikroves jvykiy.

Priemonés

Mokymosi uzduotims atlikti reikalin-
gos IKT priemones pristatyti vaizdine
pateiktj (1 priedas) ir dalijamoji medzia-
ga mokiniy grupéms (2 priedas).

MOKYMOSI VEIKLOS

Minciy lietus. Pamokos pradZioje pa-
raSomos lentoje dvi sgvokos - Zinias-
klaida ir tikrove, kurias mokiniai turety
iSanalizuoti. Jiems uzduodami klausi-
mai: Kaip Ziniasklaida ir tikrove susiju-
sios? Ar zurnalistas, pateikdamas nau-
jieng, perteikia tikrove? Mokiniai 5-10
min. vardija Ziniasklaidos ir tikroves
pavyzdziy - praneSimy ir realiy jvykiy.
Mintys iSsakomos bet kokia tvarka. Pa-
teikti atsakymai ar nuomones i$ karto
nekomentuojamos, neaiskinamos, nuo
vertinimy susilaikoma. Svarbu, kad ki-
lusios mintys, kas budinga Ziniasklaidai
ir tikrovei, buty surasytos (popieriaus
lape, lentoje ar ekrane). Apibendrinant
klausiama mokiniy, kas sieja pavyz-
dzius, prie kuriy parasyta ,ziniasklaida®,
ir kuo jie skiriasi nuo pavyzdziy, prie
kuriy parasyta .tikrove®. Mokiniai ko-
mentuoja visus pateiktus atsakymus ir
jvertina sgsajas.

PranesSimas. Pristatomas trumpas
(10-15 min.) pranesimas ,Naujiena — ti-
kroves konstruktas” (1 priedas). Mokiniai
susipazjsta su pamokos medziaga ir uz-
duoda jiems kilusiy klausimy.

Grupiné uzduotis - durstinys ,Kas
trukdo Zurnalistui objektyviai per-
teikti tikrove?“ Mokiniy darbas organi-
zuojamas taikant durstinio - mozaikos
metodg keliais etapais: mokiniai gali
dirbti ,namy grupeje” vieng pamoka,

persigrupuoti j ,eksperty grupe” ir vel
grjzti j ,namy grupe” kitg pamoka (zZr.
Jvadas. Ugdymo metodai).

Klase pasiskirstojketurias grupes. Kiek-
vienai ,namy grupei” isdalijama po dal]
medziagos apie skirtingus tikroves per-
teikimo trukdzius (2 priedas). Dirbdami
~,namy” ir persigrupave j ,eksperty” gru-
pes, mokiniai nagrineja 2 priede pateiktus
veiksnius, aiskindamiesi, kas ir kaip gali
trukdyti Zurnalistui objektyviai perteikti
tikrove. Apibendrinama, kurios mokiniy
iSsakytos mintys pries tai ,minciy lietuje”
pasitvirtino, o kurios — ne, kodel?

UZduotis poromis ,, Abipusis moky-
masis“. Mokiniai suskirstomi poromis
ir jiems paaiskinama, kad paeiliui ko-
munikuos kaip skaitytojas ir dienrascio
Zurnalistas (A ir B). Sidloma pasirinkti
naujieng, pateiktg mokykloms skirtame
naujienlaiskyje

PavyzdZiui, porininkai gali pasi-
rinkti Saltinj — naujieny portalo 15min.
[t praneSimga

"http://duomenys.ugdome.lt/?/veikla/aktua-
lijos/med=15/240

2 http://www.15min.lt/naujiena/aktualu/
pasaulis/vidurzemio-juroje-apvirto-lai-
vas-su-migrantais-is-libijos-nusken-
do-apie-700-zmoniu-57-497764
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A skaitytojas svarsto ir pasidalija min-
timis, kokiy fakty ar aplinkybiy galejo
nepateikti zurnalistas, manydamas, kad
jos nesvarbios jvykiui? O jo porininkas
B Zurnalistas atsako A skaitytojui, paais-
kindamas, su kokiais trukdziais susidure
raSydamas apie tikrg, skaudy jvykj. Mo-
kytojas neturety jsikiSti ar pasakyti ais-
kios nuomones. Po to mokiniai apsikeicia
vaidmenimis: A mokinys tampa Zurna-
listu, o B mokinys — naujienos skaitytoju.

Kai kiekvienas mokinys atlieka abu
vaidmenis — ir zurnalisto, ir skaitytojo, —
jie gauna bendra uzduotj. Jsivaizduokite,
kad uz lango jvyko eismo jvykis. Taciau
Jus tuo metu klausetes mokytojo, Ziure-
jote j lentg ir nematete, kaip jvyko avari-
ja. Kokias jvykio aplinkybes noretumete
suZinoti? Ko klausinetumete liudininky,
kad galetumete aprasyti jvykj? Tai gali
bati namy uzduotis — parasyti naujieng
apie tikrg, neseniai jvykusj eismo jvykj
artimoje aplinkoje.

Ziniasklaidos priemoniy  Zinuéiy
lyginimas. Darbas poromis. Mokiniai
pasirenka vieng jvykj, aprasyta keliy
informavimo priemoniy. Sitloma paly-
ginti skirtingy Ziniasklaidos priemoniy
Zinutes: A mokiniui — kuo jos panasios,
B mokiniui — kuo skiriasi. Tada aptaria-
ma poromis: Kokia Zurnalisty pasirinkta
pozicija? Kuris aspektas isryskinamas
labiausiai? Kokj poveikj tai, kas pateikta
ir pabrezta, gali daryti skaitytojui?

Naujienos kurimas. Mokiniai pri-
simena pasaka ,Marti i$ jaujos™, o jei
neskaite, jg perskaito. Tada atlieka uz-
duotj: jsivaizduoja, kad lietuviy liaudies
karinys yra tikrove, atrenka svarbiau-
sius faktus ir paraso naujieng taip, kad
sukurty skaitytojui kuo tikslesnj Sios
istorijos konstrukta. Keletas savanoriy
ar mokytojo pakviesty mokiniy garsiai
perskaito savo parengtus tekstus. Apta-
riama su visa klase, kuo jie panasus ar
skiriasi nuo tikroves.

' Tekstg galite pasiekti nukopijave nuoroda:
http://www.Saltiniai.info/files/literatura/
LAOO/Pasaka._Marti_i%C5%Al_jaujos.
LAO905.pdf

REFLEKSIJA

Su mokiniais aptariama, ko iSmoko
per pamokas Ziniasklaida ir tikrové bei
kaip sekesi atlikti jdemaus skaitytojo ir
atsakingo Zurnalisto vaidmenis (iSdali-
jamas 3 priedas).
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? PRIEDAS

Kas trukdo zurnalistui objektyviai perteikti tikrove?

Medziaga 1grupei

Asmenines nuostatos. Rinkdamasis, kokius faktus, vertinimus ar nuomones panau-
doti rengiant naujieng, zurnalistas remiasi subjektyviais atrankos kriterijais: vertybine-
mis nuostatomis, 1Sgyvenimais, patirtimi ir kt. Kiekvienas zurnalistas apie tg pat] jvykj
gali parengti kiek kitokias naujienas ir nebutinai jos bus neteisingos, tiesiog aktualizuoti
kiti jvykio aspektai. Be to, skirtingoms ziniasklaidos priemnonems rengiama naujiena gali
buti pateikta kitaip del jy auditorijos skirtybiy.

statymai ir etikos kodeksai. Naujieng rengiantj zurnalistg riboja ir Lietuvos Respubli-
kos jstatymai bei Lietuvos zurnalisty ir leidejy etikos kodeksas. Be jokios abejones, Sioje
situacijoje kalbama ne apie cenzirg, o apie demokratijos sglygomis veikiancios Zinias-
klaidos ribojimus. Pavyzdziui, televizijy zurnalistai, rengdami reportazg is eismo jvykio
vietos, nerodo zuvusiyjy ktny, o rodo, pavyzdziui, ant kelio besimetancius batus. Taip
yra todel, kad jstatymai riboja Sokiruojanciy vaizdy naudojimg vieSojoje informacijoje
siekiant apsaugoti zidrovus nuo galimo zalingo poveikio nepilnameciams ir silpny nervy
Zilrovams ar suzeistyjy bei jy Seimos nariy interesus.

Ziniasklaidos priemoneés vidaus politika, priklausymas verslo struktGroms. Kartais
naujienos rengimo procesui jtakos gali tureti ir Ziniasklaidos priemones priklausymas
verslo korporacijoms ar reklamos uzsakovy jtaka ziniasklaidos priemones turiniui. Kita
vertus, Vakary Salyse yra visiSkai normali praktika ziniasklaidos priemonei deklaruoti
savo politine ar ekonomine orientacijg. Tuomet ziniasklaidos priemone jvykius vertins
kiek kitaip nei kitos ziniasklaidos priemones. Pavyzdziui, garsusis Didziosios Britanijos
zurnalas ,The Economist” yra viesai deklaraves, kad tai liberaliy pazitry leidinys. Lietu-
voje ,Verslo zinios" deklaruoja, kad vadovaujasi liberalizmo ir demokratijos vertybemis".
Kai kuriose Europos Salyse yra leidiniy, deklaruojanciy euroskepticizma.

Kas trukdo Zurnalistui objektyviai perteikti tikrove?

Medziaga 2 grupei

Geografiniai trukdZiai. Konstruojant naujieng didele jtaka turi geografiniai trukdziai. | dau-
gel] jvykiy ne tik pasaulyje, bet ir Lietuvoje zurnalistai negali nuvykti patys del laiko stokos,
iStekliy trikumo ir pan. Todel tuomet remiamasi jau parengta kity organizacijy informaci-
ja. Negaledami patikrinti gautos informacijos (neturedami kity saltiniy, kity Ziniasklaidos
priemoniy pranesimy ar pan.) ziniasklaidos priemoniy redaktoriai aklai jomis pasitiki arba
tiesiog nepateikia apie jvykj informacijos, jei jis nera itin svarbus ir aktualus.

Jeigu laikrastis save laiko nacionaliniu, o jo redakcija yra Vilniuje, kai kurios Sio miesto
naujlenos atsiras svarbiausiose laikrascio vietose, nes daug skaitytojy — didzioji dauguma —
gyvena sostineje. Tg patj galima pasakyti ir apie pagrindines televizijos stocCiy naujienas.
Tokios televizijos kaip LRT, LNK, TV3, Baltijos televizija ir kitos daznai pateikia Vilniaus
miesto naujienas kaip svarbiausias, nes daug zitrovy yra Vilniuje. Rengti reportazus apie
tame paciame mieste, kuriame jsikdrusi ir redakcija, vykstancius jvykius yra paprasciau,
pigiau. Tad Zinios iS provincijos parenkamos reciau, jos ne taip sureikSminamos. Matoma
tendencija griezciau taikyti atrankos kriterijus toli esantiems jvykiams arba reiskiniams. To-
kia pati padetis kartojasi ir uzsienyje, pvz., LRT korespondentui dirbant Briuselyje, televizija
transliavo daugiau reportazy apie Europos Sgjungos reikalus nei kiti kanalai. Europoje yra
tendencija rengti zinias apie Europg, Azijoje — apie Azija.

Laiko apribojimai. Zurnalistams savo akimis pamatyti visy jvykiy nejmanoma del laiko
stokos. Kai kurie svarbus jvykiai — eismo jvykial, skubus valdzios institucijy posedziai ir kt. —
vyksta is anksto nesuplanuoti. Tuomet daznai taip pat remiamasi kity ziniasklaidos prie-
moniy pateikiama informacija, liudininky pasakojimais, dokumentais ir pan. Zurnalistui
daznai truksta laiko surinkti reikiamus faktus ir nuomones tam, kad galety pateikti tikslig,
visapusiskg informacijg apie jvykj arba reiskinj. Dienras¢iams medziagg reikia parengti iki
vakaro, kad nakt] suspety iSspausdinti, televizijos naujieny laidai reportazus reikia parengti
iki transliacijos, tas pats taikoma ir radijo naujienoms. Taigi Zurnalistas nuolat jaucia spau-
dima rengti medziagg kaip galima greiciau. Skubant pasitaiko klaidy arba gali buti surinkta
ne visa reikiama informacija. Siek tiek kitaip yra interneto portaluose, kur naujienos gali bati
skelbiamos visg parg, tad reikalui esant naujg medziagg galima skelbti bet kuriuo metu.
Taciau portalai konkuruoja su kitomis informavimo priemonéemis, todel ir jiems svarbu kuo
greiciau pateikti informacija.

IStekliai. Kuo redakcijoje daugiau zmoniy, tuo dazniau ji gali siysti korespondentus j dau-
giau viety rinkti informacijos. Jei redakcija turety daugiau pinigy, ji galety pasamdyti dau-
giau zurnalisty, spausdinti daugiau puslapiy, pateikti daugiau naujieny radijo ar televizijos
laidoms. Nuo turimos aparaturos kokybes priklauso vaizdo ar garso jrasy, reportazy mon-
tavimo kokybe.




Kas trukdo Zurnalistui objektyviai perteikti tikrove?

Medziaga 3 grupei

Fotoaparatas arba vaizdo filmavimo kamera tik jremina tikrove. Daznai galvojama, kad
televizijos reportazas ar fotoreportazas i jvykio vietos pateikia objektyvesne tikrove nei,
tarkime, tekstas. Taciau neverta pamirsti, kad fotografai ir operatoriai taip pat renkasi, kg ir
kaip filmuoti ir fotografuoti, o jy atliekami pasirinkimai taip pat subjektyvus.

Jrasytas pokalbis neperteikia visko, kas vyksta pokalbio metu. Nors radijo reportazo
metu girdime pasisakymus is jvykio vietos bei tai aplinkai badingus garsus, radijas ne-
perduoda vaizdines informacijos, kuri svarbi norint susidaryti jsptd] apie tikrove.

Vaizdo ir garso montazas gali kardinaliai pakeisti tikrove. Montazas, jau nekalbant apie
vaizdo ir garso efekty panaudojimg, gali visiskai kardinaliai pakeisti realy jvykj, situacijg,
pasisakymus ir pan. Kadry dejimo tvarka, muzikos panaudojimas ir kitos rezisieriy gudry-
bes aktualizuoja kitokius jvykio aspektus, juos sustiprina.

Tiesioginis eteris taip pat negali perteikti tikroves. Tiesioginis eteris laikomas efekty-
viausiu bandymu per medijas atvaizduoti tikrove. Taciau reikety nepamirsti, kad translia-
cijy metu vaizdas fiksuojamas televizijos kameromis, tad norint ne tik atspindeti situacija,
bet ir sukurti intrigg per krepsinio rungtynes naudojami jvairus filmavimo planai. Pavyz-
dZiui, stambiu planu rodomas vaizdas padeda labiau jsijausti j krepSininky emocijas, at-
kreipti demesj j svarbias detales, taciau stambiu planu rodant vieng situacijos veikejg zid-
rovas nemato kity jvykio veikejy, kurie taip pat svarbus. K3 rodyti konkrecig transliacijos
akimirka, nusprendzia transliacijy rezisieriai.

Kas trukdo zurnalistui objektyviai perteikti tikrove?

Medziaga 4 grupei

Redaktorius jnesa savo indel). Naujieng rengia zurnalistas, taciau pries pasirodant vie-
Sai, Jg perziuri ir redaktorius, kuris paprastai nera buves jvykio vietoje. Del to gali nutikti
taip, kad redaktorius akcentuos ne pacius svarbiausius jvykio aspektus, taciau abejotina,
ar informacija bus iS esmes pakeista. Redaktorius taip pat gali iSbraukti faktus, pasisaky-
mus ir vertinimus, jei jam tai atrodo nesvarbu. Jis paprastai bina patyres ziniasklaidos
darbuotojas, paredaguojantis publikacijg tiek, kiek jo profesionalumas leidzia tai padaryti
neiskraipant zurnalisto sukonstruotos situacijos.

Laikrasciy redakcijose anksciau budavo budintys redaktoriai, kurie maketuojant lai-
krast) ir trukstant vietos i$ publikacijos isbraukdavo netelpancig informacijg. Todel buvo
svarbus atvirkstines piramides rasymo principas, kai svarbiausia informacija pateikiama
pradzioje, 0 maziausiai svarbi pabaigoje. Todel redaktoriai tiesiog nubraukdavo tiek pa-
skutiniy sakiniy, kiek netilpdavo j publikacijai skirtg leidinio plota.

Zmogus nemato tikroves. Netgi blidamas jvykio vietoje Zmogus nemato visos tikroves:

jis nezino fakty, aplinkybiy ir pan. Zmogus koncentruoja zvilgsnj j vieng situacija, o tuo
metu uz jo gali formuotis tai situacijai dar svarbesnes aplinkybes. Kartais televizija ge-
riau isryskina aplinkybes nei mato jvykio vietoje esantis stebetojas. Pavyzdziui, per sporto
varzybas rezisieriai ginCytinas situacijas parodo suletindami, stambiu planu ir iSryskinda-
mi, kaip jvyko diskutuotina situacija.

Skaitytojas pats renkasi, kokias naujienas skaityti, ir pagal tai gali susidaryti aiskesn)
tikroves jspudj. Pavyzdziui, skaitydamas kuo daugiau naujieny, pasisakymy ar vertinimy
apie vieng jvykj ar tendencijg, skaitytojas susidarys tikslesn] tikroves konstruktg nei tuo
domedamasis fragmentiskai.




3 PRIEDAS

Refleksijos lentele — ,Nykstys”
Cia gali jradyti savo vardj ir pavarde:

Kaip tau sekési? Ko iSmokau per pamokas apie Ziniasklaidg ir tikrove? K3 atlikau ir kitg karta darysiu kitaip?

Labai gerai AS labai gerai atlikau darbg drauge su kitais, nes... ISsamiau paaiskink, k3 ir kaip veikei, kad atliktumei jdemaus
E skaitytojo ir atsakingo zurnalisto vaidmenis.

Man pavyko pasiekti visus tris Sios temos mokymosi uzdavinius:

AS gerai atlikau darbg poroje ir grupeje, nes...

<

Man pavyko pasiekti kelis Sios temnos mokymosi uzdavinius:

1)

2)

Patenkinamai AS nepakankamai gerai atlikau uzduotis drauge su kitais, nes...

Qn

AS pasiekiau nors vieng Sios temos mokymosi uzdavinj:

1)

MEDIJY IR INFORMACINIO RASTINGUMO UGDYMAS | ZINIASKLAIDA IR TIKROVE



KKK

DALIS

ZINIASKLAIDA
IR ISTATYMAI



TEMOS
AKTUALUMAS

VieSojoje erdveje daznai kalbama apie
problemas, susijusias su spaudos laisve
ir Zurnalisty teise rinkti informacijg, ta-
¢iau mazai diskutuojama apie zurnalisty
pareigas ir asmeny, i$ kuriy zurnalistai
gauna informacija, teises. Nors oficialus
pareigunai, valstybes tarnautojai, viesi
asmenys zino, kokias teises ir pareigas
jie turi, taciau kiti, reciau su ziniasklaida
bendraujantys asmenys, pasimeta, kai
juos pradeda kalbinti Zurnalistai, netgi
nedrjsta atsisakyti, jei nenori su jais kal-
beti.

Siuolaikines televizijos tendencijos yra
tokios, kad Salies televizijy kanaluose,
ypac komerciniuose, gausu laidy, kurio-
se filmuojami j konfliktines asmeninio
gyvenimo situacijas patenkantys zmo-
nés. Tokiose transliacijose ziniasklaidos
darbuotojai ne tik filmuoja situacijas,
bet ir paastrina konfliktus, naudodami
jvairius dramaturgijos jrankius: pro-
vokuojancius klausimus, ,zurnalistinj
spaudimg’, balsu uz kadro jrasytas pa-
Siepiancias replikas ir pan.

Todel kiekvienam Salies pilieciui ak-
tualu susipazinti su teises aktais, regla-
mentuojanciais zurnalisto darba.

METODINIAI
SIULYMAI

Sias dvi pamokas sidloma jgyvendinti
pilietiskumo pagrindy, etikos, lietuviy
kalbos ir literataros ar informaciniy
technologijy mokytojams, bendradar-
biauti su bibliotekininkais.

TEORJNE
MEDZIAGA

Zurnalisto veiklos normos

Visuomenés nuostatos

Svarbus veiksnys, kuriuo remiantis
nustatomos zurnalisty veiklos normos,
yra visuomenes, kurioje zurnalistas dir-
ba, nuostatos. IS kur kile masy zurnalis-
tai? IS ten, i$ kur kile mes visi — i$ ben-
dros socialines aplinkos. Jie lanke tas
pacias mokyklas, tas pacias bibliotekas,
perka tose paciose parduotuvese, girdi
tg pacig muzika, kaip ir mes, zurnalistai
gyvena tarp musy. Jie elgiasi ir galvoja
taip, kaip daugelis musy. Todel sakoma,
kad Zurnalistas labiau patvirtina visuo-
menes nuostatas negu prieSinasi joms.
Zurnalistai labai retai meta i880kj vi-
suomenei. DazZniausiai jie savo pranesi-

m MEDIJY IR INFORMACINIO RASTINGUMO UGDYMAS | ZINIASKLAIDA IR |[STATYMAI

muose bei reportazuose atspindi tai, k3
mano daugelis visuomenes nariy. Jeigu
sakoma, kad teikdami informacijg zur-
nalistai formuoja visuomenés nuomo-
ne, jie dazniau tai daro patvirtindami tai,
kuo placiai tikima, o ne sitlydami kg nors
naujo, radikalaus. Pavyzdziui, raSydami
pranesimus apie tautines mazumas, jy
gyvenimo budg zurnalistai greiciausiai
atspindes visuomenés daugumos nuo-
mone, reCiau bandys pasizitreti j jvykj
arba reiskinj i mazumos grupeés pers-
pektyvos. Skaitydami, pavyzdziui, apie
romus galetume paklausti: Ar informa-
cija buty tokia pati, jeigu rasyty romy
kilmes Zurnalistas? Tai nereiskia, kad
Siai tautinei grupei priklausantis asmuo
parasyty geriau uz tg, kuris nepriklauso
mazumos grupei, taciau greiciausiai abu
zurnalistai parasyty skirtingai.

Jstatymai

Zurnalisto veikla rengiant naujienas
reglamentuoja ir Lietuvos Respublikos
jstatymai. Zinoma, demokratinéje vi-
suomeneje nera cenzuros, tadiau api-
bréeziamos tam tikros nuostatos, nusta-
tancios zurnalisty veiklos ribas.

Respublikos Konstitucija'

@ Lietuvos
(25 straipsnis) numato, kad:

® 7Zmogus turi teise tureti savo jsitikini-
mus ir juos laisvai reiksti.

® Zmogui neturi bati kliudoma ieskoti,
gauti ir skleisti informacijg bei idejas.

® |aisve reiksti jsitikinimus, gauti ir
skleisti informacijg negali buti ribojama

kitaip, kaip tik jstatymu, jei tai butina
apsaugoti zmogaus sveikatai, garbei ir
orumui, privaciam gyvenimui, dorovei
ar ginti konstitucinei santvarkai.

® Laisve reiksti jsitikinimus ir skleisti
informacijg nesuderinama su nusikals-
tamais veiksmais — tautines, rasines,
religines ar socialines neapykantos,
prievartos bei diskriminacijos kursty-
mu, Smeiztu ir dezinformacija.

® Pilietis turi teise jstatymo nustatyta
tvarka gauti valstybes jstaigy turimg

informacijg apie jj.

Taigi Lietuvos Respublikos Konsti-
tucija jtvirtina spaudos laisve. Kaip ir
daugelis pagrindiniame 3Salies jstatyme
pateikiamy formuluodiy, Sis straipsnis
apibrezia tik pagrindinius principus.
Konkretesnes formuluotes pateikiamos
kituose Salies teises aktuose.

Lietuvos Respublikos visuomenes

@ informavimo jstatymas? uztikrina as-

mens teisiy, garbés ir orumo apsauga:

1. Siekiant nepazeisti asmens teisiy,
apsaugoti jo garbe ir orumg, renkant ir
viesai skelbiant informacijg draudziama:

1) be asmens sutikimo filmuoti, fo-
tografuoti, daryti garso ir vaizdo jrasus
fizinio asmens gyvenamojoje patalpoje,
fizinio asmens privacioje namy valdoje

|
Thitp://www3.Irs.It/home/Konstitucija/
Konstitucija.htm

2 http://www3.Irs.It/pls/inter3/dokpaieska.
showdoc_[?p id=280580&p_query=&p_tr2=
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ir jai priklausancioje aptvertoje ar kitaip
aiskial pazymetoje teritorijoje, nepaisant
to, ar tas asmuo yra nurodytose vietose;

2) filmuoti, fotografuoti ar daryti gar-
so ir vaizdo jraSus neviesy renginiy
metu be organizatoriy, turinciy teise
rengti tokius renginius, sutikimo;

3) filmuoti ir fotografuoti Zmogy ir
naudoti jo atvaizdus reklamai visuo-
menes informavimo priemonese be Sio
Zmogaus sutikimo;

4) filmuoti ir fotografuoti asmenj su
aiskiais fiziniais trukumais be Sio as-
mens sutikimo arba filmuoti ir foto-
grafuoti asmenj jam esant bejegiskos
bukles del sveikatos sutrikimo;

5) filmuoti, fotografuoti vaika ar daryti
Jo garso ir vaizdo jrasus be nors vieno 1$
tevy, globejy ar rupintojy ir paties vai-
ko sutikimo. Draudziama naudoti vaiky
fotografijas, garso ar vaizdo jrasus eroti-
nio, pornografinio ir smurtinio pobudzio
informacijose;

6) be mirusiojo ar Zuvusiojo Seimos
nariy sutikimo filmuoti, fotografuoti mi-
rusjj) ar zuvusjjj stambiu planu ar daryti
jo vaizdo jrasus (13 straipsnis).

Privataus gyvenimo apsauga

1. Rengiant ir platinant vie$gjg informa-
cijg, privaloma uztikrinti Zzmogaus teise |
privataus pobudzio informacijos apsauga.

2. Informacijg apie privaty gyvenimag
galima skelbti, iSskyrus Sio straipsnio 3
dalyje nurodytus atvejus, tik jei tas zmo-
gus sutinka.

3. Informacija apie privaty gyvenimg
gali buti skelbiama be Zzmogaus sutiki-
mo tais atvejais, kai ji padeda atskleisti
Jstatymy pazeidimus ar nusikalstamas
veikas, taip pat kai informacija yra pa-
teikiama viesai nagrinejant bylg. Be to,

informacija apie viesojo asmens privaty
gyvenimg gali buti skelbiama be jo suti-
kimo, jeigu Si informacija atskleidzia vi-
suomenine reiksme turincias privataus
Sio asmens gyvenimo aplinkybes ar as-
menines savybes (14 straipsnis).

Rinkdamas informacijg Zurnalistas
negali naudoti jstatymu draudziamy
informacijos rinkimo buddy (pavyzdziui,
Santazuoti pasnekova, reikalauti asme-
nines informacijos, kai tai neturi svarbos
visuomenes gyvenimui).

Teise rinkti informacijg turintis Zurna-
listas taip pat turi ir pareigas visuome-
nei. Ne visi informacijos rinkimo budai
yra leistini. Tac¢iau daznai su zurnalistu
susidure gyventojai nezino, kokias tei-
ses turi ir kaip jomis naudotis. Kiek-
vienas Salies pilietis yra potencialus in-
formacijos 3Saltinis, todel jam svarbu zi-
noti Lietuvos Respublikos visuomenes
informavimo jstatyma'.

Lietuvos Respublikos teises gauti in-
formacijg is valstybes ir savivaldybiy
institucijy ir jstaigy jstatymas? uztikri-
na asmenims teise gauti informacijg i$
valstybes ir savivaldybiy institucijy ir
jstaigy, nustato Sios teises jgyvendi-
nimo tvarka ir reguliuoja valstybes bei
savivaldybiy institucijy ir jstaigy veiks-
mus teikiant informacija asmenims. Sis
Jjstatymas sudaro palankias salygas as-
menims gauti valstybes ir savivaldybiy
institucijy ir jstaigy disponuojamg infor-
macijg ir panaudoti jg komerciniams ar
nekomerciniams tikslams (1 straipsnis).
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Lietuvos Respublikos nepilnameciy
apsaugos nuo neigiamo Vviesosios in-
formacijos poveikio jstatymas’ nustato
viesosios informacijos, kuri daro neigia-
ma poveikj nepilnameciy fiziniam, proti-
niam ar doroviniam vystymuisi, kriteri-
jus, jos skelbimo ir platinimo tvarka, taip
pat Sios informacijos rengejy, platintojy
ir jy savininky, zurnalisty bei jy veiklg
reglamentuojanciy institucijy teises,
pareigas ir atsakomybe (1 straipsnis).

@ Neigiama poveikj nepilnameciy vys-

tymuisi daranti viesoji informacija

1. Darancia neigiamg poveikj nepilna-
meciy psichinei sveikatai, fiziniam, pro-
tiniam ar doroviniam vystymuisi laiko-
ma viesoji informacija:

1) susijusi su fizinio ar psichinio smur-
to vaizdavimu arba vandalizmu: ka1 de-
taliai vaizduojamas Zmoniy, gyvuny zu-
dymas, zalojimas ar kankinimas, turto
naikinimas ar gadinimas, taip pat teigia-
mai vertinamas smurtas, megavimasis
prievarta ar Ziaurumu;

2) kurioje rodomas mirusio arba Ziau-
rial suzaloto Zzmogaus kdnas, iSskyrus
atvejus, kai toks rodymas reikalingas
tapatybei nustatyti;

3) erotinio pobudzio: kai skatinamas
lytinis geismas, rodomas lytinis aktas,
jo imitacija ar kitoks seksualinis pasi-
tenkinimas, lytiniai organai, seksualiniai
reikmenys;

4) sukelianti baime ar siaubg;

5) skatinanti azartinius losimus;

6) kurioje palankiai vertinamas pri-
klausomumas nuo narkotiniy, toksiniy,
psichotropiniy medziagy, tabako ar al-

koholio, skatinamas jy vartojimas, ga-
myba, platinimas ar jsigijimas;

7) skatinanti saves zalojimg ar savi-
zudybe;

8) kurioje teigiamai vertinama nusikals-
tama veika ar idealizuojami nusikalteliar;

9) susijusi su nusikalstamos veikos
modeliavimu;

10) kurioje kurstoma diskriminacija
del tautybes, rases, lyties, kilmes, nej-
galumo, lytines orientacijos, religijos ar
kitokios priklausomybes;

11) kurioje daznai vartojami nesvankus
posakiai, zodziai ar gestai;

12) kurioje patariama, kaip pasigamin-
fi, jsigyti ar naudoti sprogmenis, narko-
tines ar psichotropines medziagas, taip
pat kitus gyvybei ar sveikatai pavojin-
gus dalykus;

13) skatinami blogi mitybos, higienos
ir fizinio pasyvumo jprociai;

14) kuri apibrezta Sio Jstatymo 5
straipsnio 1dalyje.

2. Informacijos, atitinkancios bent
vieng Sio straipsnio 1 dalyje numatyty
kriterijy, skelbimas ar (ir) platinimas gali
buti draudziamas arba ribojamas.

3. ISskyrus Sio Jstatymo 7 straipsnyje
numatytus atvejus, draudziama skelbti
ar platinti viesgjg informacijg, kuri gali
pakenkti nepilnameciy fiziniam, proti-
niam ar doroviniam vystymuisi, ypac
pornografijg ir (ar) savitikslj smurto
vaizdavima (4 straipsnis).
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Neigiama poveikj nepilnameciy vys-
tymuisi daranti viesoji informacija, su-
sijusi suasmens duomeny paskelbimu

1. Neigiamga poveikj nepilnamecio psi-
chinei sveikatai, fiziniam, protiniam ar do-
roviniam vystymuisi darancia informacija
taip pat laikoma vieSoji informacija, kurioje:

1) siejant su nusikalstama veika ar kitais
teises pazeidimais skelbiaminuo teisesau-
gos institucijy ar teismo nesislapstancio
Jtariamojo padarius nusikaltima, kaltina-
mojo, teisiamojo, nuteistojo ar NUo NuUsi-
kalstamos veikos arba kity teises pazeidi-
my nukentéjusio nepilnamecio (aukos)
asmens duomenys, pagal kuriuos galima
nustatyti jo asmens tapatybe;

2) skelbiami save suzalojusio ar megi-
nusio tai padaryti, nusizudziusio ar me-
ginusio nusizudyti nepilnamecio asmens
duomenys, pagal kuriuos galima nustatyti
Jo asmens tapatybe;

3) pateikiant duomenis apie nepilname-
tj, Zeminamas jo orumas ir (ar) pazeidzia-
mi jo interesai;

4) piktnaudziaujant nepilnameciy pasi-
tikejimu ir nepatyrimu, neigiamy socialiniy
reiskiniy kontekste pateikiamos nepilna-
meciy nuomones ir vertinimai;

5) neigiamy socialiniy reiskiniy konteks-
te pateikiamos nepilnameciy nuotraukos
ar filmuota medziaga apie juos, jei pagal
tal galima nustatyti nepilnameciy asmens
tapatybe.

2. VieSai skelbti Sio straipsnio 1 dalyje
apibreztg informacijg yra draudziama (5
straipsnis).

Tai yra teisiniai dokumentai, kuriy
nuostaty lauzymas gali gresti teisine at-
sakomybe.

Etikos kodeksas

Lietuvoje zurnalisty darbg galima ver-
tintiir pagal Lietuvos zurnalisty ir leidejy
etikos kodeksg (2005)". Jo paskirtis — vi-
suotinai pripazintiir laikytis zurnalisty ir
leidejy etikos nuostaty, saugoti profesi-
ne garbe ir prestizg, nustatyti drausmine
atsakomybe uz profesines etikos normy
pazeidimus:

Zurnalistas ir vieSosios informacijos
rengejas privalo laikytis Siame kodekse
nustatyty profesines etikos normy. Tokia
zurnalisto veikla, kai jis pazeidzia Sio ko-
dekso nuostatas, yra pagrindas:

1) viesosios informacijos rengejo admi-
nistracijai tokiam zurnalistui taikyti draus-
minio poveikio priemones;

2) profesiniam zurnalisty susivienijimui
tok] jam priklausant] zurnalistg pasalinti i$
susivienijimo;

3) suinteresuotiems asmenims ginti
savo pazeistas teises;

4) taikyti kitas jstatymy nustatytas
sankcijas.

Sj kodeksg pazeides zurnalistas ir vie-
Sosios informacijos rengejas privalo toje
pacioje visuomenes informavimo prie-
moneéje paskelbti atitinkamg Zurnalisty
ir leidejy etikos komisijos sprendimg
(69-72 straipsniai). Daugelis Lietu-
vos zurnalisty ir leidejy etikos kodekso
nuostaty atsispindi ir anksciau cituota-
me Lietuvos Respublikos visuomenes
informavimo jstatyme.
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Ka reikéty daryti, jei Zurnalistas ne-
klausia, ar Zmogus leidziasi filmuoja-
mas?
® Pasakyti zurnalistui, kad nenorite bati
filmuojami, fotografuojami, taip pat ne-
leidZiate daryti garso jrasu.
¢ Galima pasiulyti geranoriskai atsakyti
] zZurnalistui rGpimus klausimus Zodziu
(nejrasinéjant) arba rastu. Taciau, jei pa-
gal uzimamas pareigas asmuo privalo
teikti informacija, ji turi buti suteikta.
¢ Informacijos apie asmeninj gyvenimg
(skyrybas, ligas ir pan.) atskleisti nepri-
valoma jokiais atvejais.

Keletas patarimy, kaip bendrauti su
Zurnalistu:
® neatsakinekite j klausimus zurnalistui
uzklupus netiketai. Pirmiausia nusira-
minkite ir susigaudykite situacijoje;
® atsakinekite mandagiai;
® jUsy balso tembras turety bati ramus;
¢ slepkite emocijas;
® nestumdykite, nedauzykite kameros;
® nebekite. Jei nepavyksta su zurnalistu
kalbeti adekvaciai, o jis akivaizdziai sie-
kia konfliktuoti, tiesiog ramiai nueikite
salin.

Kas privalo kalbeti su Zurnalistu?

® Valstybes tarnautojai.

® Aukstas pareigas uzimantys Salies
pareiglnai (prezidentas (-e), premjeras
(-é), ministrai, Seimo pirmininkas (-é) ir
nariai).

¢ Kiti asmenys, kuriy pareigos tai api-
brezia.

Valstybes ir savivaldybiy jstaigos turi
teikti informacijos zurnalistams ir kiek-
vienam 3alies pilie¢iui pagal anksciau
minetg Lietuvos Respublikos Teises
gauti informacijg i$ valstybes ir savi-
valdybiy institucijy ir jstaigy jstatymg,
iSskyrus Il skirsnyje numatytas iSimtis
(2000 m. sausio 11d. Nr. VIII-1524).

Minéti asmenys Zzurnalistams negali
teikti informacijos, kuri pagal jstatymus
yra valstybes, tarnybos, profesine, ko-
mercine ar banko paslaptis. Taip pat jie
neprivalo komentuoti savo asmeninio
gyvenimo.

Paprasta taisyklé, kuria naudojasi
Zurnalistai

Kai parengiamas reportazas, paraso-
mas straipsnis, tuomet klausiama:

99ar visuomenés gauta nauda bus
didesné nei galima Zala repor-
taZo, straipsnio herojui“? Tai
panasu j Zinomgq utilitarizmo
principg, pagal kurj veikla ver-
tinama atsiZvelgiant j visuome-
nines pasekmes: ,kuo daugiau
laimés kuo didesniam Zmoniy
skaiciui* (J. Benthamas).

I
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Klasés: 9-10
Trukmé: 2 pamokos

Mokiniy pasiekimai

1. Nusakyti demokratinés Ziniasklaidos
principus ir paaiskinti nepriklausomos
Ziniasklaidos vaidmen] demokratineje
valstybeéje.

2. Saugiai ir teisetai teikti jvairig infor-
macija.

3. Saugiai ir korektiskai bendrauti ir
bendradarbiauti vieSojoje erdvéje.

4. Laikytis asmens duomeny ir autoriy
teisiy apsaugos jstatymuy.

Mokymosi uzdavinial

1. Mokiniai issakys savo mintis ir, i3-
klause pranesimo, paaiskins asmens
teises ir zurnalisty pareigas viesai ben-
draujant bei teikiant informacijg, jvardys
pagrindinius Lietuvos Respublikos tei-
ses aktus, kurie reglamentuoja zurnalis-
ty darba.

2. Diskutuos ir jvertins, kuriais atvejais
asmens teises ir etikos normos buvo
pazeistos ar nepazeistos vadovaujantis
Lietuvos Respublikos teisés akty nuos-
tatomis.

3. Interviu metu gebes korektiskai su-
teikti informacijg Zurnalistui ir argu-
mentuoti, kodel neprivalo atsakyti j tam
tikrus klausimus arba atsisako filmuotis,
fotografuotis.

Priemonés

Pamokoms reikalingos IKT priemo-
nes, prieiga prie interneto, keli kompiu-
teriai darbui grupémis arba iSmanieji
telefonai, mazi lipnus lapeliai .minciy
Zemelapiui®, spausdinti refleksijos lapai.
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MOKYMOSI VEIKLOS

Minciy zemélapis. Pirmiausia sitlo-
ma mokiniams pagalvoti apie du Zmo-
nes: zurnalistg ir save patj, jsivaizduoti,
kad zurnalistas jy praso duoti interviu.
Tada parodomas ,Minciy zemelapio® pa-
vyzdys (1 priedas, 2 pranesimo skaidré)
ir parasomas lentoje klausimas: Kokios
mano teises ir Zurnalisto pareigos? Te-
gul mokiniai paraso po penkias savo
teises ir zurnalisty pareigas ant lipniy
lapeliy ir suklijuoja lentoje prie skirtingy
pusiy kaip minciy Zemelapyje, o tada ple-
toja mintis ir pateikia Zurnalisto pokalbio
su nepilnamediais fraziy pavyzdziy. Mo-
kiniy praSoma priejus prie lentos isrinkti
ir padeti pliusiukus prie trijy svarbiausiy
nepilnameciy teisiy ir zurnalisty pareigy.
Zemélapis i$nagrinéjamas klaséje: kiek
jame atsispindi asmeninis arba grupeés
supratimas apie nepilnameciy teises ir
zurnalisto pareigas; kurios is jy svar-
biausios ir kaip tarpusavyje susijusios;
ar mokiniy mintys sutampa.

Pranesimas. Pristatoma trumpai (10-15
min.) teoriné medziaga apie Ziniasklaidg
ir jstatymus (pranesimas ,Ziniasklaida ir
jstatymai”, 1 priedas), kuri pades moki-
niams susipazinti su teises aktais, reikalin-
gais gyvenant demokratineje ir informa-
cinéje visuomeneje. Jvardijami mokymosi
uzdaviniai — kokias naujas zinias ir gebeji-
mus mokiniams svarbu jgyti atliekant vei-
klas (zr. auksciau).

Diskusija grupémis. Taikomas mo-
kymo(si) metodas ,Ziniy ratelis” (zr.
Ugdymo metodai). Mokiniai pasiskirsto
] keturias grupes. Uzduodamas tikslinis
klausimas visoms grupems: Kokios re-
portazo dalyviy teises ar etikos normos
buvo pazeistos ar nepaZeistos?

+Eksperty 1-asis ratelis“: viena grupé
paziuri televizijos reportazg, kuriame
Zurnalistée veda pokalbj su politiku, pa-
vyzdziui: LNK televizijos laidos ,Vidinis
rangas” istrauka: Aruno Valinsko ir Ru-
tos Grineviciutes pokalbis.! Mokiniai jj
analizuoja ir diskutuoja perskaite Lietu-
vos zurnalisty ir leidejy etikos kodekso
nuostatas, ypac trecigjj skyriy: Ill. AS-
MENS GARBES, ORUMO, PRIVATUMO
APSAUGA ? Pateikiami jvadiniai klausi-
mai: Kurios nuostatos, minimos Etikos
kodekse, jasy manymu, ypac svarbios?
Jvertinkite, kaip abu laidos dalyviai —
zurnaliste ir politikas — jy laikosi?

~Eksperty 2-asis ratelis“: kita gru-
pe pazilri televizijos reportaza, kuria-
me zurnalistas veda laidg su populiaria
dainininke, pavyzdZiui: LRT televizijos
laidos ,Gyvenimas” reportazg ,Pirma-
sis Evelinos Anusauskaites interviu po

! https://www.youtube.com/watch?v=-
w92A69xXRgE
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pusantry mety tylos”' Mokiniai jj ana-
lizuoja ir diskutuoja perskaite Lietuvos
Respublikos visuomenes informavimo
Jjstatymo treciojo skyriaus nuostatas: Il
ASMENS, VISUOMENES IR VALSTY-
BES INTERESY APSAUGA VISUOME-
NES INFORMAVIMO SRITYJE.?
Pateikiami jvadiniai klausimai: Kurie
sio jstatymo straipsniai rengiant tokio
pobudZio laidg jums baty ypac svar-
bus? Kaip laidos rengejai — Zurnalistas,
operatorius, komentatorius — jy laikosi?
+Eksperty 3-iasis ratelis*: $i grupé
nagrinéja Zziniasklaidos priemoniy pa-
skelbtg informacijg apie Salies preziden-
to (ar kito auksto pareiglno) sveikatg,
pavyzdziui, Giedres Armalytes straipsnj
portale ,Delfi.lt" ,Prabilo V. Adamky ope-
rave medikai: pirmieji Prezidento zodziai
— gyvensim™ (2015 m. birzelio 5 d.) ir
J15min.lt* vaizdo reportazg , Gydytojo Re-
migijaus Nargelos komentarai apie Valdo
Adamkaus sveikatg”® Mokiniams siu-
loma iSanalizuoti Lietuvos Respublikos
teises gauti informacijg is valstybes ir
savivaldybiy institucijy ir jstaigy jstaty-
mag” ir pasvarstyti: ar Zurnalistai deramai
elgiasi pateikdami tokig informacijg? Kg
nurodytas jstatymas teigia apie teise zi-
noti informacijq iS gydymo jstaigy apie
auksty salies pareiguny sveikatg?
+Eksperty 4-asis ratelis“: pastaroji
grupe analizuoja konfliktine situacijg tarp
zurnalisto ir filmuojamo asmens, pavyz-
dziui, portale ,Balsas.lt” pateikiamo LNK

televizijos laidos ,Kakadu“ reportazo is-
trauka apie tai, kaip zymus krepsininkas
suzeide zurnaliste,® ir perskaito porta-
le .Delfi” publikuotg straipsnj ,Suzeista
7urnalisté ir S. Jasikevi¢ius susitaike"’
Mokiniy prasoma perskaityti Lietuvos
Respublikos  nepilnameciy apsaugos
nuo neigiamo viesosios informacijos
poveikio jstatymg® ir apsvarstyti Siuos
probleminius klausimus: Kokj poveikj sis
televizijos reportazas gali daryti nepilna-
meciams zidrovams? Kas turety prisiimti
atsakomybe uz sSio konflikto pasekmes ir
neigiamg viesosios informacijos povei-
kj asmens psichinei sveikatai, fiziniam,
protiniam ar doroviniam vystymuisi?

Visos klasés diskusija organizuoja-
ma, kai mokiniai buna padiskutave ma-
Zose grupése. Primenamas tikslinis klau-
simas: Kokios reportazo dalyviy teises
ar etikos normos buvo pazeistos ar ne-
pazeistos? Apibendrinama, kodel svarbu
Zinoti Zmoniy teises ir pareigas bendrau-
jant su zurnalistais vieSojoje erdveje.
4. Kurybiné uzduotis. Tikslinga skirti
mokiniams uzduot], kad jie galety prak-
tiskai pritaikyti per diskusijg jgytas zi-
nias. Tokia uzduotis galety buti: parasyti
straipsnj, apibendrinant] visas iSsakytas
nuomones; apginti savo nuomone; pa-
rengti grupinj projekta arba atlikti tyri-
ma3 naudojant interviu.

Pavyzdys. Mokiniai pasidalija j gru-
pes po tris ir pasiskirsto vaidmenimis: 1
praeivis, 1 operatorius, 1 zurnalistas. Jie
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imituoja 3-5 minuciy interviu bei fil-
muoja(si) naudodami mobiliuosius tele-
fonus, fotoaparatus ar neSiojamus kom-
piuterius su vaizdo kamera. Zurnalistas
netiketai sustabdo sutiktg praeivj ir ima
kazko klausineti... Improvizuotas inter-
viu yra demonstruojamas ir aptariamas
klaseje. Kaip atsakytumete Zurnalistui,
klausian¢iam apie Jasy asmeninj gyve-
nimg, kad informacijos neprivalote su-
teikti? Kokius praeivio veiksmus vadin-
tumete adekvaciais ar neadekvaciais
nufilmuotus interviu? Kuriuo atveju
buty negalima filmuoti ir viesinti tokio
interviu? Kaip jautetes atlikdami praei-
vio, operatoriaus ir Zurnalisto vaidme-
nis? Kg kitg kartg darytumete kitaip?

"https://www.youtube.com/watch?v=gin6g-
JjiFVK

2 http://www3.Irs.lt/pls/inter3/dokpaieska.
showdoc_[?p_id=280580&p_query=&p_tre=
® http://www.delfi.lt/sveikata/sveikatos-nau-
jienos/prabilo-prezidenta-v-adamku-opera-
ve-medikai.d?id=68162990

“https://www.youtube.com/watch?v=H8L-
WMns5znkE

> http://www3.Irs.It/pls/inter3/dokpaieska.
showdoc_[?p_id=266443

¢ http://video.balsas.tv3.lt/video/
b660499b75718a3ef24/S-Jasikevicius-su-
zalojo-zurnaliste-lI-KAKADU

" http://www.delfi.lt/news/daily/crime/su-
zeista-zurnaliste-ir-sjasikevicius-susitaike.
d?id=18384803

& http://www3.lrs.lt/pls/inter3/dokpaieska.
showdoc_[?p id=289912

REFLEKSIJA

Su mokiniais aptariama, ko is-
moko per pamokas Ziniasklaida
ir jstatymai bei kaip sekesi atlikti
mandagaus kalbetojo ir atsakingo
zurnalisto vaidmenis (isdalijamas 2
priedas).
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? PRIEDAS

Strukttruoti klausimai: komunikavimo gebejimy jsivertinimas

Nr. Klausimai Zniausiai Kartais . Klausimai

Ar noriai isklausai kity mintis ir nuomone? Kaip manai, ar esi gerai Zinantis
’ savo teises pilietis? Kodel?

Ar tau svarbu Zinoti savo teises bei jstatymus?
Ar teko bendrauti su Zurnalistais?

Ar sutiktum atsakyti j netiketus zurnalisto klausimus moky-
kloje ar gatveje?

Ar sutiktum bati filmuojama (-as) / dalyvauti TV laidoje?
Galbut jau teko filmuotis?

Ar noredama (-as) suzinoti tai, kas jJdomu, klausi kity kalbeto- K3 tau reikety daryti, kad taptum

Jy asmenines informacijos? ’ geru zurnalistu?

Ar stengiesi vengti zalingos informacijos ir apsaugoti nuo
jos nepilnamecius (brolius, seseris, draugus), jei, pavyzdZziui,
rodoma TV laida pazenklinta N-14 arba S Zenklu?

Ar stengiesi palaikyti pokalbj ir skatini kalbetojg: Sypsaisi,
link&ioji ar kaip kitaip palaikai? Ar stengiesi suprasti kalbos
pagrindine mintj?

Ar galetum viesai pripazinti, jei pasakei ar padarei kg nors
neapgalvotai, kilo konfliktas ar buvo pazeistos kito teises?

m MEDIJY IR INFORMACINIO RASTINGUMO UGDYMAS | ZINIASKLAIDA IR |STATYMAI



"I b B

DALIS

ZINIASKLAIDOS
ITAKA
VISUOMENES
FORMAVIMUI

Arp




TEMOS
AKTUALUMAS

Ziniasklaida ne tik informuoja visuo-
mene apie aktualijas, taciau ir formuoja
jos nuomone apie kultUrinius, sociali-
nius, ekonominius, politinius ir kitokius
reiskinius. Siame procese 7urnalistas ne
tik tampa mediatoriumi, perduodanciu
faktus, eksperty nuomones ir vertini-
mus, bet ir asmenybe, atskleidziancia
savo pozilrj, pats to visai nenoredamas.
Nors tai ir atrodo pakankamai pavojinga
Zvelgiant visuomenes intereso ir teises
Zinoti aspektu, Ziniasklaida atlieka dar-
ba, kurio kiekvienas visuomenes narys
pats negalety atlikti del laiko, Ziniy sto-
kos ir pan. Visgi skaitant ziniasklaidos
turin] derety suvokti, kaip Ziniasklaida
gali daryti jtakg visuomenes raidai.

METODINIAI
SIULYMAI

Si pamoka skirta pilietiskumo pagrin-
dy, etikos, lietuviy kalbos ir literattros
mokytojams. PilietiSkumo pagrindy pa-
mokose mokiniai mokosi kritiskai ver-
tinti Ziniasklaidos priemoniy ir vieSosios

nuomones teikiamg informacijg apie
valstybeés gyvenimo reiskinius ir pilieti-
nes visuomenes bukle. Kritiskai nagri-
neti ir vertinti naujienas mokiniai taip
pat gali per dorinio ugdymo, istorijos,
geografijos, ekonomikos pamokas pasi-
rinkdami naujieng / publikacija, artima
dalyko kontekstui.

TEORJNE
MEDZIAGA

Ziniasklaidos jtaka visuomenés
formavimui

IS kur gauname informacijos?

Nors priimta galvoti, kad informacijag
gauname tik i$ ziniasklaidos ir ji vienin-
tele formuoja musy pozitrj j visuome-
nes problemas, jvykius ir t. t., tai visgi
nera visiska tiesa. Be jokios abejones, 7i-
niasklaida yra vienas pagrindiniy musy
informacijos Saltiniy ir daro didele jtaka
formuojant visuomenes nuomone, ta-
¢iau neverta atmesti ir kity informacijos
Saltiniy. Jais gali tapti senyvo amziaus
kaimyne, sutikta laiptineje prie pasto
dezutes, troleibuse sutikti nepazjsta-
mieji, tevai, mokytojai ir mokiniai, socia-
liniuose tinkluose nuomonemis besida-
lijantys jvairiy sriciy ekspertai, pramogy
pasaulio Zvaigzdes ir t. t. Kiekvienas su-

Zinotas faktas ir nuomoneé gali priversti

susimastyti, o gal net ir pakeisti pozidrj j
vieng ar kitg problema.

Kodél ne visais informacijos Salti-
niais pasitikime vienodai?

Kodel ziniasklaidoje pateikta informa-
cija tikime labiau nei nugirstu sakiniu
vieSajame transporte? Reikia pastebe-
ti, kad ne visais informacijos Saltiniais
pasitikime vienodai. Pavyzdziui, ar, bu-
damas kritiskai mastancia asmenybe,
labai pasitikesite senyvo amziaus kai-
myne, postringaujancia apie Tarptau-
tinio valiutos fondo sprendimus gelbe-
jant Graikijos ar Ukrainos ekonomikas,
zinodami, kad pries iSeinant j pensijg ji
nebuvo ekonomiste? Ko gero, ne, nes ji
netures atitinkamy ziniy ir kompetenci-
jos komentuoti tokius sprendimus. Uztat
jos nuomone apie Lietuvos vyriausybes
sprendimus pensijy reformos klausi-
mais gali bati Jdomi, nors ir subjektyvi.
Taip yra todel, kad su viena problema
kaimyne susiduria tiesiogiai, todel j3
bent jau buitiniu lygmeniu iSmano. Tuo
tarpu apie globalesnes ekonomines pro-
blemas ji tikriausiai iSmanys nedaug.

Kodél zurnalistai kelia pasitikéjimg?

Paprastai Zzmogus buna vienos ar keliy
sriciy ekspertas, bet ne visy. Pavyzdziui,
retas fizikas yra puikus literatiros eks-
pertas ir retas literatros ekspertas pui-
kiai iSmano fizika. Dél to mes daugiau ar
maziau linke pasitiketi ziniasklaida, kuri
suteikia galimybe savo kompetencijos
lauke pasisakyti ir fizikui, ir literatdrolo-

gui, kurie paaiskina, galbut ir platesniam
Zmoniy ratui, svarbias problemas.
Zurnalistas taip pat nera srities eks-
pertas, bet jis po truput] iSmano daugy-
be sriciy. Neretai pasitaiko, kad gamtos
moksly specialistas ima kritikuoti Zur-
nalisto publikacijoje' paskelbty darbg,
karinj del to, kad ,truputj nusiSnekejo”
ar interviu uzdavinejo labai paprastus,
nesminius klausimus. Reikia tureti ome-
nyje, kad Zurnalistas nera vienos srities
ekspertas ir neiSmano gamtos moksly
taip gerai, kaip patyres savo srities spe-
cialistas. Zurnalistas dazniausiai nebd-
na universiteto gamtos moksly fakulteto
absolventas. UzZtat Zurnalistas iSmano
jvairius dalykus daugelyje sriciy ir daz-
nai galety nustebinti gamtininkg litera-
taros, kino, politikos ar pan. iSmanymu.
Zurnalistai kasdien kalbasi su jvairiy
sric¢iy ekspertais ir pateikia jy nuomone.
Skirtingai nei eilinis skaitytojas, zurna-
listas paprastai yra geriau informuotas,
nes jis kasdien kalbasi su jvairiy sriciy
specialistais, geba matyti jungtis tarp
politiniy ir ekonominiy reiskiniy. Be to,
geras zurnalistas suzino gerokai daugiau
nei pateikia publikacijoje. Mes neturime
tiek laiko, kad galetumeme paskambinti
ekspertui ir klausti jo rapimy klausimy.

! Publikacija (lot. publicatio) — paskelbimas
spaudoje: mokslo darby, kuriniy skelbimas,
leidimas; kokiame nors leidinyje (laikrastyije,
7urnale, knygoje). Saltinis: Tarptautiniy 7o-
dZiy Zodynas,


http://www.tzz.lt/p/publikacija

Be to, kazin, ar ekspertas atsakyty kiek-
vienam skambinanciajam j klausimus —
kas tuo metu dirbty jo kasdienj darbg?
Taigi bendravimg su ekspertais ir jy ver-
tinimy pateikimg nerasytu susitarimu
visuomene patiki zurnalistams.

Kai kurie zurnalistai taip pat yra puikUs
srities, apie kurig daug raso, ekspertai.
Visgi ilgus metus viena tema (pavyz-
dziui, energetika) rasantys zurnalistai
palaipsniui tampa tos srities ekspertais.
Jie ima pazinoti pagrindinius Sio sekto-
riaus asmenis, o Sie priima jj j savo rata,
nes jiems smagiau kalbeti su zurnalistu
apie gilius dalykus, rimtas problemas ir
suvokti, kad jis juos supras, nei aiskinti
paprasciausius dalykus nepatyrusiam
Sios srities reporteriui.

Taigi zurnalistas yra musy akys, kurios
formuoja pozilrj j pasaulj, nes ziniasklai-
dos kuriamg pasaulj suprantame taip,
kaip jis mums jj pateikia. Juokaujama,
kad tai, kg zurnalistas pateikia kaip pro-
blemga, visuomeneje ir tampa problema.
|sivaizduokite situacijg, kad apie ban-
ky .Snoras” ir ,Ukio bankas” bankrotus
Ziniasklaida nebuty skelbusi. Zmones,
kurie nebuvo Siy banky klientai, ko gero,
problemos nelabai ir buty zinoje ar gili-
nesi. Taciau didelis ir pelnytas Ziniasklai-
dos demesys padejo zmonéms suzinoti
ir susidaryti nuomone apie problema.

Visuomenés pasitikéjimas ziniasklai-
da. Gerai ar blogai?

Kodel tai gerai?

Turime daug akiy ir ausy. Kasdien
skaitytojui dirba desimtys redakcijy vi-

soje Lietuvoje (tUkstanciai visame pa-
saulyje) ir simtai Zurnalisty. Jie per die-
ng pateikia tiek informacijos, kiek vienas
Zmogus nesurinkty ir nepateikty per
metus.

Sutaupome galybe laiko. Zurnalistai
uz mus nuveikia daug darbo: paben-
drauja su ekspertais, jsigilina j problemg
ir pateikia kity Saliy patirtj, iSskiria svar-
biausius (jy manymu) aspektus. Kaip
patys zurnalistai daznai sako, ,iSkepame
kotleta, o vartotojui telieka jj suvalgyti“.

Ne kiekvienas turime tokiy kompeten-
cijy, kad suzinotumeme svarbiqg infor-
macijq. Zurnalistas yra ne tik Zmogus,
kuris moka rasyti be gramatiniy klaidy,
sudeti kablelius ir pan. Zurnalistas turi
tureti daug daugiau Zmogiskyjy kompe-
tencijy, kuriy turi ne kiekvienas. Zurna-
listas turi moketi bendrauti, uzduoti gerg
klausima tinkamu metu, aiskiai destyti
mintis, galy gale, tureti kontakty su eks-
pertais ir pan.

Ziniasklaida iskelia problemas, kuriy
sigip nepastebetumeme. Kasdieniame
gyvenime mes susiduriame su vieno-
kiomis problemomis, taciau pasaulyje jy
egzistuoja gerokai daugiau ir jvairesniy.
Jei Siandien su ja nesusidireme, dar ne-
reiskia, kad ji musy nepalies ateityje. Del
to zurnalistas mus tarsi jspeja is anksto,
remdamasis ekspertais pateikia pasiu-
lymy, kaip jy idvengti ir pan. Zurnalistai
kasdien stengiasi jzvelgti galimas pro-
blemas ir pasistengti uzkirsti joms kelia.
Pavyzdziui, Zurnalistai pastaruoju metu
daug raso apie nepakankamg krasto ap-
saugos sistemos finansavimg, gynybai

reikalingy jrengimy stygiy ir pan. Ak-
centuodamos Sias problemas ziniasklai-
dos priemones gali paskatinti vykdoma-
j3 valdzig imtis reikalingy sprendimy.

Kodel tai blogai?

Skaitytoju galima manipuliuoti. Zinias-
klaidos priemones del verslo ar asmeni-
niy interesy kartais gali imti manipuliuoti
skaitytojy nuomone, pateikti Saliskg in-
formacijg ir formuoti tokig visuomenes
nuomone, kokia buty naudinga jai.

Zurnalisto klaidy aukomis tampa
skaitytojas. Kaip ir kiekvienas zmogus,
Zurnalistas taip pat kartais klysta ir tai
visiskai natdralu. Tacdiau klysdamas jis
daro zalg ne tik sau, bet ir visiems skai-
tytojams, nes jie gali susidaryti nepa-
grjsta arba nepatikrinta informacija pa-
remtg nuomone.

Kartais perskaite naujieng turime
klausimy, kuriy negalime pasitikslinti.
Masines ziniasklaidos priemones, pa-
grjstos vienpuse komunikacija — zinias-
klaida, istransliuoja zinig, o skaitytojas j3
gali tik priimti. Taciau perskaicius nau-
jieng skaitytojui gali kilti klausimuy, kuriy
7urnalistas neuzdavé. Sie klausimai gali
buati labai svarbUs tekstui ir pakreipti
naujieng visai kita linkme.

Zurnalistas nesgmoningai savo publi-
kacija paskatina problemg suvokti viena
ar kita linkme. Rengdamas publikaci-
j3 Zurnalistas priima daug subjektyviy
sprendimy: renkasi pasnekovus, renkasi
naujieny ,kampa’, tai yra jis neraso ,apie
zeme", jis ko geroraso ,apie zemes kainas
Panevezio rajone” arba kad ,Ukininkams

truksta zemiy ir jie perka brangiai net ne-
derlingas zemes". Rinkdamasis publika-
cijos ,kampg” Zurnalistas nesgmoningai
projektuoja muasy pozitrj tam tikra lin-
kme. Pavyzdziui, ,dkininkams nepasise-
ke, nes jie tures dirbti nederlingas zemes".
Publikacija yra ne tik situacijos atspindys
ar problemos analize, bet ir zurnalisto
vertybiy, pozilriy bei pasirinkimy rezul-
tatas. Daugiau informacijos apie tai pa-
teikiama Sios metodines medziagos pa-
mokoje ,Ziniasklaida ir tikrove".

Ziniasklaida ir bendruomenés

Filosofas Benedict Anderson teige,
kad laikrastis, pateikdamas naujienas,
skirtas tik tam tikros konkrecios teritori-
jos Zzmonems, sukuria bendrumo jausma.
Akivaizdus Sios teorijos pavyzdys — pra-
ejusio amziaus treciajame deSimtmetyje
JAV suklesteje bulvariniai laikrasciai. Jie
ne tik atliko svarby vaidmen;j keic¢iant
miesto gyventojy vertybes ir moralines
normas, bet, del sglyginai mazos kainos
iSsipletus skaitytojy ratui, tapo miesty
visuomenes vienijusiu veiksniu. Zinias-
klaidos priemoniy sukurtas bendruo-
menes B. Anderson vadino ,jsivaizduo-
jamomis bendruomenémis” — tokiomis,
kuriose individai nepazjsta ir nera mate
vienas kito, bet jaucia vienas kito egzis-
tavimg jsivaizduojamais rysiais, kuriuos
sukuria ziniakslaida.

Ziniasklaida ne tik formuoja visuome-
nés nuomone ir darbotvarke, bet ir jun-
gia individus j bendruomenes pagal:

kalbg: laikrast] ar naujieny portalg
skaito tik Zzmones, kurie moka tg kalba.



Taigi, pavyzdziui, lietuviy kalba parasyta
naujieng perskaitys tik ta bendruomene,
kuri mokes lietuviy kalba. Filosofo tei-
gimu, tai yra prielaida kalbeti apie ben-
druomene.

¢ laikg: B. Anderson taip pat kalba apie
tai, kad gaudami pranesimg konkreciu
metu Zmoneés jauciasi bendruomenes
dalimi. Pavyzdziui, tiesiogine transliacijg
stebintys zmones pasgmoningai jaucia,
kad Siame renginyje dalyvauja ne tik jie,
bet ir tukstanciai kity televizijos zilrovy.
Negana to, Jungtinese Amerikos Valsti-
jose tradicija skaityti rytinj laikrast] pus-
ry¢iy metu taip pat laikoma bddu sukurti
nematomus saitus tarp bendruomenes
nariy, mat batent tg valandg didele dalis
Salies gyventojy pusryciauja ir skaito tg
pat] laikrastj.

¢ idejas: konkreciai Zmoniy grupei su-
kurti ,jsivaizduojamg” bendruomene
reikalingos ir idéejos bei bendros pro-
blemos. Ziniasklaidos aktualizuojamos
problemos suburia bendruomenes ies-
koti sprendimo budy, kovoti su jomis.
Ziniasklaidos pateikiamos demokratijos,
laisves ir pan. idejos taip pat buria jy
Salininkus | ,jsivaizduojamg bendruo-
mene”. Pavyzdziui, rodant reportaza
apie konkrecios markes automobiliams
badingg problema labiau suklus tos
markeés automobilj turintys vairuotojai.
Taigi susikurs jsivaizduojama Siy vai-
ruotojy bendruomene. Sekdami politiniy
rinkimy rezultatus tampame didesnes
(Lietuvos Respublikos) bendruomenes
nariais, nes tai aktualu mums visiems.

Klasé: 9-10
Trukmé: 2 pamokos

Mokiniy pasiekimai

1. Atsirinkti ir kritiSkai vertinti in-
formacijg, pateikiama jvairiais in-
formacijos kanalais (laikraséiy, te-
levizijos, radijo, interneto portaly,
socialiniy tinkly).

Mokymosi uzdavinial

1. Diskutuodami apie visuomenes
pasitikejimg Ziniasklaida argumen-
tuos visuomenes pasitikejimo  Zi-
niasklaida naudg ir pavojus.

2. Analizuos ir palygins skirtinguo-
se Saltiniuose pateikiamg informa-
cija.

3. Diskutuos, kokios problemos na-
grinéjamos Ziniasklaidoje ir kokiu
aspektu jos pateikiamos.

MOKYMOSI VEIKLOS

1. Trumpa diskusija. Pamokos pradzio-
je mokiniams uzduodami diskusiniai
klausimai: Kas lemia masy poZziurj j vi-
suomenes problemas? Kodel is skirtin-
gy Saltiniy gauname skirtingg informa-
cijg? Mokytojas pristato 2 skaidre (zr. 1
priedas. Medijy jtaka visuomenei) ir api-
bendrina mokiniy atsakymus.
Diskusiniai klausimai mokiniams: Ar
pasitikite visais informacijos Saltiniais?
Kuriais pasitikite labiau, o kuriais ma-
Ziau? Kodel? Ar jums Zurnalistai kelia
pasitikejimg? Kodel? Mokiniy atsaky-
mus mokytojas gali pakomentuoti ir api-
bedrinti remdamasis teorine medziaga
,Kodel ne visais informacijos Saltiniais
pasitikime vienodai?“ ir ,Kodel zurnalis-
tai kelia pasitikejima?” (3, 4 skaidres, zr. 1
priedas. Medijy jtaka visuomenei).
2. Diskusija ,DidzZiausios Siuolaikines
Lietuvos problemos® darbo grupese.
Grupeése padiskutuokite ir atsakykite j
Siuos klausimus:
¢ Kokios yra didziausios Siuolaikines
Lietuvos problemos? Sudarykite bent
10 problemy sarasa.
® Su kuriomis i$ Siy problemy esate su-
sidUre asmeniskai?
¢ Kodel jvardijote problemas, su kurio-
mis nebuvote susidures? IS kur apie jas
Zinote?
¢ Ar Ziniasklaida jungia individus j ben-
druomenes? (Sis klausimas pakomen-
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tuojamas ir papildomas pristatant 8
skaidre, iSsamiau teorines medzZiagos
dalyje ,Ziniasklaida ir bendruomenés”
p.5-6.)

Pristatymas ir apibendrinimas darbo
grupese.
3. Diskusija ,Visuomenés pasitikéjimas
Ziniasklaida. Gerai ar blogai?“. Moky-
mo metodas ,Akademine kontraversija“
(zr. Ugdymo metodai). Mokiniai dirba
su tekstu Visuomenes pasitikejimas Zi-
niasklaida. Gerai ar blogai? (Zr. Teorine
medziaga), kuriame pateikiamos pozi-
cijos ,uz" ir ,pries”. Kiekvienas mokinys
gauna vieng is dviejy priesingy poziurio
tasky ir individuliai iSsinagrineja me-
dZiagg bei pasirengia argumentus savo
pozilriui apginti. Sig uzduotj galima at-
likti poromis arba darbo grupese. Veliau
vyksta skirtingas pozicijas turinciy pory
ar grupiy diskusija (zr. Ugdymo meto-
dai. Akademiné kontraversija).
4. Darbas poromis ,Tos pacios infor-
macijos i skirtingy Saltiniy lygini-
mas”. Mokymo metodas ,Palyginimas
ir sugretinimas” (zr. Ugdymo metodai).
UZduotis mokiniams: dviejuose skir-
tinguose naujieny portaluose rasti po
vieng publikacijg, kuriose baty raSoma
ta pacia tema, ir jas palyginti remiantis
1 veiklos lape pateiktais analizes krite-
rijais bei uzpildyti ,Skrybeles pavidalo
palyginimo lentele” (1 veiklos lapas).




5. Diskusija darbo grupéese. Uzduotis
mokiniams: naujieny portale pasirinkiti
ir perskaityti vieng publikacija. Diskusi-
niai klausimai: Ar gali Si problema buti
nagrinéjama kitokiu kampu, aspektu?
Pateikite pavyzdziy, kokiu.

6. Uzduotis darbo grupese. Mokiniai tu-
rety jsivaizduoti, kad jie tapo nacionali-
nés ziniasklaidos priemones redakto-
riais ir susitarti:

® Kokias 10 temy pavesite nagrinéti re-
dakcijos Zurnalistams?

® Kaip santykinai pasiskirstys Sios nau-
jienos: geros / blogos, rimtos / pramo-
gines, svarbios / jdomios, Lietuvos /
uzsienio?

VERTINIMAS

1. Uzbaikite sakinj:
Apie ziniasklaidos jtakg visuomenes
formavimui suzinojau....

2. Prisiminkite pamokantj indy pasako-
Jimg apie Sesis neregius, tyrinéjancius
drambl;.

Vienas liecia dramblio Song ir sako:
,Dramblys panasus j sieng".
Kitas lie¢ia ilfj ir sako:
,Dramblys panasus jiet}".
Trecias liecia straublj ir sako:
,Dramblys panasus j gyvate”.
Ketvirtas liecia kojg ir sako:
,Dramblys panasus j medj".
Penktas liecia ausj ir sako:
,Dramblys panasus j veduokle”.
Sestas lie¢ia uodegg ir sako:
,Dramblys panasus j virve".

Uzduotis: raskite ir argumentuokite
sgsajas tarp Sio pasakojimo ir visuo-
menes pasitikejimu zurnalisto pateikta
naujiena.
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1 VEIKLOS LAPAS

Skirtingose publikacijose pateikiamos tos pacios Skrybelés pavidalo palyginimo lentele
informacijos analizes kriterija:

| publikacija Il publikacija

1. Pagrindiniai faktai,

2. Detales,

3. Nuomones / vertinimai, Skirtumai
4. Pozilrio j situacijg / problema kampas,

5. Nuotrauky turinys.

Panasumai
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A

DALIS

PASAKOJIMAS
IR GALIA




TEMOS
AKTUALUMAS

Medijy pranesimai atlieka ne tik infor-
mavimo ar estetine funkcija, bet ir turi
galig keisti individo gyvenimg, pasau-
lezilrg, jungti visuomenes narius. Nors
daznai medijy galia suvokiama kaip pro-
pagandines medijy funkcijos israiska,
taip anaiptol nera. Jvairts medijy prane-
Simai gali daryti kur kas jvairesne jtaka
visuomenes gyvenimui.

Suvokiant jvairiy tipy medijy siuncia-
mus praneSimus ir juose esancius pa-
sakojimus, galima susidaryti atitinkamg
nuomone apie visuomene, jos vertybes.
Negana to, pasakojimai sukuria rysius
tarp visuomenes nariy.

METODINIAI
SIULYMAI

Si pamoka skirta pilietisSkumo pagrin-
dy, etikos, istorijos, lietuviy kalbos ir
literaturos mokytojams. Per meny pa-
mokas su mokiniais taip pat gali buti na-
grinejama ir vertinama pasakojimo jta-
ka, daroma, pavyzdziui, per populiarigjg
kultUra, kitas menines raiskos formas.

TEORJNE
MEDZIAGA

Kontekstiné informacija

Sioje pamokoje vartojamas terminas
.pasakojimas” yra atmaina literaturolo-
gijos ir kultdrologijos studijose placiai
naudojamam terminui ,diskursas” arba
tiesiog ,tekstas”. Diskursg galima laikyti
vienu tekstu, taciau tai gali buti ir kur kas
kompleksiskesnis reiskinys. Diskursas
taip pat gali bati ir teksty apie kokj nors
dalyka visuma, diskusija apie jj, arba
teksty visuma, kurig jungia panasus sa-
kymo budas. Moderniose kulttros teori-
jose diskursu vadinamos ir kitos, ne zo-
dinés, raiskos formos (filmas, reklama,
muzikos karinys, ritualas). Dar platesne
reikSme diskursu vadinama konkreciai
socialinei veiklai budingy pasakymuy,
teiginiy visuma (medicinos diskursas,
teises diskursas, politinis diskursas ir
pan.). Sioje pamokoje bltent tokia dis-
kurso arba pasakojimo koncepcija ir bus
atraminis taskas.

Kadangi diskursy gali bati begalybe,
Sioje pamokoje bus aptariami pagrindi-
niai diskursai (kaip pasakojimo budai),
su kuriais kasdieniame gyvenime susi-
duriame dazniausiai ir kurie dazniausiai
naudojami siekiant manipuliuoti visuo-
menes nuotaikomis.
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Koks gali buti pasakojimas?

Kaip jau pabrezta kontekstineje infor-
macijoje, pasakojimy (diskursy) gali buti
begalybe: pradedant placiu ,politiniu
diskursu®, jj skaidant j kitus diskursus,
pavyzdziui, ,politines desines diskur-
sas”ir t. t. Siuo atveju pasirinkti tie dis-
kursai, kuriy kasdieniame gyvenime is-
vengti praktiskai nejmanoma ir kuriuos
lengviausia panaudoti manipuliacijos
tikslais — tai zurnalistinis, meninis ir is-
torinis pasakojimai.

Zurnalistinis pasakojimas. Zurnalisti-
niu pasakojimu laikytinas pasakojimas,
rengiamas zurnalisto, apie visuomenei
svarbias ar jJdomias problemas, tenden-
cijas. Tokie pasakojimai publikuojami
Ziniasklaidos priemonese, reportazai
rodomi per televizijas ir pan. Zurnalisto
pasakojimg nebltina suvokti primity-
viai — toks pasakojimas gali buti gerokai
sudetingesnes formos ir struktlros nei
sedejimas pries kamerg ir pasakojimas
viena ar kita tema. Zurnalistiniu pasako-
jimu laikytinas ir interviu, kai istorijg pa-
pasakoja zurnalisto klausinéjamas as-
muo, bei reportazinio tipo pasakojimas,
kai kartais kalba pries kamerg stovintis
Zurnalistas, kartais girdimas tik jo balsas
rodant aplinkos vaizdus, o kartais kalba
jo pasnekovai. Bet kokiu atveju, zurna-
listas turi didele reikSme konstruojant §j
pasakojimg — jis pasirenka pasnekovus,
atrenka 3altinius, i$ visos surinktos in-
formacijos atrenka svarbiausius faktus
ir iSdesto juos pasirinkta tvarka.

Meninis pasakojimas (filmas, roma-
nas ir t. t.). Meninis pasakojimas yra kur

kas paprasciau suvokiamas. Tai gali buti
filmas, romanas, apsakymas, reklaminis
vaizdo jrasas ir pan. Muzikinj kUrinj taip
pat galima laikyti pasakojimu.

Istorinis pasakojimas. Istorinis pasa-
kojimas taip pat gali tapti meniniu pa-
sakojimu — juk daznai statomi filmai ar
raSomos knygos apie svarbius Lietuvai
ar pasauliui istorinius jvykius. Tacdiau
meniniais zanrais vaizduojami istoriniai
pasakojimai dazniau laikomi meniniais
pasakojimais. Istorinis pasakojimas — tai
toks pasakojimas, kuris remiasi ne rezi-
sieriaus ar rasytojo vaizduote, o istori-
niais faktais, ziniomis.

Zurnalistinio pasakojimo galia

Zurnalistinis pasakojimas daro jtaka
visuomenes gyvenimui, nes:
® AtskleidZia visuomenes negeroves.
Istorijoje Zinoma gausybe atvejy, kai
atskleisdama visuomenes negeroves,
ydas, nusikaltimus zurnalistika priside-
jo prie visuomeneés raidos. Pavyzdziui,
visame pasaulyje zinomas ,Waterga-
te” skandalas, kai du jauni ,Washington
Post” Zurnalistai atskleide JAV preziden-
to administracijos problemas. Ryskiau-
sias toks atvejis Lietuvoje — pries kelis
deSimtmecius dienrastyje ,Respublika”
publikuoti Vito Lingio straipsniai apie
nusikalstamg grupuote ,Vilniaus briga-
da“. Veliau uz savo rasinius Zurnalistas
buvo nuzudytas. Taciau be tokiy rys-
kiy tiriamosios zurnalistikos pavyzdziy,
kasdien Ziniasklaidoje apstu publikacijy,
kurios atskleidzia valdininky nekom-
petencijg ar nesaziningumg, jstatymy



trakumus, verslininky piktnaudziavimg
ir t. t. Tokie pasakojimai gali padeti pa-
keisti situacija.

® |speja apie visuomenes negero-
ves. Zurnalistai ne tik demaskuoja jau
esancias negeroves, bet ir jspeja apie
gresiancius pavojus. Akivaizdziausias
ir paprasciausias to pavyzdys — ory
prognozes, kurios leidzia vairuotojams
ar pestiesiems planuoti savo laika taip,
kad oro salygos nesudaryty nepatogu-
muy, nesukelty avarijy ir pan. Zurnalistai
nuolat raso apie svarstomy jstatymy
pataisy ydingumg ir gresiancias pasek-
mes ir pan.

® Pgtaria opiais visuomenei klausima’is.
Daznai Zzmonems kyla labai praktiniy
problemy. Pavyzdziui, kaip susiristi gerg
vanta. Tokiu atveju Zurnalistai apklausia
ekspertus (pirtininkus, miskininkus) ir
perteikia jy patarimus.

Zurnalistinis pasakojimas vienija. Fi-
losofas Benedict Anderson (1999) teige,
kad laikrastis, pateikdamas naujienas,
skirtas tik tam tikros konkrecios terito-
rijos zmonemes, sukuria bendrumo jaus-
ma3. Akivaizdus Sios teorijos pavyzdys —
praéjusio amziaus treCiajame desim-
tmetyje JAV suklestéje bulvariniai lai-
krasciai. Jie ne tik atliko svarby vaidme-
nj kei¢iant miesto gyventojy vertybes
ir moralines normas, bet, del salyginai
mazos kainos issipletus skaitytojy ra-
tui, tapo miesty visuomenes vienijusiu
veiksniu. Ziniasklaidos priemoniy su-
kurtas bendruomenes B. Anderson
vadino ,jsivaizduojamomis bendruo-

menemis” — tokiomis, kuriose individai
nepazjsta ir nera mate vienas kito, bet
jauc¢ia bendrumg, numano vienas kito
egzistavimg jsivaizduojamais rysiais,
kuriuos sukuria ziniasklaida.
Ziniasklaida ne tik formuoja visuome-
nes nuomone ir darbotvarke, bet ir jun-
gia individus j bendruomenes pagal:
® kalbg: laikrast] ar naujieny portalg
skaito tik zmones, kurie moka t3 kalba.
Taigi, pavyzdziui, lietuviy kalba parasyta
naujieng perskaitys tik ta bendruomene,
kuri mokes lietuviy kalba. Filosofo tei-
gimu, tai yra prielaida kalbéti apie ben-
druomene.
® [gikg: B. Anderson taip pat kalba apie
tai, kad gaudami pranesimg konkreciu
metu Zmones jauciasi bendruomeneés
dalimi. Pavyzdziui, tiesiogine transliacijg
stebintys Zmones pasgmoningai jaucia,
kad Siame renginyje dalyvauja ne tik jie,
bet ir tUkstanciai kity televizijos ziGrovy.
Negana to, Jungtinese Amerikos Valsti-
jose tradicija skaityti rytinj laikrast] pus-
ryciy metu taip pat laikoma budu sukurti
nematomus saitus tarp bendruomeneés
nariy, mat butent tg valandg didele dalis
Salies gyventojy pusryciauja ir skaito tg
pat] laikrast].
® idejas: konkrediai Zzmoniy grupei su-
kurti ,jsivaizduojamg” bendruomene
reikalingos ir idéjos bei bendros pro-
blemos. Ziniasklaidos aktualizuojamos
problemos suburia bendruomenes ies-
koti sprendimo budy, kovoti su jomis.
Ziniasklaidos pateikiamos demokratijos,
laisves ir pan. idejos taip pat buria jy sali-
ninkus j ,jsivaizduojamg bendruomene”.
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Beje, nors B. Anderson savo teorijoje
daugiausia kalba apie Ziniasklaidos ge-
bejimg vienyti individus ir burti juos ]
bendruomenes, panasig galig turi ir kiti
Sioje pamokoje nagrinejami diskursai —
meninis ir istorinis. Tiesa, patys savaime
jie néra vienijantys — jie gali buti tik tu-
rinys, kitaip tariant, treciasis B. Ander-
sono teorijos punktas — idejos. Taciau
Jy sklaida galima tik per medijas. Pavyz-
dziui, dokumentinis istorinis filmas apie
pokario partizany kovas galig jgaus tik
tuomet, kai bus rodomas per televizijg
ar kino teatruose, t. y. pasieks zZidrovus.

Meninio pasakojimo galia

Meninis pasakojimas daro jtakg visuo-
menes gyvenimui, nes:
® Teikia estetinj pasitenkinimg. Fil-
mus zilrime ar knygas skaitome del to,
kad mus jtraukia pasakojimas, jis teikia
mums estetin] pasitenkinimg. Net jei
negauname akivaizdzios naudos (nau-
dingos informacijos, patarimy ir pan.),
skaitome ar ziGrime Siuos pasakojimus
vien del smalsumo, pasigeréjimo jais.
Tai natUralu — toks vienas meno tiksly.
® Padeda visuomenes nariui suprasti,
kokiomis vertybemis vadovaujasi vi-
suomene. Grozine literatlra, meniniai
filmai ir kitokie pasakojimai mums per-
teikia tai bendruomenei ar visuomenei
svarbias vertybes, elgesio Sablonus,
todel teikia mums zZiniy apie jos veikimo
mechanizmus, taisykles ir sistemas. Pa-
vyzdziui, biblinis pasakojimas patraukia
jdomia istorija, taciau be to jis dar ir pa-
teikia vertybiy rinkinj, kuriuo net ir ne-

sgmoningai remiasi Siuolaikine Vakary
kultUra. Elgdamiesi nesusimgstome, ar
pazeidziame kokj dekalogo punktg, nes
visa musy kultUra ir taip remiasi verty-
bemis, kurios jrasytos ilgame biblinia-
me pasakojime. Siuolaikiniai groZiniai
kariniai taip pat perteikia autoriui svar-
bias vertybes, todel skaitydami ne tik
megaujames, bet ir susimgstome apie
visuomenes elgseng, jos negeroves.
GalbUt netgi savo pavyzdziu bandome
taisyti visuomenes klaidas.

® Atlieka idejy skleidimo funkcijg. Me-
dijos itin svarbios ideologijos gyvavimui
ir naujiems ideologijos sekejams burti.
Medijos — televizija, radijas, spauda, li-
teratura, kinas ir t. t. — nuolat transliuoja
jvairias visuomenéms ir bendruome-
nems budingas ideologijas ir taip palai-
ko jy gyvast]. Pavyzdziui, daug diskusi-
jy visuomeneéje susilaukes menininkiy
Neringos Rekasiutes ir Beatos TiSkevic
projektas ,Jie laimeéjo loterijg” propa-
guoja antimilitaristine, vyry teisiy pro-
blemy diskusija.

Istorinio pasakojimo galia

Istorinis pasakojimas daro jtakg vi-
suomenes gyvenimui, nes:
® Pateikia svarbius istorinius faktus.
® Jungia individus, kurie laiko save tau-
tos dalimi. Istorinis pasakojimas svarbus
tuo, kad pateikia visuomenei faktus apie
praeities jvykius. Butent jie sudaro prie-

"http://manoteises.It/straipsnis/fotoprojek-
tas-jie-laimejo-loterija/
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laidg individams, kurie laiko save tos vi-
suomenes dalimi, dar labiau susitapatin-
ti, susaistyti save su kitais individais, taip
pat laikanciais tg pasakojimg savimones
dalimi. Pavyzdziui, istorinis partizaninio
karo pasakojimas nuolat kelia patriotis-
kumo, tautos tvirtybes idejas, paskatina
jauny Salies pilieciy patriotiSkuma.

® Projektuoja visuomenes raidos kryp-
tj. Negana to, istoriniai faktai suteikia
Zinojima apie praeit], o, kaip sako gar-
sus posakis, ,kai Zinai, i$ kur atéjai, gali
pasakyti, kur eini”. Déel to istorija projek-
tuoja ir visuomeneés sprendimus, lem-
siancius ateit]. Pavyzdziui, ilgai buvusi
okupuota Lietuva, Siuo metu Zvangant
ginklams Salia sieny, daugiau demesio
skiria gynybai.

Nors pasakojimy funkcijos, struktara ir
kiti elementai skiriasi, visi anksciau mi-
neti pasakojimai turi galig keisti indivi-
dus, jy pozilrj bei visuomenes sgranga.

Klasé: 9-10
Trukme: 2—3 pamokos

Mokiniy pasiekimai

1. Atsirinkti ir kritiSkai vertinti infor-
macija, pateikiama jvairiais informa-
cijos (laikrasciy, televizijos, radijo,
interneto portaly, socialiniy tinkly)
kanalais;

2. Dometis Lietuvos viesgja erdve,
joje skirti subjektyvig nuomone ir
objektyvius faktus, nesaliSkai tei-
kiamg informacijg ir propaganda,
jzvelgti melg ir manipuliavima Zo-
dziais bei vaizdais, moketi jiems at-
sispirti;

3. Atpazinti pagrindinius jtakos da-
rymo budus.

Mokymosi uzdavinys

Analizuodami Zzurnalistinio, me-
ninio ir istorinio pasakojimo pa-
vyzdzius paaiskins Siy pasakojimy
tikslg ir argumentuotai apibudins jy
galias keisti individy ir visuomenes
gyvenima.
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MOKYMOSI VEIKLOS

1. Pamokos pradzioje mokiniams uz-
duodami klausimai: Kokius zinote pa-
sakojimus? Ar pasakojimas turi jtaka
visuomenes formavimuisi? Jei taip, ko-
kig jtaka turi? Mokytojas su mokiniais
trumpai aptaria Siuos klausimus, i3-
klauso ir nekritikuoja mokiniams kilusiy
minciy.

2. Pasakojimo galios analizé ,Zurna-
listinio pasakojimo galia“. Kiekvienas
mokinys individualiai nagrinéja teorine

medziagg .Koks gali bati pasakojimas?”

ir ,Zurnalistinio pasakojimo galia” (zr.
Teoriné medziaga) bei uzpildo 1 veiklos
lapo dalis ,Tikslas", ,Argumentai” ir ,Pa-
vyzdZiai“. Mokiniai suskirstomi darbo
grupemis ir aptaria 1 veiklos lape uzpil-
dytas grafas bei papildo naujomis, kity
mokiniy iSsakytomis mintimis. Mokiniy
darbo grupe atlieka grafoje ,Uzduotis”
pateiktas uzduotis ir pristato darbo gru-
pes rezultatus.

3. Pasakojimo galios analizé ,,Meninio
pasakojimo galia“. Kiekvienas mokinys
individualiai nagrinéja teorine medziagg
,Koks gali buti pasakojimas?“ir ,Meni-
nio pasakojimo galia“ (zr. Teoriné me-
dziaga) bei uzpildo 2 veiklos lapo dalis
JTikslas®, ,Argumentai” ir ,Pavyzdziai®.
Mokiniai suskirstomi j darbo grupes ir
aptaria 2 veiklos lape uzpildytas grafas
bei uzpildo vieng bendra veiklos lapg (2
veiklos lapas). Mokiniy darbo grupé at-
lieka grafoje ,Uzduotis” pateiktas uzduo-
tis ir pristato darbo grupes rezultatus.

4. Pasakojimo galios analize ,lIstorinio
pasakojimo galia”. Kiekvienas mokinys
individualiai nagrinéja teorine medziagg
,Koks gali buti pasakojimas?” ir ,Istori-
nio pasakojimo galia” (zr. Teoriné me-
dZiaga) bei uzpildo 3 veiklos lapo dalis
JTikslas®, ,Argumentai” ir ,Pavyzdziai“.
Mokiniai suskirstomi j darbo grupes ir
aptaria 3 veiklos lape uzpildytas grafas
bei uzpildo vieng bendra veiklos lapa (3
veiklos lapas). Mokiniy darbo grupe at-
lieka grafoje ,Uzduotis” pateiktas uzduo-
tis ir pristato darbo grupes rezultatus.




1 VEIKLOS LAPAS

Tikslas

Koks pagrindinis Sio pasakojimo tikslas?

Pavyzdziai

Zurnalistinio pasakojimo

Zurnalistinio pasakojimo jtakos / galios
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Zurnalistinis
pasakojimas

Argumentai

Kokig nauda duoda?

Apibendrinamoji uzduotis

1. Atsakykite j klausima;

Kokios naudos mums gali duoti reportazas apie ziemines
padangas laidoje Keliai. Masinos. Zmones.

2.Kaip zurnalistinis pasakojimas vienija Zmones? Pateikite
zurnalistinio pasakojimo, vienijancio bendruomene, pavyzdj
Argumentuokite, kaip pasirinktas pavyzdys vienija bendruo-
mene.

3. Trumpai aprasykite, apie kokj asmenj ar jvykj noretumete
parengti reportazg. Kodel? Koks buty Sio reportazo tikslas?




? VEIKLOS LAPAS

Tikslas

Koks pagrindinis Sio pasakojimo tikslas?

Pavyzdziai

Meninio pasakojimo

Meninio pasakojimo jtakos / galios
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Meninis
pasakojimas

Argumentai

Kokig nauda duoda?

Apibendrinamoji uzduotis

1. Atsakykite j klausima;

Kokios naudos mums gali duoti Vinco Mykolai¢io-Putino roma-
nas Altoriy Seselyje?

2.Susiraskite A. Navicko straipsnj ,Menas ir imperializmo propa-
ganda’, skelbtg interneto dienrastyje ,Bernardinai.lt” 2014 m. spa-
lio 1 d. www.bernardinai.lt/straipsnis/2014-10-01-andrius-na-
vickas-menas-ir-imperializmno-propaganda/122576 (Ziareta
2015-07-03).

Panagrinekite 2 plakatg. Kokius imperializmo simbolius matote?
Kokig idejg skleidzia plakatas? Kodel interneto dienrastis Bernar-
dinai.lt pasipiktino pamate save plakate jrasytus kaip partnerius?
Ar pasipiktinimas buvo pagrjstas?

3. Kokig neigiama jtaka visuomenei gali daryti propaganda mene?



http://www.bernardinai.lt/straipsnis/2014-10-01-andrius-navickas-menas-ir-imperializmo-propaganda/122576
http://www.bernardinai.lt/straipsnis/2014-10-01-andrius-navickas-menas-ir-imperializmo-propaganda/122576

3 VEIKLOS LAPAS

Tikslas

Koks pagrindinis Sio pasakojimo tikslas?

Pavyzdziai

Istorinio pasakojimo

Istorinio pasakojimo jtakos / galios
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Istorinis
pasakojimas

Argumentai

Kokig nauda duoda?

Apibendrinamoji uzduotis

1. Lietuviy tauta turi daugybe istoriniy pasakojimy (pavyz-
dziui, Zalgirio masis, S. Dariaus ir S. Giréno skrydis per Atlan-
tg ir t. t.). Pasvarstykite, kokie istoriniai pasakojimai ir kodel
daro didziausig jtakg Siuolaikinei Lietuvos visuomenei?

2. Pasirinktinai perziarékite vieng i$ istoriniy pasakojimy, ku-
riuos sukdre Lietuvos meno karejy asociacija ir V§] Istorines
atminties akademija:

® Dialogas apie Lietuvos istorijos stereotipus. Vilnius®
www.youtube.com/watch?v=gfQLLwAYeUQ

® Dialogas apie Lietuvos istorijos stereotipus. Zalgirio masis”
www.youtube.com/watch?v=NpNEldgHgvo

Atsakykite j klausima: Kokig jtakg Lietuvos visuomenei daro
perzidretas istorinis pasakojimas?

3. Pagalvokite, koks istorinis pasakojimas i$ JUsy $eimos
Jums pats svarbiausias? K3 jis Jums sako / duoda? Uzrasy-
kite Sj pasakojima.



https://www.youtube.com/watch?v=gfQLLwAYeUQ
https://www.youtube.com/watch?v=NpNEIdqHgvo

VERTINIMAS

Uzbaikite sakinius ir juos pagrjskite argumentais.

Meninio pasakojimo galia slypi

nes

Zurnalistinio pasakojimo galia slypi

nes

Istorinio pasakojimo galia slypi

nes

Mano manymu, paveikiausias yra

nes
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pasakojimas,
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REKLAMOS
PASKIRTIS
IR ITAKA
VISUOMENEI




TEMOS
AKTUALUMAS

Reklama yra kuriama rinkai ir rodoma
visuomeneje, kurioje parduodamos ir
perkamos prekes. Daznai girdime apie
reklama, jog jos per daug, ji skirta mani-
puliuoti pirkeéjais, kad pirkty tai, ko nerei-
kia. Problema ta, kad reklamos ,pagrin-
diné zinia“ nera informacija apie preke,
vaizdas mazai susijes arba visai nesu-
sijes su preke, o tai klaidina pirkejus.
Daznai informacija apie preke sudaro tik
nedidele reklamos dalj. Norint suprasti
reklamos vaidmen] visuomeneje reikia
atsakyti j Siuos klausimus: Ar reklama
laikytina neigiamu veiksniu, kuris ska-
tina nereikalingg vartojima, ar teigiamu
veiksniu, kuris padeda transformuoti
gamtos isteklius j zmogui skirtas pre-
kes? Ar reklama skatina materializmg —
pozilrj, jog daiktai svarbesni uz idéjas?

METODINIAI
SIULYMAI

Si pamoka skirta lietuviy kalbos ir lite-
rataros, etikos, ekonomikos ir verslumo
mokytojams siekiant analizuoti rekla-

mos pranesimy poveikj auditorijai. Per
pilietiskumo pagrindy pamokas gali buti
nagrinejama socialiniy ir politiniy rekla-
my paskirtis ir poveikis auditorijai. Per
dailes pamokas nagrinejamas reklamoje
naudojamy vizualiniy priemoniy povei-
kis ziGrovams. Analizuojant spaudos
reklamas gali buti panaudotos temos
.Medijy teksto analize".

TEonJNE
MEDZIAGA

Reklamos vaidmuo laisvojoje rinkoje

Koks yra reklamos vaidmuo laisvojoje
rinkoje, pardavejo ir pirkejo santykiuo-
se? Pardavejui reklama padeda parduoti
preke, jtikindama pirkejg jg pirkti. Pirkejui
reklama padeda susipazinti su preke, su-
Zinoti, kodeél jis turety pirkti preke. Rezul-
tatas: jeigu pakankamai pirkejy bus jtikin-
ti pirkti preke, dides jos paklausa ir prades
veikti pasillos ir paklausos desnis.

Laisvoji rinka. Rinka yra vieta, kurioje
prekes perkamos ir parduodamos. Rin-
kos laisvumas priklauso nuo to, kiek ja
reguliuoja valdzios institucijos. Rinka
gali buti valstybés reguliuojama arba
laisva. Jokia rinka néra visiskai laisva —
pavyzdziui, Lietuvoje yra reguliuojamos
dujy ir kai kurios kitos kainos. Taciau di-
delés dalies prekiy kainos néera reguliuo-
jamos, taigi Lietuvoje vyrauja laisvoji

rinka, kaip ir kitose Europos Sajungos
Salyse, Kanadoje, Jungtinese Amerikos
Valstijose ir daugelyje kity valstybiy.

Laisvoje rinkoje prekes arba paslau-
gos parduodamos ir perkamos uz kai-
nas, kurias pirkejai ir pardavéjai nustato
susitarimu. Pardavejai ir pirkéjai kainas
nustato vadovaudamiesi prekiy bei pas-
laugy pasiula ir paklausa.

Kas yra pasidla ir paklausa? Tai par-
daveéjo ir pirkejo santykis rinkoje, kuris
lemia prekes kaing. Pardavejas sidlo
preke uz tam tikrg kaing, o pirkejas ren-
kasi — pirkti arba nepirkti. Pagal pasitlos
ir paklausos desnius, kuo preke pigesne,
tuo pirkejas yra linkes daugiau pirkt.
Tai darydamas pirkéjas didina paklausa.
Kuo didesneé prekes paklausa, tuo labiau
Jji brangsta. Kuo preké brangesne, tuo
pirkejas linkes maziau pirkti. Taip elg-
damasis pirkejas daugiau prekes palie-
ka rinkoje, didindamas jos pasillg. Kuo
prekes yra daugiau rinkoje, tuo parda-
véjas yra linkes jg parduoti pigiau. Kuo
preke pigesne, tuo pirkéjas yra linkes
daugiau pirkti. Taigi grjztame j pradzia.
Pagal rinkos modelj, pusiausvyra tarp
pasiulos ir paklausos nustato, uz kokig
kaing bus parduota preke arba paslauga.

VartotojisSkumas

VartotojiSkumas yra jsitikinimas arba
teorija, jog vis labiau didejantis prekiy
ir paslaugy vartojimas yra ekonomiskai
naudingas. Taip pat vartotojiSkumg ga-
lima apibudinti kaip priklausomybe nuo
materialiniy vertybiy arba nuosavybes;
judéjima, kuriuo skatinama apsaugo-

ti ir informuoti vartotojus reikalaujant,
kad prekes buty saziningai reklamuo-
jamos, tinkamai jpakuotos, jy veikimas
baty garantuotas ir uztikrinta vartojimo
sauga. ISsiskiria du pozilriai j vartoto-
jiskuma: vieni ekonomistai ir sociologai
yra vartotojiSkumo teorijos Salininkai,
kiti — prieSininkai. Vieniems atrodo, kad
pernelyg daug vartojama, neatsizvelgia-
ma j Zmogaus poreikius, kiti yra jsitikine,
jog reikia dziaugtis, kai gamtos istekliai
yra transformuojami j Zzmogui skirtas
prekes. Pozilriy skirtumas — ar varto-
tojiSkumo per daug, ar ne — sudaro pa-
grindg skirtingam reklamos vaidmeny
vertinimui. Vieni laiko reklamg neigiamu
veiksniu visuomeneéje, kiti — teigiamu.

Reklama — neigiamas ar teigiamas
veiksnys visuomenéje?

1 pozicija: reklama yra neigiamas
veiksnys visuomenéje. JAV prezidenty
pataréjas John Kenneth Galbraith ais-
kino, jog vartojama per daug, o reklama
tai skatina. Galbraith nuomone, rekla-
ma laikytina neigiamu veiksniu visuo-
meneje, nes Siandien gaminama daug
daugiau prekiy negu Zmonems reikia
arba jie gali sunaudoti. Gamintojai nau-
dojasi reklama pelnui didinti: svarbu kuo
daugiau prekiy pagaminti didinant jy
pasiuly, o reklama skatinti jy paklausa,
kad vartotojas kuo daugiau pirkty. Re-
klama skatinamas toks vartojimas, koks
Siandien nereikalingas; Zmones visko
pirkty kur kas maziau, jeigu ne reklama.
Reklama maziau veikia batinyjy / tikry-
jy mUsy poreikiy — tokiy kaip maistas,



drabuziai, pastoge — tenkinima, nes jie
reikalingi nepaisant to, ar bus reklamuo-
jami, ar nebus. Taciau jei poreikiai yra
psichologiniai, reklama tampa veiks-
mingesne. Kuriama dirbtine paklausa,
kurios pagrindinis variklis yra reklama
ir kuri veda prie neteisingo istekliy pa-
skirstymo. IStekliai turety bati naudo-
jami bendram Zmoniy geriui (Svietimui,
aplinkai, visuomeniniam transportui ir
t. t.), taciau jie skiriami privaciam var-
tojimui  (firminiai dzinsai, SampuUnai,
Sukuosenos, cigaretes, alkoholis ir t. t.).
Pavyzdziui, automobiliy paklausa gali
bati laikoma dirbtine, kai yra noras va-
Zinéeti nauju automobiliu, nors turimas
senesnis veikia be priekaisty.

Skirtingai nuo kity institucijy (Sei-
ma, Svietimas), kurios yra altruistines ir
stengiasi pagerinti Zmogaus ir visuome-
neés gyvavimo salygas, reklamos vienin-
tele paskirtis ir atsakomybeée — tarnauti
uzsakovui. Reklama neturi jokios atsa-
komybes prie$ visuomene.

Reklamos pramones kritikai teigia,
jog reklamos gamintojai privalo buti la-
biau atsakingi socialine prasme, jiems
reikia bati geresniems piliec¢iams. Re-
klamos verslas priklauso nuo visuo-
menes geros valios, ir verslo interesas
yra tg gerg valig palaikyti, o ne zlugdy-
ti. Kodel nuo visuomenes geros valios?
Nes visuomene leidzia reklamai egzis-
tuoti — pertraukti televizijos ir radijo
laidas; matyti jg, kai skaitome spauda,
kai vaziuojame automobiliu arba vi-
suomeniniu transportu (pakelés iska-
bos)ir t. t.

Reklamos pramones kritikai taip pat
kelia klausima, ar reklama skatina ma-
terializma. Kas yra materializmas? Tai
filosofijos kryptis, kuri materijg, gam-
tg, bat laiko pirminiu dalyku, o dvasig,
sgmoneg, idejg — antriniu. K3 tai reiskia
praktiniu pozitriu? Mus apibudina musy
daiktai, o ne musy mintys. Tai, kg turime
(masy turtas), yra svarbiau negu tai, kg
galvojame (mUsy jsitikinimai), taigi tai
siauras, praktinis tikroves vertinimas,
aukstesniy idealy neigimas.

Kas yra grozis? Kas yra laisve? Kas yra
teisingumas? Materializmas negali pa-
sialyti atsakymy j tokius klausimus, nes
susikerta skirtingi pozilriai ] gamtos is-
teklius ir mUsy santykius su jais: kai kas
tiki, jog batina taupyti gamtos isteklius,
nes jy kiekis yra ribotas, ir beatodairiskai
vartodami keliame pavojy ateiciai. Kiti
tvirtina, kad reikia nebijoti vartoti, nes
jeigu ko nors pradesime stokoti, tg pro-
blemga galesime iSspresti. Reklama yra
pagrindinis vartojimo variklis. Kiti var-
tojimo ir reklamos kritikai yra grieztesni,
jie perspeja: , dirbk, pirk, mirk".

2 pozicija: reklama yra teigiamas
veiksnys visuomenéje. Ekonomistas ir
JAV istorikas, Amerikos pilietinio karo
specialistas David M. Potter laikesi kitos
nuomones, aiskindamas, jog reklama —
teigiamas veiksnys visuomeneje: rekla-
ma yra socialine institucija, informuo-
janti visuomene; reklama gali parodyti
mums naujy vertybiy, pavyzdziui, ver-
tybe yra zmogaus pastangomis trans-
formuoti (pakeisti) gamtos isteklius j

prekes; reklama taip pat puoseleja mintj,
jog reikia nebijoti vartoti ir tai daryti su
dziaugsmu.

Susiedama pasiulg su paklausa rekla-
ma padeda tobulinti gamyba, prisiderin-
ti prie rinkos, atsisakyti gaminti ar teikti
nepaklausias prekes, paslaugas, gerinti
gaminiy kokybe bei asortimentg, trum-
pinti prekiy apyvartos trukme.

Ekonominiu pozilriu reklama padeda
subalansuoti pasiulg su paklausa, varto-
tojui orientuotis esamoje prekiy, paslau-
gy jvairoveje ir gausoje, greiciau ir len-
gviau apsispresti, kuri preke, paslauga
geriau gali patenkinti jy poreikius.

Maza to, reklama turi ir vieng labai
svarby Salutinj poveikj. Reklamos uzsa-
kovai sumoka uz tai, kad gyventojai ga-
lety matyti nemokamas televizijos pro-
gramas. Jei nebuty reklamos spaudoje,
laikrasciai ir zurnalai, suteikiantys ne tik
kasdiene informacijg, bet ir atliekantys
Svietimo funkcijg, buty daug brangesni
ir ne visiems gyventojams prieinami. Jei
nebudty reklamos, nebuty ir nemokamo
turinio naujieny portaluose ar nemoka-
mos muzikos internete.

Reklama yra tam tikra tarptautine
valiuta — jau dabar galima klausytis
naujausios muzikos ir zitreti filmus in-
ternete, jei sutinkate fone ar per pertrau-
kas girdeti ir matyti reklama. Ateityje Si
valiuta bus dar svarbesné ir lengviau
konvertuojama | ,popierines valiutas”.
Vartotojai zidredami televizijg, klausy-
damiesi muzikos arba skaitydami nau-
jienas kai kur jau gali pasirinkti galimybe
negauti jokios reklamos, uz tai susimo-

kedami konkrecig kaina.

Reklama svarbi ir socialiniu pozilriu.
Skiepydama ir ugdydama Siuolaikinj
gyvenimo budg, reklama padeda atsisa-
kyti pasenusiy, zalingy jprociy bei diegia
naujas pazangias paziuras, lavina este-
tinj skonj. Informuodama apie prekes,
paslaugas, gamybos technologijg, zZa-
liavas, vartojamasias savybes, reklama
plecia gyventojy akiratj, turtina jy zinias,
supazindina su mokslo ir technikos nau-
jovemis.

Svarbi visuomenés gyvenimo dalis
yra socialine reklama. Socialine rekla-
ma — tai reklama, skirta Sviesti, mokyt,
aukleti ar motyvuoti auditorijg, j kurig
yra nukreipiama reklama, imtis socialiai
tinkamy poelgiy ar veiksmy. Pasaulyje
egzistuoja daug problemy (narkotikai,
alkoholis, smurtas, diskriminacija, ko-
rupcija, badas ir kt.). Jas spresti pade-
da socialine reklama, kurios metodai ir
priemones yra taikomi siekiant paveikti
tiek atskiry asmeny ar jy grupiy, tiek vi-
sos visuomenes elgsena.

Socialine reklama, vykdydama rekla-
mos funkcijas, padeda orientuotis pa-
saulyje, skatina keisti gyvenimo budg,
pozilrj j aplink vykstancius socialinius
procesus. Ja siekiama kurti ir visuome-
nei pristatyti naujas socialines verty-
bes ir taip paveikti Zmogaus jausmus,
priversti susimastyti del egzistuojanciy
problemy ir ilgalaikéje perspektyvoje jas
spresti.



Klasé: 9-10
Trukmé: 3—4 pamokos

Mokiniy pasiekimai

Paaiskinti, kaip medijy kareéjai, nau-
dodamiesi vizualinemis priemonemis,
paveikia zidrovus (atkreipia jy déemes;j
priveria jsiminti, pazadina tam tikrg
emocijg ir kt.).

Paaiskinti, kaip reklama naudojama
visuomenes gyvenime ir kokie jos tikslai.

Analizuoti ir kritikai vertinti rekla-
mas.

Mokymosi uzdaviniai

Mokiniai, diskutuodami apie reklamos
paskirt], paaiskins dvejopg reklamos
funkcijg (parduoti ir informuoti) ir argu-
mentuos, kuri vyrauja.

Atlikdami reklamos analize ir kurdami
reklamos siuzetg mokes kritiskai jg ver-
tinti.

Diskutuodami iSsakys savo nuomone
apie reklamos vaidmenj visuomeneéje.

MOKYMOSI VEIKLOS

Diskusija ,Kokia reklamos paskir-
tis?*. Klausimai trumpai diskusijai (mo-
kiniams sudominti): Kam reikalinga re-
klama? Kas atsitikty, jeigu jos nebaty?

Diskusija darbo grupese. |sivaizduoki-
me savo aplinkg be reklamos. Kiekviena
grupe issirenka vadovg, kuris vadovaus
diskusijai ir pateiks iSvadas visai kla-
sei. Kiekviena grupé nagrineja vieng i$
Siy trijy klausimy: Kas pasikeisty par-
duotuvéje, jeigu nebuty reklamos? Kas
pasikeisty namuose, jeigu nebuty rekla-
mos? Kas pasikeisty gatveje, jeigu ne-
baty reklamos?

Platesnis diskusiniy klausimy paais-
kinimas. Kaip muasy aplinka atrodyty,
jeigu staiga dingty visos reklamos, o
vietoje jy atsirasty tik butiniausia in-
formacija? Vietoje etikeciy su firminiais
Zenklais buty pazymeta prekes pavadi-
nimas, sudeétis (jeigu reikia), taris arba
svoris, gamintojas ir t. t. Televizijos, ra-
dijo laidose, laikrasciuose niekas neblty
reklamuojama. Jokios reklamos nema-
tytume gatveje. Jos vietoje baty tik tiek
informacijos, kiek reikia atskirti vieng
pastatg arba jejima nuo kito. Kaip masy
gyvenimas pasikeisty? Ko netektume?
Kg laimetume? Kaip mus pasiekty in-
formacija? Kaip pasirinktume, kg pirkti,
kg naudoti? Kiek laiko tai uZtrukty?

Darbo grupes atstovas pristato disku-
sijos rezultatus.

Galimos isvados ir klausimai tolesnei
diskusijai: reklama nera vien tik prie-
mone preke parduoti, bet ir informacijos
perteikimo budas. Reklama ir informuo-
ja apie preke, ir skatina jg pirkti.

Klausimai trumpai diskusijai:

Ar abi funkcijos — informuoti ir par-
duoti — yra tolygios?

Kai kuriama reklama, kas svarbiau
pardavejui — informuoti ar parduoti?

Jeigu reklamos pagrindinis vaidmuo
buty perteikti informacijg, ar reklama
buty tokia, kokig siandien matome? Ko-
del?

Mokytojo komentaras ir diskusijos api-
bendrinimas. Kuris klausimas svarbesnis
pardavejui: ,kaip galiu vartotojui pateikti
kiek galima daugiau informacijos apie Sig
preke?” (NE) ar ,kaip galiu jtikinti pirke-
jg pirkti reklamuojamg preke?” (TAIP).
Taigi reklamoje pardavejas pateikia tokig
informacija, kuri, jo nuomone, pades pre-
ke parduoti. Tai nereiskia, jog reklamoje
nera informacijos arba kad ji nera nau-
dinga pirkejui, taciau tai reiskia, jog infor-
muoti pirkejg apie preke nera pagrindinis
reklamos tikslas. Pagrindinis tikslas yra
jtikinti pirkejg pirkti.

Reklamos analizé. Mokiniai susipazjs-
ta su reklamos analizes lentele ir Zitreda-
mi reklamg (7 Priedas_Reklama_Miesto_
dZiungles) individualiai uzpildo reklamos
analizes lentele (zr. 1 veiklos lapas). Uz-

pilde lentele mokiniai darbo grupese pa-
gal lenteleje pateiktus klausimus aptaria
iSanalizuotg reklama bei padaro bendrg
grupes isvada, kurig pristato klasei.

Mokytojas apibendrina mokiniy dar-
bg ir padaro iSvadg. Pirkejas gauna tik
minimumg informacijos apie saldainj —
pavadinimg, kaip atrodo saldainis, koks
vyniojamasis popierius. Pardavejo pa-
grindinis tikslas yra jtikinti pirkejg pirkt,
ir jis mano, kad kalbos apie ,patinus” ir
.pateles” pades jtikinti; taciau pardave-
jas turi suteikti minimalig informacijg
apie preke, kad pirkeéjas suprasty, k3 jis
turi pirkti.

Pastaba. Reklamos analizei gali buti
panaudotas ir temos ,Medijy teksty
analizes planas” 1 veiklos lapas ,Anali-
zes planas”.




Reklamuojamo produkto siuzeto
kdrimas. Darbas grupemis. Uzduotis
mokiniams: parasyti pasirinkto rekla-
muojamo produkto siuzetg, kuriame
baty pagrindinis SUkis, veiksmas, i$
kurio isryskety pagrindine reklamos
mintis, vaizdai, informacija apie pro-
dukta, aiski tiksline auditorija. Grupiy
atstovai pristato sukurtus siuzetus.

Trumpa diskusija: kas buvo svar-
biau, kuriant reklamuojamo produkto
siuzety, pateikti iSsamig informacija
apie produktg ar pateikti patraukly
veiksma, kuris jtikinty pirkejg pirkti?
Kodel?

Diskusija ,,Reklama — neigiamas
ar teigiamas veiksnys visuomeneée-
je?“ Mokymo metodas ,Akademine
kontraversija“ (zr. Ugdymo metodai).
Mokiniai dirba su tekstu Reklama —
neigiamas ar teigiamas veiksnys vi-
suomeneje?, kuriame pateikiamos
LUz ir ,pries” pozicijos. Argumenty
.pries” pozicijoms paremti mokiniai
taip pat gali ieSkoti perzidreje Sig LRT
televizijos laidos ,Pinigy karta” vaiz-
do medziaga:

arba

Pozicijoms ,uz” ir ,pries” nagrineti
taip pat galite panaudoti ir kitg me-
todg — ,Debatai” (zr. Ugdymo meto-
dai). Mokytojas paklausia mokiniy:
kas mano, jog reklama yra teigiamas

veiksnys visuomeneje, kas mano, jog
neigiamas, o kas mano, jog ir teigia-
mas, ir neigiamas.

Mokiniai suskirstomi maziausiai j
tris grupes. Pirmoje grupeje yra mo-
kiniai, kurie mano, jog reklama yra tei-
giamas veiksnys; antroje — neigiamas;
trecioje — ir teigiamas, ir neigiamas.
UZzduotis darbo grupems: parengti
po 3 argumentus, pagrindziancius jy
pozicijg. Toliau debatai vyksta pagal
aprasyta eigg (zr. Ugdymo metodai).
Rengiantis debatams Sia tema mo-
kiniai papildomai galety paieskoti jy
teiginius jrodanciy argumenty (statis-
tikos, eksperty nuomoniy).

"https://www.youtube.com/watch?v=-
736gVZ8yul0

2 https://www.youtube.com/watch?v=-
J8fGs7j2D5A

VERTINIMAS

Mokiniai ir mokytojas jvertina kiek-
vieng pristatytg reklamuojamo produkto
siuzety, remdamiesi jsivertinimo ,Vora-
tinklyje” pateiktais vertinimo kriterijais.

Jsivertinimo ,Voratinklis”

Idéja originali, jdomi

Pristatytg reklamuojamo produkto
siuzety jvertinkite 6 baly skale, kur 1 —
reiskia neatitinka nurodyto kriterijaus, o
6 — visiskai atitinka. Nuspalvinkite rei-
kiamg voratinklio eiluciy skaiciy pagal
pasirinktg bala.

Apibendrinamoji uzduotis rastu
~Pozilris j reklama” (2 veiklos lapas).
Kiekvienas mokinys individualiai paais-
kina savo pozilrj j reklamg. Uzduociai
atlikti skiriama 15—-20 min. Darbas ver-
tinamas pagal pateikty argumenty jtiki-
namuma.


https://www.youtube.com/watch?v=736gVZ8yuL0

https://www.youtube.com/watch?v=J8fGs7j2D5A
https://www.youtube.com/watch?v=736gVZ8yuL0
https://www.youtube.com/watch?v=736gVZ8yuL0
https://www.youtube.com/watch?v=J8fGs7j2D5A
https://www.youtube.com/watch?v=J8fGs7j2D5A

1 VEIKLOS LAPAS

1 lentele. Reklamos analize

Reklamos analizés klausimai Komentaras
Kas reklamuojama?

Kaip pavadinta reklama?

Kas Zod7iu pasakyta reklamoje?

Koks yra rysys tarp reklamoje isgirsty zodziy apie dziungles ir
patinus, ir Sokoladinio saldainio — prekes, kuri reklamuojama?

Kokius ZodZius matome reklamos pabaigoje?

Koks yra rysys tarp ekrane matomy zodziy apie lidto jegg ir
Sokoladinio saldainio — prekes, kuri reklamuojama?

Kokia yra reklamos pagrindine mintis?
Ar yra rysys tarp reklamos pagrindines minties ir tikroves?

Kokie jvaizdziai dominuoja Sioje reklamoje? Kodel Zmones
ropoja keturiomis, imituodami gyvulius?

Kodel reklamoje pasakyta ,visi*?
Ar Sireklama labiau skirta vaikinams, ar merginoms?

Kiek Sioje reklamoje yra informacijos apie preke, kuri parduo-
dama?

Kodel pasirinkta tokia reklama? Kodel joje neryskinamas sal-
dainio iSskirtinis skonis, kiti saldainio privalumai, pvz., maza
kaina?

Kokiomis priemonéemis reklamos kurejai sukuria idejg, kad
produktas yra Siuolaikinis ar klasikinis, nattralus ar naujausiy
technologijy iSradimas?

Isvada




1 VEIKLOS LAPAS (2)

Reklamos analizés pavyzdys

Kas reklamuojama? — NESTLE firmos
Sokoladinis saldainis ,Lion".

Kaip pavadinta reklama? — ,Miesto
dziungles”.

Kas zodziu pasakyta reklamoje? —
.Kaidziunglées pabunda, prasideda nauja
diena”.

Bet Sioje laukiniy jstatymy sistemoje
gali buti tik vienas lyderis. Jauno patino
pasirodymas sukelia baime ir nerima. Jo
galia jauciama visur. Bet Siandien me-
dZiotojas nesidairo grobio. Si laiminga
patele pasidalins su juo sostu. Be tik aki-
mirkai. ,Lion". ,Pajusk liGto jega.”

Koks yra rysys tarp reklamoje isgirsty
zodziy apie dziungles ir patinus, ir so-
koladinio saldainio — prekes, kuri rekla-
muojama? Nera rysio.

Kokius zodzius matome reklamos pa-
baigoje? ,Pajusk litto jega.”

Koks yra rysys tarp ekrane matomy
zodziy apie liato jegq ir sokoladinio sal-
dainio — prekes, kuri reklamuojama?
Nera rysio. Mes zinome, kad tokios jegos
saldainis neturi.

Kokia yra reklamos pagrindiné min-
tis? Jeigu valgysi $j saldainj, busi galin-
gas kaip vaikinas su raudonais marski-
niais ir Tau seksis su merginom.

Ar yra rysys tarp pagrindines rekla-

mos minties ir tikroves? Nera rysio. Mes
Zinome, kad tokios jegos saldainis neturi.

Kokie jvaizdziai dominuoja sSioje rekla-
moje? Kodel Zzmones ropoja keturiomis,
imituodami gyvulius? Miestas yra pana-
us j dziungles. Zmones nedaug skiriasi
nuo gyvuliy. Dziungliy taisykle: kas sti-
presnis, to virSus. Tu gali valdyti kitus,
nors esi toks, kaip kiti, tik jaunas; jokiy
kity savybiy nereikia. Tad kodel vaikinas,
.patinas”, vienintelis raudonais marski-
niais, neatrodo ypac gresmingas ar ga-
lingas — atvirksciai, atrodo kaip daugelis
kity? Visi vaikinai gali bati ,patinai”.

Kodel pasakyta ,visi“? Nes reklamg
matantys vaikinai gali pagalvoti, kad Sis
saldainis ne jiems.

Ar sireklama labiau skirta vaikinams,
ar merginoms? Abiem — vaikinai gali
jaustis kaip ,patinai’, o merginos kaip
.pateles”, kurios dalijasi .grobiu®, t. .
saldainiu su ,patinais”.

Kiek sioje reklamoje yra informacijos
apie preke, kuri parduodama? Labai
mazai. Matyti tik du prekes vaizdai — So-
koladinis saldainis su rieSutais ir vynio-
jamasis popierius reklamos pabaigoje.
Jeigu Sioje reklamoje mazai informacijos
apie preke, bet daug informacijos apie
.patinus”ir ,pateles”, apie kg Si reklama?
Sia reklama persama mintis, jog $oko-
ladinis saldainis yra susietas su jegos

jausmu. Tai yra bandymas sugretinti
dalykus, kurie neturi rysio. Pavyvzdziui.,
Siame saldainyje tikriausiai yra daug
cukraus ir kofeino, o pastarieji zmogaus
organizmga pagyvina, sukelia malonuma.

Kodel pasirinkta tokia reklama? Kodel
joje neryskinamas saldainio iSskirtinis
skonis, kiti saldainio privalumai, pvz,
maza kaina? Greiciausiai todel, kad sal-
dainis savo skoniu daug kuo nesiskiria
nuo kity panasiy saldainiy, o jo kaina
nera itin zema.




? VEIKLOS LAPAS

Vardas ir pavarde

Pateikite savo pozilr] j reklama ir paaiskinkite, kodel taip manote.
Galimi pozidriai:

reklama yra teigiamas veiksnys visuomeneéje;
reklama yra neigiamas veiksnys visuomeneje;
reklama yra ir teigiamas, ir neigiamas veiksnys.

SALTINIAI

Pristatymas ,Reklamos zala ir nau-
da“, Dzingute N., 2014

(ziGreta 2015-06-01).
Jvairiaspalvis reklamos poveikis vi-
suomenei, Maciulis N,

(ziGréta 2015-06-01).
Socialines reklamos poveikis visuo-


https://prezi.com/epfiblmfpp-h/reklamos-zala-ir-nauda/
https://prezi.com/epfiblmfpp-h/reklamos-zala-ir-nauda/
https://www.manofinansai.lt/lt/eksperto-komentaras/431/ivairiaspalvis-reklamos-poveikis-visuomenei
https://www.manofinansai.lt/lt/eksperto-komentaras/431/ivairiaspalvis-reklamos-poveikis-visuomenei
https://www.manofinansai.lt/lt/eksperto-komentaras/431/ivairiaspalvis-reklamos-poveikis-visuomenei
https://www.manofinansai.lt/lt/eksperto-komentaras/431/ivairiaspalvis-reklamos-poveikis-visuomenei
http://www.slk.lt/studentu-konferencijos/2010/articles/PDF/14_VVs_SU_I. Zdanaviciute.pdf
http://www.slk.lt/studentu-konferencijos/2010/articles/PDF/14_VVs_SU_I. Zdanaviciute.pdf
http://www.slk.lt/studentu-konferencijos/2010/articles/PDF/14_VVs_SU_I. Zdanaviciute.pdf
http://www.slk.lt/studentu-konferencijos/2010/articles/PDF/14_VVs_SU_I. Zdanaviciute.pdf
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TEMOS
AKTUALUMAS

Ziniasklaidos priemonése gausu jvai-
riausiy pranesimy. Taciau jvairus prane-
Simai atlieka skirtingas funkcijas, todel ir
Ziniasklaidos vartotojai turi juos skaityti,
klausyti ar zidréti skirtingai. Zurnalisto
parengtg pranesSimg atskirti nuo rekla-
minio praneSimo nera sudetinga, nes
reklama ryskesne vien pasizitrejus vi-
zualiai, daugiau problemy kyla bandant
atskirti zurnalisto ir vieSyjy rysiy spe-
cialisto pranesimus. O tai labai svarbu,
kadangi $iy dviejy sri¢iy specialistai turi
skirtingus komunikacijos tikslus ir funk-
cijas: vieny tikslas yra informuoti, kity —
ne tik informuoti, bet ir manipuliuoti in-
formacijos gaveéjo nuomone, keisti poziu-
rj sau naudinga linkme. Todel skaitytojas
turi suvokti, kokio tipo praneSimg skaito,
kad isvengty SaliSkos manipuliacijos.

METODINIAI
SIULYMAI

Sig pamokga sidloma integruoti j lie-
tuviy kalbos ir literatdros arba pilie-
tiskumo pagrindy ar etikos pamokas.

PRIEMONES

Mokymosi uzduotims atlikti bus reika-
lingi Siandienos laikrasciai arba prieiga
prie pasirinkto internetinio informacijos
portalo.

'rEonJNE
MEDZIAGA

Kaip atskirti Zurnalisto, reklamos ku-
réjo ir vieSuyjy rysiy specialisto prane-
simus?

Zurnalistikos tikslai ir pareigos

Ziniasklaida (tiksliau — Zurnalistika)
daznai vadinama ketvirtgja valdzia®“
my leidziamaja, jstatymy vykdomajg ir
teismus. Zinoma, ,ketvirtosios valdzios®
metafora vartojama tik kalbant apie zur-
nalistikg demokratinése valstybese. Ne-
demokratinese valstybese zurnalistika
ir Zurnalistai tampa rezimo jrankiu ma-
sems valdyti.

Demokratijos sglygomis dirbantys zur-
nalistai turety vykdyti tokias pareigas:
® prizilreti socialine bei politing aplinka,
pranesti apie pokycius, kurie gali tureti
teigiamos arba neigiamos jtakos pilie-
¢iams. Tai reiskia: pranesti visuomenei
apie politiky ir valdininky korupcijg, ana-

lizuoti, kokj poveikj tures valdzios insti-
tucijy ketinami priimti ir priimami jstaty-
mai, teises aktai, jy pakeitimaiir t. t.;

® nustatyti prasmingg visuomenes dis-
kusijy eiga. Kartais juokaujama, kad pro-
blema tampa problema tuomet, kai apie
j3 pranesa ziniasklaida. Batent zurna-
listai savo publikacijomis ir reportazais
duoda postum; diskusijoms apie vieng
ar kitg problema (daugiau informacijos
apie tai, kokiais kriterijais vadovaujantis
sprendziama, kokia informacija patenka
] naujieny srauta, skaitykite Sios meto-
dikos temoje ,Kaip rengiama naujiena®);
® suteikti tribang pilie¢iams, politikams
ir interesy grupems iSsakyti savo po-
7ilrj ar apsiginti. Ziniasklaida turi bati
erdve, kurioje kiekvienas gali iSsakyti
savo poziurj viena ar kita tema. Naujie-
ny portaluose matome tokias rubrikas
kaip ,Nuomoniy ringas” ar ,Komenta-
rai’, kur politikai, visuomeneés veikejai
gali iSsakyti savo nuomone visuomenei
svarbiomis temomis. Didziyjy interne-
to portaly projektai, pavyzdziui, ,Delfi
Pilietis, ,15min.lt Jkrauk” ar ,Lrytas.lt
Bendraukime®, taip pat leidzia pareiksti
nuomone kiekvienam skaitytojui (Zino-
ma, laikantis jstatymy ir etikos normy);
® skatinti jvairiy nuomoniy dialoga, pa-
lengvinti jj tarp valdzios pareiginy ir vi-
suomenes atstovy.

Reklamos tikslai

Nesunku nuspeti, kad Ziniasklaidos
priemonese spausdinami, grojami ar
rodomi reklaminiai pranesimai turi visai
kitokius tikslus nei zurnalisto parengti

m MEDIJY IR INFORMACINIO RASTINGUMO UGDYMAS | ZURNALISTIKA, REKLAMA IR VIESIEJIRYSIAI

pranesimai. Pagrindiniai reklamos pra-
nesimo tikslai:

® sudominti vartotojus preke, paslauga
ar idéja (labdaros akcija, politine partija
ar pan.);

® populiarinti prekes, paslaugas ar ide-
jas;

® paskatinti pirkti, balsuoti (uz) ir t. t.

VieSujy rysiy tikslai

VieSyjy rysiy pranesimai yra tarpiniai
tarp reklamos ir zurnalistinio pranesimo.
Savo forma viesyjy rysiy specialisto pa-
rengtas pranesimas paprastai panasus
] Zurnalisto parengty publikacija, taciau
savo funkcijomis ir tikslais labiau pana-
Sus j reklama:
® informuoja visuomene apie prekes,
jvykius, tendencijas ir kt.;
® kuria gerg organizacijos ar asmens
jvaizdj visuomenes akyse;
® skatina visuomenes palaikymg orga-
nizacijos, idéjos, prekes zenklo ar as-
mens atzvilgiu.

VieSyjy rysiy specialistas, kitaip nei
Zurnalistas, dirba ne redakcijoje. Daznai
verslo, visuomeninese ar valstybinese
organizacijose dirba etatiniai viesyjy
rysiy specialistai, kurie atstovauja joms
spaudos konferencijose, rengia pranesi-
mus spaudai ir t. t. Kartais organizacijos
samdosi viesyjy rysiy agenturas, kurios
joms padeda bendrauti su Ziniasklaida,
visuomene. Sie specialistai uz atstova-
vimg gauna atlyginimg i$ uzsakovy kaip
ir reklamos agentury darbuotojai.



ViesSujy rysiy ir Zurnalistikos sasajos

Zurnalistai turi nuolatos pateikti nau-
jienas, nors kasdien sugalvoti po kelias
naujas temas sudetinga. Tada temas ar
tekstus siulo vieSyjy rysiy specialistai,
kurie dirba kaip tarpininkai tarp zurnalis-
ty ir organizacijy. Tiek visuomeneje, tiek
zurnalistikos kuluaruose daznai disku-
tuojama apie zurnalisto ir viesyjy rysiy
specialisto rysius. Kai kurie zurnalistai
savo kolegas kaltina pernelyg draugis-
kais santykiais su verslo ar biudzeti-
néems organizacijoms atstovaujanciais
viesyjy rysiy specialistais. Vis tik reikety
suprasti, kad nemazg dalj ziniasklaidos
priemonese pateikiamos informacijos
Zurnalistai gauna i$ viesyjy rysiy speci-
alisty. Jei ne jie, galblt zurnalistai patys
kai kada tiesiog nerasty svarbios visuo-
menei informacijos. Pavyzdziui, zurna-
listai, rasantys apie kriminalinius jvykius,
nemazai informacijos gauna i$ polici-
jos atstovy; verslo zurnalistai ziniy apie
Jvairias ekonomines tendencijas gauna
i$ verslo organizacijy specialisty ir pan.
Toks rySys naudingas ir zurnalistui, ir
viesyjy rysiy specialistui, ir visuomenei.

Viesyjy rysiy specialistai pateikia in-
formacijos jvairiomis populiariomis for-
momis: organizuoja spaudos konferen-
cijas, siuncia ziniasklaidos priemonems
pranesimus spaudai, rengia naujienlais-
kius, vykdo renginius zurnalistams ir vi-
suomenei ir pan.

Kuo skiriasi reklama ir vieSieji rysiai?
Daznai net komunikacijos specialistai
negali jvardyti, kuo skiriasi reklama ir

viesieji rysiai. Daug kam atrodo, kad vie-
Syjy rysiy pranesimai padeda parduoti
prekes. Taciau taip nera. Klasikinj dviejy
komunikacijos sriciy skirtumg apibrezia
toks sakinys: ,Reklama yra kova uz var-
totojy pinigus, o viesieji rysiai yra kova
uz visuomenes protg".

Reklamomis siekiama parduoti prekes,
0 viesaisiais rysiais — visuomenes pa-
lankumo ir paramos. Viesyjy rysiy pra-
nesimai yra gerokai jvairesni nei rekla-
mos ,Pirk", ,Akcijal", ,Taikome 50 proc.
nuolaidas” ir t. t. VieSyjy rysiy specialis-
tai rengia pranesimus, kuriuose pateikia
patarimuy, pristato bendroviy finansinius
rezultatus, jvykdytas visuomenines ak-
cijas, jdomias tendencijas ir pan. Gerg
kompetencijg jgijes viesyjy rysiy speci-
alistas nesiekia parduoti atstovaujamos
organizacijos prekes ar paslaugos, jis tik
stengiasi parodyti gergsias bendroves
puses.

Reklamuojama fragmentiskai, o vie-
Saisiais rysiais formuojamas ilgalaikis
jvaizdis visuomeneje, kuriamas pasi-
tikejimas ir uzsitikrinama jos parama.
Reklamos kampanija gali trukti kelias
savaites, menesj. Tada organizacija pa-
daro ilgesne pertrauky ir po kiek laiko
paleidzia naujg kampanija, kad padidin-
ty savo prekiy pardavimus. Pavyzdziui,
didziosios reklamos kampanijos vyksta
pries Kaledas ir Velykas, kai Zmones ies-
ko dovany, perka produktus Sventiniam
stalui ir pan. Tokiy kampanijy rezultatas
paprastai buna trumpalaikis pardavimy
padidejimas. Viesyjy rysiy specialistas
turi dirbti visus metus ir net ne viene-

rius, kad pasiekty tikslg — sukurty gera
organizacijos jvaizdj.

Pavyzdys. Kauno technologijos uni-
versitetas, siekdamas pritraukti daugiau
studenty, leidzia skrajutes, plakatus,
dalyvauja studijy mugese, skelbia rekla-
mas spaudoje. Tokios komunikacijos ak-
cijos yra trumpalaikes ir atnaujinamos
tuomet, kai abiturientai iesko geriau-
sios jiems studijy vietos. Taciau tas pats
Kauno technologijos universitetas nuo-
lat skelbia interviu su garsiais moksli-
ninkais, universiteto destytojais, vieSina
informacijg apie savo mokslinj potencia-
l3, rodo pazangumg ir t. t. Tai yra viesieji
rysiai, skirti ne pakviesti studijuoti, bet
kurti gerg organizacijos jvaizdj ir mUsy
pasitikejimg Siuo universitetu.

Kuo skiriasi zurnalistika ir vieSieji ry-
Siai?

Zurnalistika — gana fragmentiska vei-
kla, nes zurnalistas rengia tas temas,
kurios jam atrodo jdomios, kokig infor-
macijg gauna ir pan. Viesyjy rysiy speci-
alistas laikosi komunikacijos testinumo,
t. y. nuolat skelbia panasius dalykus.

Zurnalistas naudoja vieng kanalg infor-
macijai pateikti — masines komunikaci-
jos priemones. Viesyjy rysiy specialistas
naudoja daugiau priemoniy — socialines
medijas, renginius ir kt. Paprastai zurna-
listui socialines medijos (pvz., ,Facebo-
ok™ ar ,Twitter”) néra pagrindinis kanalas
paskelbti naujieng. Jis gali per socialin]
tinklg pasidalyti nuoroda j naujieng, kad
jg perskaityty jo draugai ar sekéjai. Zur-
nalistas taip pat neorganizuoja renginio,
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kad paskelbty apie tai, kg tadien suzinojo.
Tuo tarpu vieSyjy rysiy specialistas gali
panaudoti socialines medijas ir renginius
bei spaudos konferencijas kaip pagrindi-
nius informacijos sklaidos kanalus.

PraneSimus galima atskirti pagal stiliy

Zurnalisto, viedujy rysiy specialisto
ir reklamos kurejo pranesimus galima
skirti pagal formuluotes, sakinio kons-
trukcijas bei informacijos pateikimo ten-
dencijas. Stai keli pavyzdziai.
® Reklama: ,Tai pats geriausias svies-
tas!” Badingas reklamos pranesimas pa-
prastai remiasi ne faktais, o emocijomis.
Cia svarbu $0kis, idskirtinumas, spalvos
ir visa kita, kas padés prisiminti produk-
tg ar preke ir paskatins jg vartoti.
® Viesieji rysiai: ,Tai geras sviestas, nes
pagamintas pagal sengsias lietuviskos
kulinarijos tradicijas ir gaminamas i$
natdralaus lietuviskos karvutées pieno”.
Tokiame viesyjy rysiy pranesime taip
pat gali buti kalbama apie faktus, skai-
¢ius, tyrimy duomenis ir pan., teigiamai
nusvieciancius pristatomg dalyka.
e Zurnalistika: ,Visuomenés nuomonés
apklausos rodo, kad Sis sviestas geras,
taciau specialisty vertinimai priestarin-
gi“. Zurnalistas, rengdamas publikacija,
ne tik nurodo faktus, jis surenka ir patei-
kia skaitytojui daugiau jvairiy nuomoniy
ir vertinimy, kurie leidzia paciam skaity-
tojui susidaryti nuomone apie problemg,
tendencijg. Taciau zurnalistai paprastai
nerengia praneSimy apie konkrelius
produktus ir paslaugas, nebent apie tas,
kurios daro zalg visuomenei.



Kaip dar atpazinti viesyjy rysiy pra-
nesima?

Daznai informacija pateikiama is
vieno Saltinio. Jg pateikia organizaci-
jos vadovas arba ,prekes zenklo am-
basadorius® — garsus Zmogus, kuris
nemokamai arba uz atlygj leidzia nau-
doti savo varda pristatant informacija.
Pavyzdziui, jvairios visuomenines or-
ganizacijos pasirenka garsius Zmones
organizuodami akcijas ir rodo jy veidus,
kad jzymybeés paskatinty Zzmones kaz-
kg daryti: pasitikrinti nuo vezio, paau-
koti vaikams ar pan. Paprastai garsus
Zmones tai daro be jokio uzmokescio.
Tacdiau vieSinant prekes ir paslaugas,
kurias pardavus bus gautas pelnas, su
Zymiais zmonemis, jtrauktais j komuni-
kacijg, paprastai sudaroma komercine
sutartis.

Minimas vienas prekes zenklas ar or-
ganizacija. Kai zurnalistas rengia pu-
blikacijg, jis paprastai pakalbina bent
du Zmones, kad straipsnis atitikty nuo-
moniy jvairoves kriterijy. Viesyjy rysiy
specialistas tekste pristato tik savo ats-
tovaujama organizacija.

Pateikiama vienos organizacijos nau-
jiena, o ne jvairiy visuomenes grupiy
vertinama tendencija. Zurnalistai daz-
niausiai megina atskleisti visuomenei
svarbias tendencijas, pavyzdziui, ,Auga
indeliy palukanos®, ,Krenta naftos kaina"
ir pan. Viesyjy rysiy pranesimas parodo
vienos organizacijos naujieng, pavyz-
dziui, ,Banke ,Swedbank” augs indeliy
palukanos®, ,Del krentanciy naftos kainy
.Statoil” mazins benzino kainas”.

Kartais zurnalistai, reklamos ir viesyjy
rysiy specialistai bendradarbiauja, tada
naujienos bUna pazymetos zenklais
.PR" ,R" ,Uzs" ,Parengta bendradar-
biaujant su...” ir pan.

Verta Zinoti!

Profesionaliai paruostas viesyjy rysiy
pranesimas kartais buna visiSkai toks
pat kaip Zurnalisto parengtas tekstas.
Gerai dirbantis viesyjy rysiy specialistas
gali parengti straipsnj, atitinkantj visus
zurnalistiniam tekstui keliamus reikala-
vimus — pateikti kelias nuomones, at-
skleisti tendencijg, patenkinti visuome-
nes interesus, taciau drauge atspindetiir
atstovaujamos organizacijos vertybes.
Komunikacijos profesionalai skaitydami
tokig naujieng net turi pagalvoti, ar tai
viesyjy rysiy specialisto, ar zurnalisto
tekstas.

MOKYMOSI VEIKLOS

Klasé: 9-10
Trukmé: 2 pamokos

Mokiniy pasiekimai

1. kritiskai ir konstruktyviai vertinti
Ziniasklaidos priemoniy ir viesyjy
rysiy teikiamg informacija.

2. Atpazinti ir apibudinti tekste pa-
naudotas raiSkos priemones ir jy
paskirt].

3. Paaiskinti, kaip reklama naudo-
jama visuomenes gyvenime ir kokie
jos tikslai.

Mokymosi uzdavinial

1. Mokiniai apibudins, kokie prane-
Simai sutinkami zZiniasklaidos prie-
monese, palygins pagal kriterijus ir
padarys iSvadas, kuo zurnalistikos,
reklamos ir vieSyjy rysiy pranesimai
panasus ar skirtingi.

2. 13nagrineje pagrindinius Zinias-
klaidos priemoneése sutinkamy pra-
nesimy tikslus, mokiniai sukurs ir
pristatys savo pranesimg mokyklos
sienlaikrasciui.
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1. Zurnalistinio, viesujy rysiy ir rek-
laminio teksto palyginimas. Mokiniams
padalijami jvairus is$ Siandienos laikras-
¢iy, zurnaly iSkirpti Zurnalistiniy, viesy-
jy rysiy ir reklaminiy teksty pavyzdziai.
Jiems rekomenduojama ir patiems pa-
narsyti  pasirinktame internetiniame
informacijos portale apie 10 minuciy
bei pasirinkti keletg skirtingo pobudzio
skelbiamy pranesimy: zurnalistiniy, re-
klamuy ir pan. ISkeliamas diskusinis klau-
simas: Kam reikia tokiy jvairiy pranesi-
my ir kuo jie skiriasi?

Kilusi diskusija susiejama su pamokos
uzdaviniu. PavyzdZiui: ,Siandien skai-
tysite tris tekstus, taikysite lyginimo ir
gretinimo metoda, kad issiaiskintumete,
kuo panasus zurnalisto, reklamos karéjo
ir viesyjy rysiy specialisto pranesimai,
kuo skiriasi ir ko i$ kiekvieno jy galima
pasimokyti”.

Mokiniams paaiskinama uzduotis —
individualiai arba poromis per 10 min.
sugrupuoti pranesimus j tris rasis: 1)
zurnalistinis, 2) reklaminis, 3) viesyjy
rySiy pranesSimas. Aptariama, kokiais
pozymiais remdamiesi mokiniai sugru-
pavo pranesimus.

Toliau pristatomas pranesimas (,Zur-
nalistika, reklama ir viesieji rysiai®, zr. 1
priedas), pagal kurj mokiniai pildo vei-
klos lapg (2 prieda) ir pagal kriterijus
apraso, kas budinga iSskirtiems prane-




Simy tipams (zurnalistiniam, reklami-
niam, viesyjy rysiy).

Mokiniams uzpildzius dalj lenteles jy
klausiama, kokias iSvadas jie padaryty
apie zurnalistinius, reklaminius, viesyjy
rysiy pranesimus, jy svarbiausius pana-
Sumus ir skirtumus. Leidziama aptarti
poromis, parasyti iSvadas apie panasu-
mus, skirtumus ir baigti pildyti 2 lentele.

ISsiaiskine ir bendrai aptare pranesi-
my tipy skirtumus ir panasumus moki-
niai gauna uzduotj nustatyti konkretaus
pranesimo tipg. Mokiniai skaito 3 priede
pateiktg pranesimg (,Airbus” atidaro
pasaulinj aviacijos verslo inkubatoriy
,BizLab"), jvertina jj pagal 4 priedo len-
teleje pateiktus kriterijus ir nustato jo
tipa.

2. Mokyklos sienlaikrastis. Skiriama
namy darbo uzduotis: sukurti mokyklos
sienlaikrast], kuriame mokiniai pritaiko
Zinias, jy iSmoktas i$ pranesimy tipy pa-
lyginimo praéjusig pamoka. Pavyzdziui,
jie turety sukurti A4 formato vieno pus-
lapio praneSimg apie demokratijg jy mo-
kykloje arba socialine ir savanoriskg jau-
nimo veikla, savivaldg arba donorystes,
ekologine akcijg ir pan. Kokj pranesimg
pasirinkty — zZurnalistinj, viesyjy rysiy
ar reklaminj? Kaip ir kokiu stiliumi jie
rasyty? Ko baty galima pasimokyti is jy
teksto?

Kitg pamokg organizuojamas grupinis
jsivertinimas, per kurj mokiniai pristato
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savo pranesimus, vertina bendraamziy
darbus (5 priedas) ir iSrenka tinkamiau-
sius sienlaikrasciui (jvairaus pobudzio).
Bendrai aptariama, kas sekesi gerai, o
kas — sunkiau.

NAUDOTA
LITERATURA

1. Metodine svetaine ,Kompetencijy ug-
dymas"”. Sablonai. http://www.ugdome.
lt/kompetencijos5-8/biblioteka/sablo-
nai/.

2. Media and Information Literacy: Cur-
riculum for Teachers (UNESCO leidinys),
p. 34-37.

3. Media Education: A Kit for Teachers
Students, Parents and Professionals /
Media education in Practice, p. 34—44.
4. Pedagogies of MIL, p. 69-71, 76-81.
5. Romas Sakadolskis. Kaip kritiskai
skaityti naujieng ir kam to reikia?

6. Idejos ir uzrasai iS komandiruotes |
Tampere (2014 m.).

7. Lietuvos zurnalisty ir leidéjy etikos ko-
deksas: http://www3.lrs.lt/docs2/FDQO-
UEDY.PDF.

8. Lietuvos Respublikos visuomenes in-
formavimo jstatymas: http://www3.Irs.
lt/pls/inter3/dokpaieska.showdoc [?p
1d=280580&p_query=&p_tr2=
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? PRIEDAS

Pranesimy tipy palyginimo lentele

Kriterijai

Pranesimy tipai Informacijos Saltinis Informacijos pateikimo kanalas Pranesimo tikslas Informacijos pateikimo forma, stilius

Zurnalisto pranesimas

Reklamos kurejo pranesimas

Viesyjy rysiy specialisto
pranesimas

Panasumai. Kuo $ie pranesimai panasus? Koks jy poveikis?

Skirtumai. Kuo Sie pranesimai skiriasi? Kas labiausiai padeda juos atskirti?
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3 PRIEDAS

»Airbus“ atidaro pasaulinj aviacijos
verslo inkubatoriy ,,BizLab“

LAirbus® atidare pasaulinj aviacijos
verslo inkubatoriy, kuriame startuoliai
ir bendroves viduje veikiantys versli-
ninkai turées galimybe dirbti kartu ir savo
Siuolaikines idejas sparciau paversti
sekmingu verslu. Verslo inkubatoriaus
atidaryme Tullzos mieste dalyvavo ,Ai-
rbus” prezidentas ir generalinis direkto-
rius Fabrice Brégieris, ,Coca Cola” vy-
resnysis viceprezidentas ir vyriausiasis
informacijos vadovas Edas Steinike bei
.Techstar Boston” vykdomasis direkto-
rius Semyonas Dukachas.

.Naujos idejos ir inovacijos yra pagrin-
diné priezastis, del kurios ,Airbus” yra
viena pirmaujanciy aviacijos sektoriuje.
MuUsy siekis ir pagrindinis ,BizLab" tiks-
las — paspartinti perspektyviausiy idejy
realizavima. Verslo inkubatorius suteiks
kompanijai papildomo verslo judrumo,
pades atrinkti geriausias ir novatoris-
kiausias idéjas, atkeliavusias i$ skirtingy
sektoriy, ir prisides prie greitesnio Siy
idejy patekimo j rinkgy", — teige ,Airbus”
prezidentas ir generalinis direktorius
Fabrice Brégieras.

Stiprejant konkurencijai aviacijos pra-
mones srityje, kompanija siekia, kad
bendroveéje ir uz jos riby sukurtos nau-
joves (net jei jas pasille klientai ir kiti

iSorés partneriai) baty kuo greiciau pri-
taikytos gamyboje. ,Airbus” verslo inku-
batorius ,BizLab“ pades jgyvendinti Sig
strategija.

Verslo inkubatorius laukia verslinin-
ky, naujy jmoniy ir , Airbus” darbuotojy
paraisky verslo skatinimo programoms
finansuoti. Atrankos komitetas, kurio na-
riai:, Airbus” vyriausias inovacijy specia-
listas Yannas Barbauxas bei , Airbus Biz-
Labs” vadovas Bruno Gutierresas atrinks
pacias perspektyviausias idejas.

Ankstyvos stadijos projektams ben-
drove gales pasiulyti plataus spektro pa-
rama, kuri bus realizuojama kaip 6 men.
trukmes ,verslo skatinimo programa®“
Pagal $ig programg verslo inkubatorius
suteiks galimybe pasitelkti j pagalba
daugybe mokytojy, eksperty ir patarejy,
dirbandiy jvairiose srityse: technologijy,
teises, finansy, rinkodaros ir komunika-
cijos, todel gaminti prototipus ir patekti j
rinka taps paprasciau.

Atidarius pirmajj ,Airbus BizLab" cen-
trg TulUzoje, dar vienas centras bus ati-
darytas Hamburge, Vokietijoje. Veéliau
tokie verslo inkubatoriai bus jsteigti ir
kitose Salyse. Taip bus sukurtas pasau-
linis , Airbus BizLabs" tinklas.

BNS spaudos centras'

—
"http://sc.bns.It/view/item.php?id=179793

4 PRIEDAS

Pranesimo tipo nustatymo lentele

Pranesimo
pavadini-
mas

JAirbus”
atidaro
pasaulinj avi-
acijos verslo
inkubatoriy
.BizLab"

Isvada:

m MEDUJY IR INFORMACINIO RASTINGUMO UGDYMAS | ZURNALISTIKA, REKLAMA IR VIESIEJIRYSIAI

Kriterijai Pranesimo apibiudinimas
Informacijos
Saltinis

Informacijos
pateikimo
kanalas

Pranesimo
tikslas

Informacijos
pateikimo
forma, stilius

Pranesimo
tipas
(pabraukite)

Zurnalisto
pranesimas

Reklamos kure-
Jo pranesimas

Viesyjy rysiy
specialisto
pranesimas



http://sc.bns.lt/view/item.php?id=179793
http://sc.bns.lt/view/item.php?id=179793

5 PRIEDAS

Pranesimo mokyklos sienlaikrasciui grupinio vertinimo lentele

Kriterijai ir galimi Skiriami taskai
taskai ir komentarai 1grupé

Ar pranesimo tipas Kiek tagky?
buvo aiskus klausy-

tojams? -
Kodel tiek?

Ar pranesimas buvo Kiek tasky?
jdomus klausyto-

jams? -
Kodel tiek?

Ar pranesimas Kiek tasky?
praplete klausytojy
akirat}?

Kodel tiek?

Ar pranesejas Kiek tasky?
kalbejo taisyklingai?

Kodel tiek?

Ar buvo Kiek tagky?
panaudotos

vaizdines
priemones? Kodel tiek?

[5NI=e Kiek tadky?

Apibendrinimas
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‘ DALIS _
ZINIASKLAIDA

IR SOCIALINES
MEDIJOS

000



TEMOS
AKTUALUMAS

Socialiniai tinklai daro jtakg santy-
kiams tarp zmoniy ir vis dazniau atlieka
visuomenes informavimo funkcijg. Kar-
tais socialiniai tinklai naudojami siekiant
pateikti ne tik asmenineg, bet ir oficialig,
tarnybine informacijag. Taciau per socia-
lines medijas pateikiamos informacijos
tikrumo redaktoriai ar moderatoriai ne-
tikrina, todel jg reikety vertinti kritiskai.

Siekiant sukurti patikimg, etisky ir
teisety socialiniy medijy erdve svarbus
kiekvieno vartotojo indelis. Kuriant tu-
rinj svarbu suvokt, kad socialinése me-
dijose paskelbta informacija i$ esmes
yra vieSa informacija. Todel kiekvienas
socialiniy medijy vartotojas turety zinoti
pagrindinius principus, kokig informaci-
]g dera skelbti socialiniuose tinkluose.

METODINIAI
SIULYMAI

Sig pamoka sitloma integruoti j lietu-
viy kalbos ir literaturos, istorijos, dorinio
ugdymo, pilietiSkumo pagrindy arba in-
formaciniy technologijy pamokas.

PRIEMONES

Mokymosi uzduotims atlikti bus reika-
linga interneto prieiga prie nurodyty zi-
niasklaidos straipsniy ir socialiniy tinkly.

TEORJNE
MEDZIAGA

Ar socialinése medijose pateikiama
teisinga informacija?

Kas yra socialinés medijos?

Taip vadinamas internetinis turinys,
kurj zmones sukUre naudodamiesi leng-
vai prieinamomis technologijomis, lei-
dzianc¢iomis paprastai sukurti ir pa-
skleisti informacijg. Socialines medijos
formos yra jvairios: tinklarasciai (pvz.,
Nezinau.lt), socialiniy tinkly svetainés
(pvz., Facebook), mikrotinklarasciai
(pvz., Twitter), vaizdo dalijimosi porta-
lai (pvz., Youtube), nuotrauky dalijimosi
portalai (pvz., Instagram), Wiki puslapiai
(pvz., Wikipedia), klausimy ir atsakymy
puslapiai (pvz., Yahoo Answers), virtua-
lUs pasauliai (pvz., Second Life) ir kitos
interaktyvios virtualaus bendravimo
priemones.

Tradiciné Ziniasklaida ir socialinés
medijos

.Tradicine Ziniasklaida“ paprastai va-
dinama televizija, radijas, laikrasciai,
zurnalai. Internetas taip pat tapo tradici-
niu kasdieninio gyvenimo atributu. Ta-
¢iau socialines medijos i esmes pakeite
informacijos sklaida, jy teikiamos ga-
limybes gerokai skiriasi nuo tradicines
Ziniasklaidos. Pagrindiniai tradicines
Ziniasklaidos ir socialiniy medijy skirtu-
mai yra Sie:
® jsitraukimo laipsnis. Tradicines 7zi-
niasklaidos vartotojo jsitraukimas labai
mazas, nes jis tik susipazjsta su pateikta
medziaga, o socialiniy medijy naudo-
tojas yra gana aktyvus, nes pats kuria
turinj (jrasus, komentarus, nuotraukas,
vaizdo jrasusir t. t.);
® prieinamumo lygis. Tradicine Zinias-
klaida kontroliuojama valstybés arba
verslo grupiy, o socialines medijos yra
atviros: kiekvienas gali tapti jy leideju,
rasytoju, zurnalistu;
® vaidmeny kintamumas. Tradicinéje
Ziniasklaidoje siuntejo ir gavejo vai-
dmenys yra nusistoveéje ir nekintantys, o
socialinese medijose siuntejai ir gavejai
nuolat kei¢iasi vaidmenimis;
® naujumas. Tradiciniy Ziniasklaidos
priemoniy (televizijos, laikrasciy, Zurna-
ly) pateikiama informacija yra ribojama
pagal publikavimo ciklg, laikg, naujuma,
o socialiniy medijy informacija gali buti
pateikiama realiu laiku, t. y. iSkart, jvy-
kiui dar vykstant, jai negalioja naujumo
kriterijus, nes, pavyzdziui, asmeniné
Zinute socialiniame tinkle ir po savaites
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draugams gali buti jJdomi. Vis délto Siuo-
laikiniuose naujieny portaluose didele
dalis informacijos taip pat skelbiama re-
aliu laiku;

® turinio kintamumas. Tradicines Zi-
niasklaidos (televizijos, laikrasciy, Zur-
naly) informacijos nepakeisi, nepareda-
guosi, o socialiniy medijy pranesimus
galima koreguoti. Taip pat jmanoma
keisti interneto portaly naujienas, taciau
tai nera etiSka — paskelbtg neteisingg
informacijg naujieny portalai paprastai
tiesiog paneigia arba iStaiso klaidg jos
neistrindami;

® tarpusavio sgsajos. Tradicines 7i-
niasklaidos priemoneés paprastai neturi
tarpusavio sgsajy, o socialines medijos
tarpusavyje susietos per nuorodas;

® bendruomeniskumas. Tradicines Z7i-
niasklaidos tikslas yra informuoti vi-
suomene, o socialiniy medijy - kurti
bendruomenes, nors tai gali bati ir Sa-
lutinis Zurnalistikos veiklos rezultatas.
Socialines medijos tampa ypatinga de-
mokratijos pléetros forma, nes WWienas
vartotojas gali iSreikdti savo poziar] j
problemga, aktualijg ir pan.;

® pasiekiamumas. Tradicines Zinias-
klaidos priemones adresatas — masine
auditorija, o socialines medijos gali buti
nukreiptos tiek j keliy draugy grupe, tiek
] masine visuomenes komunikacija.

Kaip Ziniasklaida naudoja socialines

medijas?

JzZymybes savo jrasuose pateikia
jdomiy minciy publikacijoms. Pavyz-
dziui, pramogy zurnalistai pamego



socialinius tinklus, nes garsenybes juose
dalijasi asmenine informacija, net ir zi-
nodamos, kad jg matantys Zzurnalistai
panaudos jg rengdami tekstus masines
komunikacijos priemonems. Socialinius
tinklus iSnaudoja ir verslo bei politikos
zurnalistai, kurie publikacijose cituoja
ekonomisty ir politiky pateikty jdomiy
jzvalgy is jy socialiniy tinkly.

Oficialus, patikimi Saltiniai ypatin-
gy situacijy atveju daznai informacijg
greiciau pateikia socialiniuose tinkluose
nei zurnalistams. Organizacijos su savo
auditorijomis bendrauja tiesiogiai per
socialinius tinklus, be tarpininky (daz-
niausiai zurnalisty), todeél, iskilus rimtam
atvejui, jos daznai pirmiausia informaci-
]3 pateikia savo socialiniuose tinkluose,
ir tik veliau apie tai informuoja Zurna-
listai. Pavyzdziui, vykstant diskusijoms
apie Sauktiniy kariuomenés grgzinimg,
svarbus atsakymai pirmiausia pasiro-
dydavo oficialioje Lietuvos kariuomenes
vado Jono Vytauto Zuko socialinio tinklo
paskyroje ,Facebook™, o tik tuomet juos
panaudodavo tradicines ziniasklaidos
priemones.

Bet kurio vartotojo jdomi naujiena,
pastebeta zurnalisto, gali tapti Zinias-
klaidos objektu. Internete yra gausybe
pavyzdziy, kaip jdomi, patraukli vieno
Zmogaus naujiena atsidure tradicine-
se ziniasklaidos priemonese. Kartais tai
vadinama ,virusine komunikacija“ — in-
formacijos sklidimu ,is lGpy j lGpas”. Kai
Ji pasiekia zurnalistg, kuriam Si naujiena
pasirodo jdomi, Sis gali parengti i$ to pu-
blikacija. Tokios publikacijos pavyzdys —

Ratos Pakenes straipsnis ,Plinta atsa-
kas verkiantiems Sauktiniams — susipa-
Zinkite su verktiniais™2.

Taigi jusy paskelbta naujiena vieng
dieng gali tapti didelio interneto porta-
lo teksto turiniu. Taciau ar tikrai norite,
kad eilinj jasy jrasq ,Facebooke” matyty
visa Lietuva?

Kokia informacija publikuoti sociali-
nése medijose?

|statymai, numatantys, kokia
informacija neskelbtina ziniasklaidos
priemonese, taikomi ir socialinems

medijoms. Komunikacijai socialiniuose
tinkluose galioja tokios pacios taisykles
kaip ir tradicinei Zziniasklaidai, cia
taikomos normos, jtvirtintos Lietuvos
Respublikos visuomeneés informavimo
jstatyme (2006). Todel pasisakymai
yra laikomi neteisetais, jeigu jie skatina
kesintis ] valstybes suverenitets,
teritorijos vientisumga, keisti konstitucine
santvarkg jega, kursto nesantaika,
propaguoja Zmogaus teisiy ar bendryjy
Zmogaus vertybiy pazeidimus, Smeizia,
jZzeidzia asmenj, Zemina jo garbe ir
orumg (LR visuomenes informavimo
jstatymas, 19 straipsnis). Pavyzdziui,
del asmeny, kurie pasinaudodami soci-
alinemis medijomis galimai kélé gres-
me valstybes saugumui, buvo pradetas
ikiteisminis tyrimas. Placiau apie tai
— portalo ,15min.lt* 2015 m. vasario 18
d. publikuotas straipsnis ,Arturas Pau-
lauskas kreipesi j VSD del nesantaikos
kurstymo socialiniame tinkle™.

Taigi socialinese medijose skelbiama

informacija taip pat aktyviai tikrinama.
Jeigu informacija net nepazeidzia jsta-
tymy, verta pagalvoti, ar tikrai norima,
kad Zmones apie tai zinoty. Pries skel-
biant nuomone socialinio tinklo pasky-
roje dera pamastyti, ar tai nesukels ne-
malonumy, nesugriaus gery santykiy
su artimaisiais, draugais, netures jtakos
karjerai. Pavyzdziui, garsaus atlikejo
.Ten Walls“ pasisakymas socialiniame
tinkle ,Facebook” sukelé visuomenes
reakcijg ir turéjo neigiamos jtakos jo kar-
jerai. Placiau apie tai galite skaityti Eivil-
to Parasciako straipsnyje ,M. Basanovo
karjera byra j Sipulius: gerbejai tyciojasi,
festivaliy organizatoriai atSaukia jo pa-
sirodymus™.

Kada socialinése medijose skelbiama
informacija yra patikima?

Informacija yra laikytina patikima, kai:
¢ i3 pateikia oficialUs $altiniai. Siandien
daugybe organizacijy turi ne tik inter-
neto puslapius, bet ir gerbejy puslapius
socialiniuose tinkluose. Jvairios Lietuvos
Respublikos jstaigos ir kai kurios priva-
¢ios bendroves yra susikdrusios oficia-
lias paskyras juose, pavyzdziui, Krasto
apsaugos ministerijos paskyra®. JAV
tokj puslapj turi net Centrine zvalgybos
valdyba (CZV)é. Siuose socialiniuose
tinkluose pateikiama informacija ne ma-
Ziau svari nei pateikiama per televizijos
zinias;
® j3 pateikia vieSi asmenys, kuriy repu-
tacija lemia jy karjerg, statusg visuome-
neje. GarsUs ekonomistai, jtakingi poli-
tikai gerai apgalvoja, kokig informacijg
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skelbti socialiniuose tinkluose. Jie nesi-
ryzty tycia skelbti tikroves neatitinkan-
¢ios informacijos, nes tai gali pakenkti jy
reputacijai, o kartu — ir pareigoms;

® asmeniskai informuoja draugai, ku-
riais pasitikima.

Kada informacija kelia abejoniy?

Informacijos teisingumu reikety sua-
bejoti tada, kai:
® j3 skelbiantys Zzmones nepateikia ti-
krojo savo vardo ir pavardes. Socialiniai
tinklai teikia galimybiy sukurti ir valdyti
ne vieng paskyra. Socialiniuose tinkluo-
se informacijg skleidzia gausybeé asme-
ny, kuriy darbas — rasyti komentarus,
skleisti ne visuomet realybe atitinkancia
informacijg. Tai gali buti zmones, kurie

"https://www.facebook.com/JonasVytautas-
Zukas

¢ portalas ,Delfi", http://www.delfi.lt/news/
daily/lithuania/plinta-atsakas-verkian-
tiems-sauktiniams-susipazinkite-su-verkti-
niais.d?id=68140280, 2015 m. birzelio 3 d.

* http://www.15min.lt/naujiena/aktualu/
lietuva/arturas-paulauskas-kreipe-
si-i-vsd-del-nesantaikos-kurstymo-sociali-
niame-tinkle-56-485853

4 portalas ,Delfi’ http://www.delfi.lt/
pramogos/muzika/m-basanovo-karje-
ra-byra-i-sipulius-gerbejai-tyciojasi-festi-
valiu-organizatoriai-atsaukia-jo-pasirody-
mus.d?id=68184536, 2015 m. birzelio 8 d.
° https://www.facebook.com/LRKAM

¢ https://www.facebook.com/Central.Intelli-
gence.Agency
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nepasiraso savo vardu ir pavarde. Kyla
klausimas, kodel kai kurie slepia savo
tapatybe pateikdami informacijg? Pla-
¢iau apie anoniminius komentatorius
galite skaityti filosofo Leonido Donskio
straipsnyje ,Uznuodyta vieSoji erdve™.

® j3 skelbiantys Zmoneés nepateikia savo
nuotraukos. Kyla klausimas, kodel kai
kurie veidai slepiasi uz kaciuky ir Su-
niuky ar kity daikty fotografijy? Jei toks
vartotojas nera artimas draugas ir pa-
Zjstamas Zmogus, reikety atsargiai ver-
tinti tai, kg jis raso;

® pateikiama nuoroda j neaisSkaus pobu-
dzio puslapius. Prie$ spaudziant nezino-
m3a nuorodg svarbu atidziai pasizidreti,
kur ji gali nuvesti. Jei tai nezinomas pus-
lapis, reikety pagalvoti, ar verta spausti,
nes galima paklitti j pinkles. Pavyzdziui,
galima apgaulingai tapti jstatymus pa-
Zeidzian¢io puslapio nariu, uzkresti
kompiuterj virusu ir pan;

® kiti abejoja del asmens — informacijos
Saltinio patikimumo socialiniuose tin-
kluose ir net vie3ojoje erdvéje. Zinias-
klaidoje skelbiama apie asmenis, kurie
galblt vykdo veiklg, nukreiptg pries Lie-
tuvos valstybe, yra priestaringai verti-
nami ir kt. Tuomet reikety buti atidiems
skaitant jy pateikiamga informacijg soci-
aliniuose tinkluose.

Kodel geriau neteikti netikslios ar
neteisingos informacijos socialiniuose
tinkluose?

.Mikes melagelio” efektas. Universali
taisykle galioja ir socialiniuose tinkluo-
se — daugybe karty pamelavus, Zmones

daugiau nebetikes, o tai gali tureti skau-
dziy pasekmiy. Taciau svarbu suvokti,
kad skelbiant melagingg informacija
socialiniuose tinkluose pameluojama ne
vienam zmogui, o Simtams.

Socialinese medijose visi greitai su-
Zino, kas yra melagis. Socialiniuose tin-
kluose Zzmones gali keistis nuomonéemis,
kurios ne maziau svarbios nei pacios
Zinios. Kiekvienas perskaites tikroves
neatitinkant] pasisakyma komentaruose
gali pranesti apie tai, kad tai netiesa. Tai-
gi pries skelbimg visuomet verta pagal-
voti, kad yra kelios deSimtys ar keli Sim-
tai zmoniy, kurie gali demaskuoti melg
parase vos vieng sakinj.

Darbdaviai taip pat tikrina socialines
medijas, todel darbuotojy pavieSintas
Jjstatymy ir etikos normy neatitinkantis
turinys gali uzkirsti kelig karjerai.

Kodel negalima tiketi interneto ko-
mentatoriais?

Interneto komentatoriai — tai vartoto-
jai, rasantys atsiliepimus prie interneto
svetainiy publikacijas ar audiovizuali-
nius kurinius internete. DidZiausia dalis
Lietuvos naujieny portaluose parasyty
komentary buna anonimiski.

Tie, kas raso komentarus, mums yra
nepazjstami. Interneto komentatoriai
raso, kad yra buatent tos srities eksper-
tai, taciau kaip galima patikrinti, kad jie
i$ tiesy tokie yra? Paprastai jie nepatei-
kia nei vardo, nei pavardes, tuo labiau
— iSsilavinimg patvirtinancio dokumen-
to numerio ar skanuotos kopijos. Todel
nejmanoma patikrinti, kuo pagrjsta jy

pateikiama informacija, ar nuomone yra
autoritetinga.

Komentatoriai buna S$aliski. Kartais
jie gauna pinigy, kad komentuoty uz-
sakovo naudai. Zinoma, kad yra zmo-
niy, kurie raso kryptingus komentarus,
gaudami uz tai atlygj. Jie siekia sudaryti
Jjspudj, kad dauguma tiki viena ar kita
ideja, ir tokiu badu manipuliuoti dar ne-
apsisprendusiais skaitytojais, nezinan-
Ciais, kurj poziurj palaikyti.

Todel interneto komentarai nera pats
geriausias informacijos Saltinis. Ko-
mentarai Uz pinigus pavojingi, nes emo-
cinga kalba labiau jtikinamai nei faktai
formuoja visuomenés nuomoneg, mobi-
lizuoja visuomenes grupes, gali padi-
dinti ar sumazinti pasitikejimg valsty-
be, asmenimis, organizacijomis, prekiy
Zenklais ir t. t. Yra daugybe priezasciy,
kodel kai kurie interneto vartotojai taip
elgiasi, visy jy nejmanoma isvardinti.
Vis tik asmenys gali buti idejiskai an-
gazuoti ir savo mintis isreiksti interneto
komentaruose. Kiti, kaip mineta, gauna
atlygj uz anoniminiy komentary rasyma
uzsakovui tinkama linkme. O dalis skai-
tytojy net nepaskaite naujienos i$ karto
pradeda skaityti komentarus ir susida-
ro nuomone apie problemg ne i$ pacios
naujienos, bet i jos vertinimo.

I

"portalas ,Bernardinai.lt",
http://www.bernardinai.lt/straips-
nis/2008-04-18-leonidas-donskis-uz-
nuodyta-viesoji-erdve/29462, 2008 m.
balandzio 18 d.;
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Klasé: 9-10
Trukmé: 2 pamokos

Mokiniy pasiekimai

1. Saziningai ir atsakingai skleisti infor-
macija.

2. Atsirinkti ir kritiskai vertinti informa-
cijg, pateikiama jvairiais informacijos
kanalais: laikrasciy, televizijos, radijo,
interneto portaly, socialiniy tinkly.

3. ISmanyti apie bendravimg interne-
tinese pokalbiy svetainese, komentary
rasyma, etika, oruma. Paaiskinti anoni-
miskumo poveikj kalbos vartojimui.

4. Saugiai naudotis internetu ir bendra-
vimo virtualioje aplinkoje priemonemis.

Mokymosi uzdaviniai

® Pildydami ,Pastaby langg® mokiniai
iSsakys savo asociacijas ir apibldins,
kas yra socialines medijos; iSanalizuos
pagrindinius skirtumus tarp tradicines
Ziniasklaidos ir socialiniy medijy; isreiks
nuomone, kokig informacijg (ne)dera
skelbti socialiniuose tinkluose.

® [Sklause jvairiy sialymy, kokiy jrasy
reikety vengti socialiniame tinkle, ga-
linciy tureti blogy pasekmiy, sukurs jsi-
déemeting skelbimg / socialine reklama
savo socialiniy tinkly paskyroje.

MOKYMOSI VEIKLOS

1. Pastaby langas. Pamokos pradzio-
je mokiniams pateikiama tema ir keletg
atviryjy klausimy: Kuo jie pasitiki ben-
draudami socialiniuose tinkluose? Kaip
mano, ar socialinese medijose pateikia-
ma tiksli informacija?

Sitloma pasirinkti keletg garsiy Zmo-
niy ir patikrinti jy paskyras socialiniame
tinkle ,Facebook”. Kg jy pateikiama in-
formacija, nuotraukos, megstami pus-
lapiai pasako apie juos? Pavyzdziui, ga-
lima paanalizuoti Lietuvos Respublikos
prezidentes Dalios Grybauskaites'ir 44-
ojo Jungtiniy Amerikos Valstijy prezi-
dento Baracko Obamos paskyras? soci-
aliniame tinkle ,Facebook”. Pakvieskite
mokinius pasizymeti pirmines idéjas bei
asociacijas (1 priedas).

Toliau mokiniai klausydami temos
pranesimo (zr. 2 priedas) pildo ,Pastaby
langg” (3 prieda) ir atsako j Siuos klausi-
mus: Kas yra socialines medijos; Kokie
pagrindiniai skirtumai tarp Ziniasklai-
dos ir socialiniy medijy; Kokig informa-
cijg dera skelbti socialiniuose tinkluose;
taip pat iSreiskia savo nuomone ir teikia
pasiulymus.

Kai mokiniai uzpildo savo lenteles, jie
suskirstomi j nedideles grupes ir reko-
menduojama padiskutuoti apie tai, kg
parase ir galvoja apie socialines medijas.
Kodeél socialinio tinklo paskyroje patei-

kiama informacija atspindi asmenybe,
sukelia tam tikry asociacijy?
Mokiniams pasiuloma pasizitreti j
savo socialiniy tinkly paskyras. Kaip
manote, ar Jusy paskyroje pateikiama
informacija atspindi Jusy asmenybe?
Kodel?
2. Kirybiné uzduotis. Kitg pamokg ski-
riama praktine uzduotis, kurig atlikdami
mokiniai turety naudotis ,Pastaby lan-
go“ uzrasais. Socialiniy tinkly paskyroje
jie turety sukurti jsidemeting skelbi-
ma / socialine reklama, skirtg jspeti kitus
apie tai, kokie jrasai socialiniame tinkle
galety tureti blogy pasekmiy - pazeisty
jstatymg ar etikos normas, supykdyty
tevus, nepatikty bdsimam darbdaviui?
Kokios informacijos apie save atsklei-
dimas galety kelti gresme nepilnameciy
ar seimos namy, turto saugumui?

Thttps://www.facebook.com/D.Grybauskai-
te?fref=ts

2 https://www.facebook.com/potus/
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REFLEKSIJA

Mokiniams siGloma susiburti j ,drau-
gy grupes” ir pakomentuoti vienas kito
skelbimus, apmastyti gautus komenta-
rus ir atitinkamai pakoreguoti savo pra-
nesimus (4 priedas).
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1 PRIEDAS

Asociacijos apie socialinio tinklo paskyra

K3 apie asmenj pasako $i socialinio tinklo paskyra?

3 PRIEDAS

Pastaby langas

Faktai: apibudinkite, kas yra socia-
linés medijos

Klausimas: ISanalizuokite, kokie
pagrindiniai skirtumai tarp Zinias-
klaidos ir socialiniy medijy?
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Jausmai ir nuomoneé: Kokia infor-
macija dera skelbti socialiniuose
tinkluose, o kokia jus piktina?

Mintys, pasiiilymai: tai verta skelb-
ti..., o tokiy nuotraukuy, jrasy
reikéty vengti...




4 PRIEDAS

Grupiy jsivertinimo metodas ,Bostono langas”

Zvaigzdes Apibudink socialinio tinklo vertybes ir kurie skelbimai Klaustukai Kokiy aktualiy, probleminiy klausimy sukele skelbimai
sulaukia sekmes ir susidomejimo arba kokius gebejimus reikety patobulinti?

ISanalizuok faktus, kg naudingo suzinojai ir kuo socialiniai ISreiksk nuomone, kiek skelbimas paveike tavo motyvacijg
tinklai reikalingi bendraamziams naudotis socialiniais tinklais, o ko gerai buty atsisakyti

Melziamos karves

Saltinis: verslo edukacijos portalas ,Verslas.in” http://www.verslas.in/terminas/bostono-matrica/
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DALIS

INTERNETAS
IR ETIKA



TEMOS
AKTUALUMAS

Kaip ir realiame pasaulyje, taip ir virtu-
alioje erdveje egzistuoja tam tikros ben-
dravimo taisyklés. Narsant, bendrau-
jant, dirbant internete, svarbu paisyti
tam tikry normy, kad nebuty pazeistos
formalios ar bendruomeneje egzistuo-
jancios etikos normos. Kokios jos? Ar
jy laikomes? Ar bendraujame etiskai,
gerbdami kitus asmenis, ar atsakingai
naudojames ir platiname savo ir kity as-
menine informacijg? Kas yra asmenine
informacija, informacija apie asmenj?
Ar atpazjstame patycias? Ar Zinome,
kaip jy iSvengti, o susidirus — kaip at-
siliepti? Ar Zinome apie skaitmenines
pilietybes etikos reikalavimus?

METODINIAI
SIULYMAI

Si pamoka skirta dorinio ugdymo,
pilietiskumo pagrindy ir informaciniy
technologijy pamokoms, per kurias mo-
kiniai analizuoja pamatinius asmens po-
reikius saugumo, priklausomybes, sa-
vigarbos, saviraiskos, prasmes ir tiksly

siekimo poziuriu. Aptariami internetinio
smurto, patyciy reiskiniai, ieSkoma jy
priezasciy, buady juos jveikti; nagrine-
jama ziniasklaidos jtaka asmeniui, gru-
pems, analizuojama jos paskirtis demo-
kratineje valstybeje; diskutuojama, kaip
sgziningai skleisti informacijg bei sau-
giai, veiksmingai ir teisetai taikyti infor-
macines ir komunikacines technologijas
jvairiy dalyky savarankiskam moky-
mui(si). Rekomenduojama bendradar-
biauti su gimnazijy bibliotekininkais.

TEORJNE
MEDZIAGA

Internetas ir etika

Etika

Etika — tai Zmoniy elgesio normy vi-
suma, daranti jtakg asmens elgesiui. Eti-
ka yra bendra sgvoka, kuria dazniausiai
apibadinama morales teorija. Filosofijo-
je etiskas elgesys yra tas, kuris laikomas
.geru”arba ,teisingu”.

Etisko elgesio bruozai:
® s3ziningumas;
® pagarba kitiems;
® 7odzio laikymasis ir kt.

Koks elgesys neetiskas?
® Meluoti Zmogui, kuris tavimi pasitiki.
Tai nesazininga ir nepagarbu.
® Skleisti gandus apie kitg asmenj. Tai
rodo abejingumg kity asmeny jaus-
mams.
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® Prisideti prie patyciy skleidimo, net jei
Zinai, kad elgiesi nederamai. Tai nesgzi-
ninga ir zeidzia kitus.

Pavyzdziui:
® Mokinys nusirasineja. Tai nesgzinin-
ga ir pazeidzia bendruomenes garbes
kodeksg (nejauc¢iama atsakomybeé pries
save ir klasés bendruomene);
® Politikas meluoja rinkejams. Tai ne-
sgzininga ir nepagarbu bendruomenes,
kuriai jis atstovauja, atzvilgiu (nejau-
¢iama atsakomybe pries rinkejus Salies
mastu);
® Verslo kompanijos vykdoma veikla
terSianti aplinkg. Tai rodo nepagarbg
bendruomenei, su kuria bendrove dali-
jasi geografine vietove, Zzemynu ar visa
planeta (nejauciama atsakomybe pries
visos planetos gyventojus).

Internetine etika

Internetine etika — tai zmoniy elgesio
normy visuma, lemianti Zmoniy elges;j
narsant, bendraujant, dirbant internete
ir naudojantis skaitmeniniais jrenginiais.

Internetines etikos kodekso pazeidimo
pavyzdziai:
® Publikuoti informacijg apie bendra-
mokslius, kuria jie nenorety dalintis;
® Pokalbiy svetaineje apsimesti kitu as-
meniu;
® Sukurti jzeidziant] puslapj apie kitus
bendruomenes narius;
¢ Kopijuoti ir naudoti kito asmens darbg
ar jo dalis, neatsiklausus ar nenurodant
jo autorystes.

Internete ir realiame kasdieniniame
gyvenime galioja tie patys morales prin-
cipai. ,Nors kartais virtualus ir realus
gyvenimas yra atskiriami arba vaiky su-
vokiami kaip du skirtingi pasauliai, nors
patycios ir vyksta elektronineje erdve-
je, kitam skauda realybéje” (tinklalapis
,Draugiskas internetas™).

Pagrindinés interneto etikos asys

(parengta pagal JAV nevyriausybines
organizacijos ,Common Sense Media™
informacija)
1. Privatumas. Asmenine informacija.
Gerbti savo ir kity asmeny privatumag
internete;
2. Asmens saviraiska ir tapatybe. Skai-
tmeniniame pasaulyje s3ziningai prisi-
statyti tuo, kas esi i$ tikryjy, neklastoti
duomeny, atsakingai galvoti, kokig in-
formacijg ir kaip pateikti;
3. ,Prisijungusiyjy kulttra“: elgtis su ki-
tais maloniai ir pagarbiai, vengti patyciy;
4. Pagarba kito kurybinei veiklai: nuro-
dyti Saltinius ir / arba atsiklausti leidimo,
norint savo darbe pasinaudoti kity vei-
klos rezultatais.

I
"http://www.draugiskasinternetas.t

¢ https://www.commonsensemedia.org
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1. Privatumas. Asmenine informacija

Lietuvos Respublikos asmens duome-
ny teisines apsaugos jstatymas teigia,
kad asmens duomenys — ,tai bet kuriin-
formacija, susijusi su fiziniu asmeniu —
duomeny subjektu, kurio tapatybe yra
zZinoma arba gali bati tiesiogiai ar netie-
siogiai nustatyta pasinaudojant tokiais
duomenimis kaip asmens kodas, vienas
arba keli asmeniui budingi fizinio, fizio-
loginio, psichologinio, ekonominio, kul-
tarinio ar socialinio pobudZio poZymiai”.

Ypatingi asmens duomenys — tai duo-
menys, susije su fizinio asmens rasine ar
etnine kilme, politiniais, religiniais, filo-
sofiniais ar kitais jsitikinimais, naryste
profesinese sgjungose, sveikata, lytiniu
gyvenimu, taip pat informacija apie as-
mens teistuma.

Ypatingi asmens duomenys ypac
saugotini ir negali buti naudojami be
asmens sutikimo ar jo zinios. Naudoda-
masis zodzio ir spaudos laisve Zmogus
gali pats skelbti tokig informacija, bet
gali reikalauti jos neplatinti.

2. Asmens saviraiska ir tapatybe

Skaitmeniniame pasaulyje reikia sgzi-
ningai prisistatyti tuo, kas esi is tikryjy,
neklastoti duomeny, atsakingai galvo-
ti, kokig informacijg ir kaip pateikti. Bet
kokia informacija, kurig paskelbiame in-
ternete, lieka visam laikui ir yra visiems
prieinama. Tad svarbu zinoti, kg galima
atskleisti apie save internetineje erdveje
ir ko — ne.

3., Prisijungusiyjy kultura”

Kity Zmoniy asmeninée informacija:
gerbti kity asmeny privatumg interne-
te — tai vienas svarbiausiy etikos spren-
dimy, kuriuos turi priimti kiekvienas
Zmogus.

Kaip elgtis su kity zmoniy asmenine
informacija? Prisijungus prie socialinio
tinklo: Ar etiSka publikuoti nuotrauka,
vaizdo jrasg, kuriame yra ir kiti Zzmones?
Ar socialiniuose tinkluose jkeltose nuo-
traukose galima pazymeti — ,uztaginti”
(pvz., jrasyti varda, pavarde) kitus as-
menis be jy sutikimo? Ar galima dalin-
tis informacija, kurig gauname is kity, ir
persiysti jg savo draugams? Nepamirs-
kime, kad musy draugy ratas turi savo
.draugy ratg” ir informacija labai greitai
gali patekti uz masy pageidaujamos au-
ditorijos riby.

Daznai Zzmones ignoruoja etinj Sio pa-
sirinkimo aspekty, tikedamiesi, kad kiti
asmenys juos informuos, jei nenores,
kad jy informacija buty skleidziama. Ta-
¢iau ar etiska taip elgtis? Kartais taip pa-
sielgiama i$ lengvabudiskumo.

Blogiau, jei taip daroma tycia. Kai no-
rima ,pasilinksminti” kito sgskaita — i$ jo
pasisaipant, jj sumenkinant, ignoruojant
jo jausmus ir negalvojant apie Sios vei-
klos pasekmes.

Patycios elektronineje erdveje: elek-
tronines patycias galima jvardyti kaip
siekj jskaudinti, nuvilti, pulti ar sugedinti
kit Zmogy. Priekabiauti elektroninéje
erdveje galima jzeidzianc¢iomis telefoni-
nemis zinutemis, paliekant nemalonius
jrasus socialiniuose tinkluose, elektroni-
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niais laiskais ar zinutemis pokalbiy sve-
tainese ar tinklalapiuose.

Elektronines patycios gali bati dar za-
lingesnés nei jprastos patyciy formos
del Siy priezasciy:
® Galimybe elektroniniu badu jsiverzti |
aukos namus ir asmenine erdve.
¢ Tikimybe surinkti didesne stebinciyjy
auditorija.
® Greic¢iau sklindancgios Zeminancios Zi-
nutes ar vaizdai.
® Sudetinga kontroliuoti  elektroniniu
bldu platinamg informacija.

Del priekabiautojy elektronineje er-
dveje anonimiskumo jaunimas gali buti
jtrauktas j tokig veiklg (ir kaip nusikalte-
liai, ir kaip stebetojai), apie kokig patys
ne nebudty pagalvoje (tinklalapis ,Drau-
giskas internetas™).

Rekomendacijos elektronines paty-
Cias patirianc¢iam vaikui

® Pirmiausia, neatsakineti j jokius ban-
dymus susisiekti (pavyzdZziui, Zinutes,
skambucius, el. laiskus), kuriais siekia-
ma trukdyti ar reikalaujama atkreipti de-
mesj. Atsakymas, demesio atkreipimas
skatina testi patycias.

® Nepanaikinti zinuciy. Jeigu nustato-
ma, jog zinutemis siekiama pasitycioti,
Jbauginti, uzpulti, reikia jas iSsaugoti ir
pateikti véliau kaip jrodymus. Zinuéiy
nebdtina skaityti.

® Blokuoti siuntejg. Galima uzblokuo-
ti telefono numerj, i$ kurio gaunamos
nemalonios zinutés ar skambuciai. Taip

pat internete, pavyzdziui, socialiniuose
tinkluose galima uzblokuoti jzeidinejant;
asmenj, pakeitus privatumo nustaty-
mus.

Pranesti apie netinkamg elgesj Zzmo-
néems ar organizacijoms, kurios gali pa-
deti. Galima kreiptis j svetaines' admi-
nistratoriy arba ,karstgjg linijg". Jeigu
norite gauti atsakymg i$ ,karStosios
linijjos” darbuotojy, nurodykite savo
kontaktus. Elektroniniy patyciy atveju
galima kreiptis ir j policijg bendruoju nu-
meriu 112 arba el. pastu info@policija.lt.
® Vengti viety elektronineje erdveje, kur
galima sutikti skriaudejus. Pavyzdziui,
jeigu prie asmens priekabiaujama jam
Zaidziant internetinj zaidimga, pabandyti
susirasti kitg vietg ar buda, kaip galima
Zaisti §j zaidima.
® Kalbeti su Zmonemis, kuriais pasitiki-
te. Pokalbis su tevais, draugais, mokyto-
jais ir kitais Zmonémis — puikus budas
pradeti spresti problema.

Rekomendacijos vaikui, kuris stebi
patycias

® Jeigu pamatete kitg asmenj zeidzian-
¢ig informacija, neperzidrinekite jos, ne-
persiuntinekite kitiems, bet i$ karto in-
formuokite suaugusijjj. Jeigu galite, pries
kreipdamiesi j suaugus;jjj, atspausdinki-
te netinkamg informacijg kaip jrodyma.

® UZzstokite nuskriaustgj) — parasyki-

I
"www.draugiskasinternetas. It


http://www.draugiskasinternetas.lt
http://www.draugiskasinternetas.lt
www.draugiskasinternetas.lt
mailto:info@policija.lt
http://www.draugiskasinternetas.lt/

te palaikant] komentarg apie tg Zmogy,
kaip atsaka ] jzeidimus.
® Jei gerai zinote, kad vyksta patycios,
bet vaikas pats nesikreipia pagalbos,
paraginkite jj papasakoti apie tai suau-
gusiesiems, kuriais vaikas pasitiki.
(Mazioniené M., Povilaitis R., Sucho-
dolska I. Elektroninés patycios ir jy pre-
vencija.' Vilniaus m. savivaldybes visuo-
menes sveikatos biuras, 2012: ).

4. Pagarba kito karybinei veiklai

Norint savo darbe pasinaudoti kity
veiklos rezultatais, yra batina nurodyti
Saltinius ir / arba atsiklausti leidimo.

Skaitmeninis pilietiSkumas: tai sau-
gus, atsakingas ir etiskas dalyvavimas
skaitmeninio pasaulio gyvenime. Pa-
grindiniai  skaitmeninio pilietiSkumo
principai yra gerbti, ugdyti, saugoti:
® gerbti save, kitus asmenis ir jstaty-
mus;
® ugdyti save, bendradarbiauti su kitais;
® saugoti save ir savo privatuma, verty-
bes, bendruomene.

I
Thttp://www.vaikulinija.lt/media/filer_pu-
blic/bc/06/bc067bab-a32d-46d2-ac49-
adl142536ac? /elektronines_patycios per-
ziurai_galutinis.pdf

Klasé: 9-10
Trukmé: 2—-3 pamokos

Mokiniy pasiekimai

1. Saugiai naudotis internetu ir
bendravimo virtualioje aplinkoje
priemonemis. Jvertinti bendravimo
internete priemoniy teikiamas gali-
mybes — naudg ir gresmes. Pranesti
apie aptiktg Zalingg informacijg in-
ternete. Laikytis ,saugesnio inter-
neto” taisykliy.

2. Paaiskinti, kaip modernios komu-
nikaciniy technologijy priemones
keic¢ia Zmoniy bendravima Siuolai-
kiniame pasaulyje. Zinoti bendravi-
mo internete priemoniy naudojimo
tikslus ir problemas.

3. Atsakingai skleisti informacija.
Naudoti informacijg etiskai, veiks-
mingai ir profesionaliai: atsizvelgti ]
autoriy teises ir jy apsauga.

Mokymosi uzdaviniai

1. Diskutuodami apie etikos taisy-
kles, kuriomis vadovaujasi, moki-
niai nagrines etiskg ir neetiska elge-
sj virtualiame pasaulyje.

2. Perzilreje vaizdo medZiaga,
darbo grupese aptars moralines
dilemas susijusias su bendravimu
internete, kaip kito asmens atzvil-
giu elgtis atsakingai ir pagarbiai.
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MOKYMOSI VEIKLOS

Diskutuodami ir atsakydami j klausimus
supras asmenines informacijos svarbg ir
kaip su ja elgtis vieSoje erdveje.

3. Perziureje vaizdo medziagg ir disku-
tuodami apie patycias internete, gebes
atpazinti elektroniniy patyciy formas,
priekabiavimg, Zinos, kaip j tai atsiliepti
bei sukurs rekomendacijas elektronines
patycias patiriantiems vaikams.

4. Taikydamijgytas Zinias ir remdamiesi
internetiniu Saltiniu, sukurs garbingo el-
gesio internete kodeksa.

Priemonés

Pamokoms reikalingos IKT priemo-
nes, prieiga prie interneto, projektorius,
keli kompiuteriai darbui grupemis arba
iSmanieji telefonai, spausdinti refleksi-
jos ir veiklos lapai.

1. Pamokos pradzioje pradedama dis-
kusija. Mokiniy paklausiama, kaip jie su-
pranta etiskg elgesj. Mokiniai kvieciami
pagalvoti, kokio asmens, jy nuomone,
elgesj galima apibudinti kaip labai etis-
kqg. Tai gali bati seimos narys, draugas
ar viesas asmuo, kurio nepazjsta asme-
niskai, bet Zino apie jj iS Ziniasklaidos.
Kas badinga jo elgesiui, kodel jo elgesys
etiskas?

2. Etisko ir neetisSko elgesio nagrinéji-
mas realiame ir virtualiame pasaulyje.
Metodas Palyginimas ir sugretinimas.
(zr. Ugdymo metodai). Mokiniai suskirs-
tomi j darbo grupes ir raginami paly-
ginti etiSka ir neetisky elgesj internete
ir realiame kasdieniniame gyvenime (1
veiklos lapas). Dalyvaudami trumpose
diskusijose mokiniai kvieciami pildyti 1
veiklos lape pateiktg lentele:

® Pristatomi etiSko elgesio bruozai ir
kvieCiama testi sgrasa. (1priedas, 3 skai-
dreé). Mokiniai skatinami pagalvoti apie
savo mokyklos bendruomene, apie dar
didesne bendruomene — miesto, tau-
tos, planetos gyventojus. Paklauskite,
koks elgesys Siose bendruomenese yra
neetiskas? (1 priedas, 4 skaidre). Galima
paskatinti juos pateikti etisko ir neetisko
elgesio pavyzdziy, atspindety Zinias-
klaidoje pastaruoju metu.

¢ Klausimas mokiniams: Kas yra in-
ternetine etika? (1 priedas, 5 skaidre).
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Mokiniai skatinami pagalvoti apie tai,
ka reiskia buti saZiningu ir pagarbiu in-
ternete, kaip Zmones gali pazeisti etikos
kodeksa.

Galimi atsakymai:
® Publikuoti informacijg apie bendra-
mokslius, kuria jie nenorety dalytis;
® Pokalbiy svetaineje apsimesti kitu as-
meniu;
® Sukurti jzeidziant] puslapj apie kitus
bendruomenes narius;
® Kopijuoti ir naudoti kito asmens darba
ar jo dalis, neatsiklausus ar nenurodant
jo autorystes.

Mokiniai kvieciami remiantis savo su-
rinkta medziaga padaryti iSvadas ir jas
pristatyti.

3. PraneSimas Pagrindinés interneto
etikos asys. Pristatoma (10-15 min.)
pranesimo medziaga (1 priedas, 6-14
skaidrés), i$ kurios mokiniai gaus infor-
macijos, reikalingos tolesnei diskusijai ir
karybinems uzduotims.

4. Vaizdo jrasy perzilra ir diskusija. Mo-
kymo(si) metodas .. Ziniy ratelis” (zr. Ug-
dymo metodai). |vardijamas diskusijos
tikslas: kodel reikia atsakingai zvelgti j
bendravimg internetu? Prie$ pradeda-
mi diskusijg mokiniai perziuri Lietuvos
vartotojy instituto ir organizacijos ,Co-
dacons” sukurtus du filmukus apie vaiky
privatumg internete:

1) Vaiky privatumas internete (l1): Pa-
pildymas;!

2) Vaiky privatumas internete (IV):

Darbo pokalbis.?

Mokiniai susiskirsto j 4 darbo grupes:
,Zurnalisty 1-asis ratelis” (2 darbo gru-
pes) ir ,Zurnalisty 2-asis ratelis” (2 dar-
bo grupeés).
® Diskusija ,Zurnalisty 1-ajame rately-
je" apie Ypatingus asmens duomenis (8
skaidreé ir pirmas filmukas): Kokios gres-
mes iskyla, jei asmuo nesaugo savo as-
meniniy duomeny?

Kaip vaizdo siuZeto personazas gale-
ty istaisyti padetj, kad panasi situacija
ateityje nebesikartoty? Pagalvokite, ar
esate patys atsiddre panasioje situaci-
joje?
® Diskusija ,Zurnalisty 2-ajame ratelyje”
apie Asmens savirai$ka ir tapatybe (9
skaidre ir antras filmukas): Kokia infor-
macija nederety viesai dalytis?

Kaip vaizdo siuZeto personazZas Ro-
bertas galety istaisyti padetj, kad pa-
nasi situacija ateityje nebesikartoty?
Pagalvokite, ar patys esate paskelbe
tokios informacijos — jrasy, nuotrauky,
dainy, — del kuriy galetumete atsidurti
panasioje situacijoje?

Darbo grupes pristato savo jzvalgas ir

visi kartu atsako j apibendrinamajj klau-
sima: Kodeél reikia atsakingai zZvelgti j
bendravimg internetu?
5. Diskusija Kas yra patycios elektroni-
néje erdvéje? Mokymol(si) metodas ,Ziniy
ratelis — visos klasés diskusija“ (zr. Ugdy-
mo metodaiir 11 pranesimo skaidreé).

Kad mokiniai aktyviai dalyvauty dis-
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kusijoje siuloma parodyti jiems ltalijos
Svietimo ministerijos, keliy universitety
ir organizacijos ,Saugokit vaikus” (angl.
,Save the Children”) kuruojamo projekto
,Prisijungusios kartos” (it. ,Generazioni
Connesse®) vaizdo medziaga®. (Uzrasas
vaizdo jraso pabaigoje: Nebesidaliji? Jei
dalijiesi, dalyvauji. Jei dalyvauji, esi at-
sakingas. Junkis pagarbiai.)

Mokiniy klausiama: Kaip daznai elek-
tronines patycios anonimiskos? Kuo
skiriasi musy elgesys, kai esame anoni-
miski ir kai musy tapatybe aiski? Kaip
galima dorotis su patyciomis, kai tuo
uzsiima anonimas? Kokias elektroniniy
patyciy apraiskas Zinote?

Apzvelgiamos elektroniniy patyciy
formos, pateiktos ,Vaiky linijos” tinklala-
pyje .Be patyciy™ ir mokiniy paklausia-
ma: Ar teko susidurti su elektroninemis
patyciomis — patirti asmeniskai ar tapti
liudininku? Kaip reaguoti j elektronines
patycias? Kokiy veiksmy imtis elektro-
niniy patyciy atveju?

6. Rekomendacijy elektronines paty-
Cias patiriantiems vaikams kirimas.
Mokiniai, remdamiesi tinklalapiuose
www.draugiskasinternetas.lt ir www.
bepatyciu.lt pateikiama informacija,
parengia rekomendacijas elektronines
patycias patirianc¢iam vaikui bei jas is-
platina mokyklos bendruomenei (mo-
kiniams, mokytojams, mokiniy tévams).
Rengiant rekomendacijas galima pa-
sinaudoti 2 veiklos lape pateikta reko-

mendacijy struktura.

7. Garbingo elgesio internete kodekso
karimas. Mokiniai paraginami susipa-
Zinti su Vilniaus universiteto bibliotekos
parengta ir internetiniame puslapyje
JInformacinis rastingumas™ pateikia-
ma informacija apie etiskg informacijos
naudojima ir ja remiantis pristatyti: Ko-
kie yra etisko elgesio reikalavimui dir-
bant su elektronine informacija? Kokius
garbingus elgesio principus gali isvar-
dyti? Kokiy punkty sunkiausia laikytis?
Kodel? Kaip apibudinti skaitmenine pi-
lietybe?

I
"https://www.youtube.com/watch?v=1b_
M1pt83eE

2 https://www.youtube.com/watch?v=giK_
FdéliXQ

® https://www.youtube.com/wat-
ch?v=1sJ-zcmO1Fc&feature=youtu.be
“http://www.bepatyciu.lt/vaikams/apie-pa-
tycias/apie-elektronines-patycias/

> http://www.irmb.vu.lt/buk-etiskas
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REFLEKSIJA

Su mokiniais aptariama, ko iSmo-
ko per pamokas Internetas ir etika bei
kaip sekesi atlikti uzduotis. ISdalijamos
kopijos (1 priedas) ir Garbingo kodekso
internete kodeksas (2 priedas). Sitloma
atidziau pazvelgti j savo socialinio tinklo
paskyra ar tinklarastj, komentarus inter-
nete, siunciamus elektroninius laiskus ir
jvertinti, ar visy punkty laikomasi, ir jei
reikia, patobulinti.

INTERNETO
SALTINIAI

1. http://www.bepatyciu.lt.

2. www.draugiskasinternetas.lt.

3. https://www.commonsensemedia.org.
4. www.saferinternet.org.

5. http://www.vaikulinija.lt/.
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1 VEIKLOS LAPAS

Etiskas elgesys

Etisko elgesio bruozai EtisSkas elgesys internete

S3ziningumas; Viesai neskelbti savo draugy paslapciy;

Neetisko elgesio bruozai Neetiskas elgesys internete

Nusirasineja; Publikuoja ne savo karinius;

Panasumai

ISvados
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2 VEIKLOS LAPAS

Rekomendacijy struktara

Elektronines patycios tai

Rekomendacijos elektronines patycias patirianc¢iam vaikui

Rekomendacijos vaikui, kuris stebi patycias

Susidirus su elektroniniy patyciy atveju kreiptis:
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Voratinklis
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2PRIEDAS

Saltinis: tinklalapis ,Draugigkas internetas”:
http://www.draugiskasinternetas.lt/lt/main/press?id=10906.
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12

DALIS

MEDIJOS IR
GLOBALIZACIJA




Marsalas MakLuhanas (Marshall
McLuhan, Kanados pedagogas, medi-
jy teoretikas) dar pries penkiasdesimt
mety kalbejo apie tai, kaip elektronines
informacijos sgsajos sukurs ,globaly
kaimga". Sparciai tobuléjancios technolo-
gijos suvaidino esminj vaidmenj globali-
zacijos procesuose. KultUrineés ribos is-
sitryne, gavome galimybe jZengti ] vieSg
globaly foruma. Galime pazinti kultdras
ir gauti ziniy, kuriy anksciau negaléjome
pasiekti. Deja, globalizacija ne visada
stiprina rysius tarp zmoniy. Pasaulis da-
bar yra labiau fragmentuotas nei anks-
Ciau — iskilo dar didesnes prarajos tarp
turtingy ir vargsy, jtakingyjy ir bejegiu.
Vadinamoji ,skaitmenine atskirtis” rys-
ki ne tik tarp atskiry valstybiy, taciau ir
kiekvienos Salies visuomenes viduje.
Pamokos tikslas — apzvelgti, kaip me-
dijos skatina globalizacijos procesus,
nagrineti, kokia medijy jtaka pagrindi-
niams globalizacijos aspektams: riby is-
trynimui ir riby apsaugai, kuria siekiama
iSvengti suvienodéjimo.

Si pamoka skirta etikos, pilietiskumo
pagrindy, istorijos, geografijos moky-
tojams siekiant apibadinti ir analizuoti
globalizacijos samprata, paaiskinti, kur
ir kaip pasireiskia ir kokiy problemy kelia
Sis visuomeninis reiskinys.

Per kity dalyky — informaciniy tech-
nologijy, ekonomikos ir verslumo -
pamokas su mokiniais taip pat galima
analizuoti jvairius globaliy problemy as-
pektus ir pozilrius (pvz., skurdo, skait-
menines atskirties mazinimo, aplinkos
uzterstumo ir kt.).

Globalizacija

Globalizacija — tai procesas, reiskinys,
vykstantis socialineje plotmeje, apiman-
tis pacias jvairiausias visuomenes, vals-
tybes bei kity socialiniy dariniy veiklos
sritis, jy aplinka, pasireiskiantis tarpusa-
vio rysiy intensyvejimu, asmeny ir pre-
kiy judejimu bei kitomis charakteristiko-
mis viso pasaulio mastu.
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Kai kurie mokslininkai globalizacijos
Saknis sieja su Naujausiais laikais, kiti —
su Naujojo Pasaulio, Amerikos atradi-
mu, treti zZvelgia j dar senesnius laikus,
kai Europos ir Artimyjy Ryty prekyba su
Azija vyko Silko keliu.

Termino globalizacija reikSme sieja-
ma su zodZiu ,globus” (lot.) — gaublys,
sfera, Zemé, Zemes rutulys. Terminas
pradetas vartoti XX a. viduryje — an-
trojoje puseje, apibudinant naujos eros
iskilimg, kai eme sparciai intensyveti
ekonominiai rysiai pasauliniu mastu. Iki
tol buvusios atskiros kulturos ir ekono-
mikos tapo susijusios, atsirado galimy-
be keistis produktais, idejomis, pasaulio
rinkos persitvarke, suklestejo masiné
komercializacija.

Komercializacija — tai veiklos pride-
rinimas prie rinkos reikalavimy; ekono-
mines naudos vaikymasis kultUrinéje
veikloje (Tarptautiniy zodziy zodynas)'.

M. MakLuhanas dar pries penkias-
desSimt mety kalbejo apie tai, kaip elek-
tronines informacijos sgsajos sukurs
globaly kaimga: komunikacija perzengs
erdve ir laiko skirtumus, leisdama Zzmo-
nems gyventi ir bendrauti globaliu mas-
tu (Marshall McLuhan. Kaip suprasti
medijas. Zmogaus tesiniai. Vilnius: Bal-
tos lankos, 2003).

Jis veikiausiai nustebty suzinojes, kad
Sis globalus kaimas veikia dvidesimt ke-
turias valandas per parg, septynias die-
nas per savaite.

Medijy jtaka globalizacijai

Globalizacijoje svarbu ne tik ekono-
miniai mainai ir politiniai susitarimai,
kurie sieja tautas ir visuomenes, taciau
ir bendras jsisgmoninimas, kad esame
globalios sistemos dalis. Sis Zinojimas
vis sustiprinamas medijomis ir Svieti-
mu. Medijos vaidina esmin] vaidmenj
globalizacijos procesuose. Televizijos
programos tapo tarptautines, inter-
netas prieinamas daugelyje pasaulio
viety, o mobiliosios technologijos su-
siejo pasaulj iki tol nematytu mastu.
Sie veiksniai tampa esminiai politinéje,
ekonomineje, kulttros pletroje. Medijy
globalizacija zenge milziniskg zings-
nj informaciniy technologijy srityje del
sparcios inovacijy plétros, kuri sutapo
ir su reglamentavimo panaikinimu, pri-
vatizacija, palydovy iSplitimu, skaitme-
nizacija. Kartu sudejus, tai padéjo plisti
pasaulyje medijy produktams (TV pro-
gramomes, filmams, Zinioms, zaidimams,
reklamoms) milzinisku greiciu. Atsirado
bendra globali rinka, perzengianti vals-
tybiy sieny ribas. Taciau medijy produk-
ty gamyba ir platinimas susitelke keliy
korporacijy rankose. Dominuoja apie
pustuzinis kompanijy, kurios veikia vi-
suose zemynuose. Daugelis jy jsteigta
Jungtinese Amerikos Valstijose ar Euro-
poje, pvz.: AOL-Time Warner, Walt Dis-
ney Co., Viacom ar Bertelsmann. Sios
kompanijos skatina ir angly kalbos do-
minavima bei pletrg pasaulio mastu.

I
"http://www.tzz.lt/k/komercializacija
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Internetas tapo vienu i$ esminiy glo-
balizacijos varikliy. Jis iStryne komuni-
kacijos tarp skirtingy kulttry ribas, apie
tai ankstesnes kartos galejo tik svajoti.
Dabar beveik visos paslaugos gali bati
pasiekiamos internetu, o naudojant in-
ternetinius zodynus, automatinio ver-
timo programeles galima suprasti, apie
k3 rasoma daugelyje interneto svetainiy.
Placiai pasklido ne tik didziyjy vakarie-
tisky kulttry produktai, ypac propaguo-
jama JAV populiarioji kultUra, taciau ir
kitos Salys gali pigiau eksportuoti naujie-
nas, pramogas, net skleisti propaganda.

Kulttros eksporto pioniere j kitas Salis
buvo JAV pramogy pramones televizija.
Pramogines kulttros produktai sparciai
prigijo jvairiuose pasaulio regionuose,
pavyzdziui, pramoginis kanalas ,MTV*
turi padalinius visame pasaulyje, jsteig-
ta ,MTV Arabia” ir kt. (jvairiose pasau-
lio Salyse esanciy Sio kanalo atstovybiy
sgrasg galima rasti ,Vikipedijoje™). Glo-
balizuotos kulttros ideja gali buti sklei-
dziama taip lengvai, kaip ir pasiekiama —
internetu. Nors islieka kai kurie politiniai
ir socialiniai barjerai (pvz., kai kurios Sa-
lys blokuoja ar grieztai filtruoja interne-
to Zinias), technologiniu pozilriu niekas
negali sustabdyti dvipusio informacijos
ir kultUros srauto pasaulyje.

Suvienodéjimas

Tacdiau nors dabar dziaugiames zen-
kliai padidejusiomis galimybémis pazin-
ti kultUras ir gauti Ziniy, kuriy anksciau
negaléjome pasiekti, su globalizacija
susijes ir kitas reiskinys: suvienodejimo

efektas. Kultlros, kurios Siandien atrodo
savitos, netrukus gali tapti praeitimi, nes
dominuojantis kultdros modelis nustato
globalius ,standartus”.

Globalus suvienodéjimas — tai pro-
cesas, kai geografiskai tolimos kultUros
daro jtaka viena kitai nepaisant vande-
nyny ir kalny, kurie jas skiria. Pavyz-
dziui, Nigerijos ,Nolivudo® kinas ,sko-
linasi” scenarijus i$ Indijos ,Bolivudo,
kuris savo ruoztu nusizitri jj nuo Holi-
vudo. Globalus suvienodejimas — tai ir
technologijy susiliejimas. Viena vertus,
tai suteikia daugiau galimybiy iSradingai
naudotis medijomis, kita vertus, gauna-
me vis daugiau informacijos ir islieka
pavojus likti pavirsutiniskiems.

Kultarinis imperializmas

Globalus suvienodejimas — tai ir gali-
mybe pasauliniu mastu naudotis Siuo-
laikines kultUros teikiamomis galimybe-
mis. Kita vertus, kai kurie kritikai teigia,
kad tai kelia kultGrinio imperializmo
gresme: besivystancios Salys patraukia-
mos ir ver¢iamos kurti bei skleisti nor-
mas, palaikancias tas vertybes, kurias
propaguoja sistemos centras, pvz., va-
karietiska kultura.

Vakarietiski filmai, ypa¢ amerikieciy,
sparciai randa kelig j kino teatrus, DVD
grotuvus, plinta internetu. Jaunimas vi-
same pasaulyje ziUri tokius vakarietis-
kus populiarius filmus kaip , Avengers”,
serialus ,Simpsonai“ ar ,CSI Miami”
Daugelio akimis, problema yra ne Siy
kultUros reiskiniy eksportas, o varto-
tojiskos kultros eksportas, ateinantis
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kartu su jais. Jau XX a. pradzioje filmai
padéjo sukurti standartizuotg masine
kultirag, nes kino mylétojai iSmoko imi-
tuoti savo megstamy jzymybiy drabu-
zZius ir elgesj. Dabartiniai filmai padeda
formuoti masine kulttra globaliu mastu,
nes jvairiy Saliy gyventojai perima kal-
beseng, manieras, skonius ir jprocius,
atspindetus filmuose. Yra nemazai kal-
tinanciy JAV kultUriniu imperializmu ir
komercializmu — sgmoningu kity kul-
tary uzkariavimu skleidziant vartotojis-
kuma. Kita vertus, Holivudo filmy jtaka
pasauliniu mastu yra neiSvengiama glo-
balizacijos dalis, tai procesas, perzen-
giantis nacionalines sienas, atveriantis
kelig laisvam idejy srautui tarp kultary.

Komercializacija

Didejanti komunikacijos technologijy
Jvairove, ziniasklaidos rinky komercia-
lizacija ir globalizacija, masines audito-
rijos fragmentacija ir ,interaktyvumo®
augimas is esmes keicia vaiky ir jaunuo-
liy santykj su Ziniasklaida. Sioje naujoje
aplinkoje Ziniasklaidos kompanijos vis
labiau nusitaiko j vaikus kaip ] ekono-
miskai vertingg auditorija. (Plg. Deividas
Bakinghamas. Ziniasklaidinis ugdymas.
| dalis. Informacinis rastingumas, 2003
m.) Taip auginama vartotojy kultGra.

Lokalizacija kaip atsakas j globaliza-
cija

Taigi vienas esminiy globalizacijos
bruozy — geografiniy, kultariniy riby is-
trynimas. Tadiau su ja susijes ir atsakas
] 5) reiskinj — riby apsauga. Atsiranda vis

daugiau skirtingy kultary atstovy, kurie
kovoja noredami iSsaugoti savo kultu-
rines tapatybes, savitas tradicijas. Taip
sustiprejo vietos (lokalios) bendruome-
nés. Vis labiau politikai teikia pirmenybe
konkreciam regionui ir kultlrinei terpei
ar vietines rinkos poreikiams tenkinti,
palaikydami vieting produkcijg ir gery-
biy vartojimg iSsaugojant vietos tradi-
cijas ir kultdrine tapatybe. Siandien vis
daugiau randasi tokiy lokaliy bendruo-
meniy poreikiy tenkinimo Salininky.

Lokalizacijos Salininkai teigia, jog rei-
kia pakeisti verslo ir ekonomikos mas-
tyseng ,kiekvienas iSsigelbsti pats”,
suprantant, kad tikrasis saugumas kyla
i$ bendruomenes — dalijantis, o ne kau-
piant, bendradarbiaujant, o ne domi-
nuojant. Jie ragina kurti sveikesnes ir
tvaresnes vietos bendruomenes, kurios
stiprina vietines ekonomikas; naudoti
regioninius isteklius taip, kad jie atitikty
vietinius poreikius.

Skaitmenine atskirtis

Bltina pamineti ir kitg reiskinj, kurj
globalizacija vis labiau pletojo. Nors
buvo tiketasi, kad globalizacija prisides
prie didesnio socialines lygybes uztikri-
nimo, emeé vis labiau rysketi skaitmeni-
neé atskirtis. Pasaulis dabar yra labiau
fragmentuotas nei anksciau — iskilo
dar didesnes prarajos tarp turtingyjy ir
vargsy, jtakingyjy ir bejegiy. Milijardai

—
"https://ltwikipedia.org/wiki/MTV, Zilreta
2015-10-28


https://lt.wikipedia.org/wiki/MTV
https://lt.wikipedia.org/wiki/MTV
https://lt.wikipedia.org/wiki/MTV

Zmoniy neturi galimybiy tokiam bendra-
vimui, kurj atnese globalizacija. Didele
dalis Zemés gyventojy neturi elektros,
jie pasmerkti dar didesnei atskirciai.
Pavyzdziui, internetas laikomas pagrin-
diniu globalizacijos atnestos ,skaitme-
nines revoliucijos” pavyzdziu. Taciau jis
didina atskirtj tarp vadinamyjy Piety ir
Siaurés pasaulio 3aliy (plg. Conceptual
relationship of Information Literacy and
Media Literacy in Knowledge Societies.
World Summit on the Information So-
ciety. UNESCO, 2013). Naujoji informa-
cijos visuomene atvere naujus horizon-
tus tik daliai Zmoniy, kitus palikdama
uzribyje. Komunikacijos infrastruktu-
ros stoka dalyje Afrikos, Azijos, Lotyny
Amerikos Saliy dar daugelj mety ribos
Zmoniy galimybes naudotis internetu.
Turtingose Salyse jaunimas ir vaikai va-
dinami ,multimedijy karta®, bet jie suda-
ro tik mazajg dalj pasaulyje gyvenanciy
vaiky ir jaunimo.

Vadinamoji ,skaitmeniné atskirtis”
ryski ne tik tarp atskiry valstybiy, bet
ir kiekvienos Salies visuomeneje. Tokia
atskirtis susijusi ne vien tik su materia-
line nuosavybe, daznai ji sutampa su ki-
tomis ,takoskyromis”: pajamy, etnines,
amziaus ir lyties. Pavyzdziui, neturin-
tieji informacinio rastingumo jgudziy ar
prieigos prie interneto nepasiekia dide-
les dalies paslaugy, kurios prieinamos
tinkle, bei informacijos Saltiniy, kurie
galety praplesti akirat;.

Globalizuotame pasaulyje vis labiau
reikia ziniy ir kity kultGry supratimo, tad
atskirtis susijusi ir su prasta prieiga prie

Ziniy ar kultdriniy resursy, esminiy so-
cialinei pletrai. Vis delto globalizacijos
procesai galety pasitarnauti jgyvendi-
nant viltis ir siekius atnesti taikg, saugu-
mg3, iSspresti neteisingumo problemas
pasidalijant ziniomis, skatinant tokiy
vertybiy kaip demokratija ar Zzmogaus
teises plitima.

MEDUJY IR INFORMACINIO RASTINGUMO UGDYMAS | MEDIJOS IR GLOBALIZACIA

® Paaiskinti tautines tapatybes po-
kycius globalizacijos salygomis:
kokios vertybes jg stiprina ir kokiy
gresmiy kyla musy tautinei ben-
druomenei ir kultdrai.

® Analizuoti neigiamus globalizaci-
jos poveikio pavyzdzius.

® |vertinti globaliy problemy aktua-
lumga kasdienybéje.

1. ISsake savo mintis ir isklause
mokytojos pranesimg mokiniai na-
grines globalizacijos, lokalizacijos,
skaitmenines atskirties sgvokas,
pateiks pavydziy ir tyrinedami nau-
jieny Saltinius supras jy reikSmes.
2. Debaty badu aiskinsis ir argu-
mentuotai atsakys j klausimg, ar
suvienodéjimas keic¢ia asmens gy-
venimg ir visq visuomene?

3. Diskutuodami grupelese, Zzitre-
dami vaizdo medziagg, ieSkos budy,
kaip galima atsiliepti j globalizacijg
lokaliai, aiskinsis, kas yra skaitme-
niné atskirtis bei sukurdami alter-
natyvios reklamos siuzetg, pateiks
konkreciy siulymy.

Mokytojui reikalingos IKT priemones
vaizdinei pateik¢iai (1 priedas) prista-
tyti. Diskusijy grupems reikalingi keli
kompiuteriai arba iSmanieji telefonai su
interneto prieiga vaizdo medziagos per-
Zidrai, spausdinti veiklos ir refleksijos
lapai.



1. Sgvoky nagrinejimas. Pamokos pra-
dzioje mokiniy paprasoma pagalvoti ir 1
veiklos lape parasyti, kaip jie supranta
sgvokas globalizacija, lokalizacija, skai-
tmenine atskirtis, kas joms budinga?

Mokytojas pristato teorinés medzia-
gos Medijos ir globalizacija vaizdine pa-
teikt]. Naudojant metodg Naujoji ameri-
kietiska paskaita (zr. Ugdymo metodai)
mokiniams sitloma ir toliau pranesimo
metu pildyti lentele, jau turimas Zinias
papildyti nauja informacija.

Apibendrindami mokiniai pateikia pa-
vyzdziy, atitinkanciy jy aprasyty sgvoky
apibddinimus.

2. Naujieny Saltiniy nagrinéjimas. Pa-
renkama pasauliniu mastu aktuali nau-
jiena, pvz., emigracijos problema Euro-
poje. Naudodamiesi skirtingais naujieny
Saltiniais (spauda, TV, interneto naujie-
ny portalais), mokiniai paraginami pa-
nagrineti, kaip juda ir kaip pateikiamos
aktualiausios zinios, ar pateikiama kaip
pagrindine naujiena, pirmame puslapy-
je; kaip vieni saltiniai perima naujienas
is kity; kokie yra naujienos pateikimo
TV Ziniose, spaudoje, internetiniame
portale panasumai ar skirtumai (2 vei-
klos lapas).

Mokiniams padaroma lentelé, kurioje
jielygina skirtingy saliy interneto naujie-
ny portalus ir juose pateikiamg informa-
cijg apie tg patj jvykj, pavyzdziui: Verslo

zinios™; Jungtines Karalystes ,British
Broadcasting Corporation” (BBC?); JAV
.Cable News Network" (CNN?).

Mokiniai taip pat kvie¢iami pasidaly-
ti, kokias naujienas neseniai mate per
televizijg, girdéjo per radijg. Aptariami
klausimai: Apie kg jos? Ar jose kalbama
apie globalias problemas, ar demesys
skiriamas vietinems aktualijoms? Kuo
jos naudingos paprastiems Zmonems
— Ukininkams, namy seimininkemes,
darbininkams ir kt.? Kiek jose atspindi-
mas paprasty zmoniy, etniniy mazumy
gyvenimas? Kodel dazniausiai medijos
neatspindi jy aktualijy?

3. Globalizacija ir kultiry suvieno-
dinimo efektas. Pateikiami pavyzdziai,
medijy produkty sarasas, kuris geriau-
siai atspindi suvienodejimg. Tai gali
bati TV laidos, muzikiniai vaizdo jrasai,
filmai. Minciy lietus: ar suvienodejimas
keicia asmens gyvenimgq ir visq visuo-
mene?

Debatai (zr. Ugdymo metodai). Moki-
niams pasiuloma dalyvauti debatuose,
jie supazindinami su debaty taisyklemis,
Jy struktara.

Lentoje uzrasoma rezoliucija, del ku-
rios vyks debatai. Rezoliucija:, Teigiama,
kad globalizacijai badingas suvienodi-
nimo efektas: kultaros, kurios siandien
atrodo savitos, netrukus gali tapti pra-
eitimi, nes dominuojantis kultiros mo-
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delis nustato globalius ,standartus”.

Mokiniaisuskirstomijtrisgrupes.igr.—
teiséjai, 2 gr. — T grupe, teigiantieji,
stengiasi jtikinti teisejus, kad rezoliuci-
ja visada arba dazniausiai yra teisinga,
3 gr. — N grupé, neigiantieji, siekia jrody-
ti teisejams, kad rezoliucija yra klaidinga
arba kad teigiantieji klaidingai ar netin-
kamai jg interpretuoja.

Jei oponuojanciy grupiy nariy skaicius
didesnis, kiekviena komanda iSsirenka
po tris lyderius, kurie dalyvaus debatuo-
se (debaty metu like mokiniai dalyvauja
kaip auditorija). Komandos sugalvoja
po tris argumentus ir pavyzdzius, jro-
dancius arba paneigiancius rezoliucijos
teisinguma, sugalvoja pristatyma, apsi-
taria, kaip paaiskins komandos nuostatg
debatuojama tema, pasiskirsto kalbeto-
Jy vaidmenimis, kas kokius argumentus
pristatys, apgalvoja ir numato atsaky-
mus ] oponuojancios grupes argumen-
tus (3 veiklos lapas).

ISklause debaty, abiejy komandy ar-
gumenty, teiséjai savo biuleteniuose (4
veiklos lapas) nuo 1iki 4 baly jvertina,
kuri komanda geriau apgyné savo pozi-
cija, t. y. kuri komanda laimeéjo.

4. Diskusija temomis ,Lokalizacija
Lietuvoje” ir ,Skaitmenineé atskirtis®.
Taikomas mokymo(si) metodas ,Ziniy
ratelis” (zr. Ugdymo metodai). Mokiniai
suskirstomi j dvi grupes.

Diskusija ,Zurnalisty 1-ame ratelyje”

tema ,Lokalizacija Lietuvoje®. Moki-

niai naudojasi jau uzpildytu 1 veiklos
lapu ir 7 skaidre, jie raginami padisku-
tuoti ir atsakyti j klausimus:
® Kokias zinote iniciatyvas, skatinan-
cias lokalizacijos pletrg Lietuvoje, ar
esate girdeje apie iniciatyvqg ,Pirk preke
lietuviskg“?
® Kaip ziniasklaidoje jvardijami, kuo
pasizymi lietuviski produktai? Ar Siini-
ciatyva gali buti laikoma atsaku j globa-
lizacijg?
® Kokios idejos galety buti taikomos
kultdros, meno srityje?
® Paziurekite nevyriausybines orga-
nizacijos ,Tvarios energetikos centras”
(angl. ,Centre for Sustainable Energy”)
parengtg vaizdo jrasg ,Low carbon lo-
calism™ (angly k.) apie elektros ener-
gijos panaudojimg i$ vietiniy resursy ir
padiskutuokite: Kokias vietines elektros
energijos gamybos galimybes matote
Lietuvoje?

Diskusija ,Zurnalisty 2-ame ratelyje”
tema ,,Skaitmeniné atskirtis“. Mokiniai
naudojasi jau uzpildytu 1 veiklos lapu ir

|
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8 skaidre, jie raginami padiskutuoti ir at-
sakyti j klausimus:

® Kokius Zinote skaitmenines atskirties
pavyzdzius pasaulyje, Lietuvoje, savo
aplinkoje?

® Kodel Europos Komisija tiek daug de-
mesio skiria skaitmeninei atskir¢iai ma-
Zinti?

® Kaip galima mazinti skaitmenine at-
skirtj mokykloje, savo aplinkoje?

Po diskusijy .Zurnalisty rateliuose*
mokiniy grupiy atstovai pristato klasei
diskutuotg temg bei diskusijos rezultatus.

KitasSiometodoorganizavimobudas —
kiekviename ,Zurnalisty ratelyje* ap-
tariamos abi diskusijy temos ir bendrai
aptariami diskusijy rezultatai.

5. Alternatyvios reklamos siuzeto
kdrimas. Mokiniai paraginami jsivaiz-
duoti, kad jie dirba zZiniasklaidoje, ziniy
arba reklamos pramoneje.
® Mokiniams parodoma kokio nors ne-
lietuvisko produkto reklama. Pasidloma
sukurti reklamuojamo produkto lietuvis-
kg variantg (pvz., girai) ir sugalvoti siuze-
ta, kaip jj pristatyti reklamoje. Papraso-
ma surasyti, kokias vertybes jie norety
pabrezti savo darbe, kg akcentuoty.
® Mokiniams pasitloma sukurti siuzetg
socialinei reklamai, skirtg skaitmeninei
atskiréiai mazinti. Paprasoma surasyti,
kokias vertybes jie norety pabrezti savo
darbe, kg akcentuoty.

Dirbama grupelese, veliau rezultatai
pristatomi bendrai.

1. Alternatyvios reklamos siuzeto
darbo grupiy kurybiniy darby jverti-
nimas pagal kriterijus (O — néra / ne-
atitinka, 1 — i$ dalies, 2 — visiskai ati-
tinka):

® Atpazintas ir pasirinktas tipinis glo-
balizacijos / skaitmeninés atskirties
proceso pavyzdys.

¢ Aiskiai jvardytos vertybes / proble-
mos, kylancios del globalizacijos ar
skaitmenines atskirties.

® Pasitlytas problemos sprendimo
budas.

2. Refleksija. Su mokiniais aptaria-
ma, ko iSmoko per pamokas Medijos
ir globalizacija bei kaip sekesi atlikti
savo vaidmenis debatuose (isdalija-
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1 VEIKLOS LAPAS

Kaip as suprantu sgvokas: Pavyzdziai

® Globalizacija — tai ...

® | okalizacija — tai ...

@ Skaitmenine atskirtis — tai ...
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? VEIKLOS LAPAS

Pasaulinio masto aktuali naujiena TV zZinios Internetinis portalas

Pateikiama kaip pagrindine naujiena

Naujiena paskelbta pagrindiniame

pirmame puslapyje

Pirminis Saltinis

Vertinimai / nuomoneés

Panasumai / skirtumai

Sinaujiena svarbi Lietuvai, nes...
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3 VEIKLOS LAPAS

T ir N oponuojanciy komandy pasiruosimo lapas

Pasisveikinimas ir prisistatymas

Nuostata debatuojamu klausimu

Argumentai: Jrodymai:

Targumentas

Kalbetojas

2 argumentas

Kalbetojas

3 argumentas

Kalbetojas
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4 VEIKLOS LAPAS ? PRIEDAS

Rezoliucija , Teigiama, kad globalizacijai budingas suvienodinimo Grupes darbo jsivertinimas —,Pyrago dalijimas’
efektas: kultdros, kurios Siandien atrodo savitos, netrukus gali tapti ‘ o
praeitimi, nes dominuojantis kultiros modelis nustato globalius Grupe T, N, Teisejai
~standartus””
Mano uzduotis:
Teisejy biuletenis
Grupes nariat:
Argumenty
stiprumas
(1-silpnai,
2-vidutinis- Argumentus
kai, 3-gerai, pagrindziantys  Kalbos sklan-  Jvertinimas
4-puikiai) jrodymai dumas (baly suma)

Jsivertinimas

1. Kaip sekesi bendradarbiauti grupeje? Kodel?

2. Kodel taip jsivertinote savo indelj j grupes darbg? Kuo jauciuosi prisidejes prie
bendro rezultato?

3. Ar pritariate tokiam pyrago pasidalijimui? Kodel?

4. K3 kitg kartg dirbdami grupeje darytumete kitaip? Kodel?
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DALIS

MEDIJOS IR
STEREOTIPAI



TEMOS
AKTUALUMAS

Stereotipai vaidina svarby vaidmen]
Siandienos visuomeneje. Medijos stipri-
na dominuojancius stereotipus, daznai
kurdamos ir naujus, jose pristatomas
pozilris gali imti daryti jtakg muUsy pa-
Zidroms, vertybems. Placiai paplite as-
mens lyciy, rasiniai, etniniai stereotipai,
kurie gali tureti jtakos masy lukesc¢iams
bendraujant su skirtingais Zmonéemis.
Taciau medijos ne tik gilina stereotipus:
daznai medijy kuréjai stengiasi keisti jsi-
Saknijusias klaidingas nuostatas.

Sios temos pamoky tikslas — anali-
zuoti, kaip ir kodel medijos gilina stereo-
tipus, atpazinti juos, nustatyti technikas,
naudojamas jiems jtvirtinti. Ypatingas
demesys skiriamas motery ir vyry vai-
dmeny vaizdavimui. Taip pat pristato-
mas teigiamas skandinavy pavyzdys,
kaip medijy kuréjai stengiasi keisti jsiSa-
knijusias klaidingas nuostatas skirtingy
asmens lyciy, rasiniy ir etniniy grupiy
atzvilgiu.

METODINIAI
SIULYMAI

Si pamoka skirta dorino ugdymo, pi-
lietiskumo pagrindy mokytojams, anali-
zuojamos problemos, kurios kyla jvairiai
interpretuojant asmens lyciy teises, ly-
gybe, santykius, vaidmenis. Diskusijos
apie stereotipinj mastyma ir stereotipy
vaizdavimg medijose, kaip mokiniai elg-
tysi susiddre su rasizmo ir netoleranci-
jos apraiSkomis savo aplinkoje, gali bati
organizuojamos ir kitose pamokose.

TEonJNE
MEDZIAGA

Stereotipai

Stereotipas — tai visuomenes sgmo-
néje funkcionuojantis supaprastintas,
schematizuotas, emociskai nuspalvin-
tas kokio nors objekto vaizdinys

Tai tam tikry grupiy ir Zmoniy soci-
alinis skirstymas pagal apibendrintus
pozymius, kurie atvirai ar uzsleptai at-
spindi vertybiy rinkinj, pozitrj j elgesj,
charakteristikg ir istorijg; tai visuotinai
priimta, Sabloniska ir daznai supapras-

tinta nuomone, kai asmuo, grupe, jvy-
kis ar dalykas yra vertinamas pritaikant
nesikei¢iant] standartg, nekreipiant jokio
demesio j individualuma ar iSskirtinuma.

Medijos stiprina dominuojancius ste-
reotipus, daznai kurdamos ir naujus,
kuriais siekia padeti suprasti mus su-
pant] pasaulj arba suformuoti tam tikras
nuostatas, pasitarnaujancias kai ku-
rioms visuomenes grupems kity visuo-
menes nariy sgskaita. Medijos stengiasi
sukurti bendrg nuomone apie tai, kaip
reikety atrodyti, kg galvoti, ir pataria,
kaip to pasiekti, pristatydamos jvairiy
vaidmeny modelius. Medijy produktai
supa mus kasdieniame gyvenime, tad
juose pristatomas pozidris gali atrodyti
akivaizdus ir taip imti daryti jtakg masy
pazidroms, vertybems.

Kaip atpazinti stereotipus?

Nors visi stereotipai yra apibendrini-
mas, ne visi apibendrinimai yra stere-
otipai. Stereotipai dazniausiai buna itin
supaprastinti jsivaizdavimai, pladiai pa-
plite kai kuriose visuomeneése. Tai tarsi
kultirines mitologijos, egzistuojancios
tam tikroje visuomeneje, atkartojimas.
Stereotipy taikymas paveikia abu as-
menis — tiek tg, kuris taiko stereotipa,
tiek ta, kuriam stereotipas taikomas.
Matydami visus Zzmones, priklausancius
tai paciai grupei, kaip vienodus, panei-
giame jy individualuma. Jei pritaikome
JsiSaknijusius jsitikinimus apie grupe
vienam asmeniui, atmetame savo ge-
bejimg susidaryti asmenine nuomone
apie tg asmenj, pazinti jj. Tai veda prie

iSankstiniy nusistatymy susidarymo.
Jei jus kada pajutote, k3 reiskia bati ver-
tinamam pagal tam tikrus stereotipus,
Zinote, kad tai gali jZeisti ir Zzeminti, tureti
labai neigiamy pasekmiy gyvenimui.
Kaip atpazinti stereotipus? Esmi-
née taisykle — Zinoti apie juos, atpazinti,
kai jie iSkyla, kad galetume sgmoningai
rinktis, kaip reaguoti j juos. Kai kurie
stereotipai buna aiskiai jvardijami, iSsa-
komi: ,Vyrai visi vienodi / Moterys nie-
kada nezino, ko nori“. Ta¢iau dauguma
stereotipy labiau uzslepti ir pasireiskia
per musy neissakytus nusistatymus
tam tikry grupiy atzvilgiu (pvz.: turime
tam tikrg nusistatyma, kas yra ,vyriska"
o kas ,moteriska“, todel mus gali stebinti
gerai technika iSmananti moteris ar apie
madas puikiai nusimanantis vyras).
Tipiniai stereotipai turi kelis bruozus:
jie leidzia numanyti, kad visi zmones,
priklausantys tai paciai grupei, yra vie-
nodi:, JUs Zinote, kokie vyrai yra“;
stereotipuose slypi nuosprendis. Jis
daznai nurodo asmens, taikancio ste-
reotipus, jsitikinimus ar lUkescius kito
asmens, kuriam taikomi stereotipai, at-
zvilgiu: ,Jaunimas Siandien neturi darbo
etikos jgudziy”. Tai nurodo lukescius,
kad kiekvienas turi elgtis taip, kaip tas,
kuris taiko stereotipus, nepripazjsta, kad
jaunimas Siandien labai sunkiai dirba, ar
kad yra skirtingi budai dirbti prasmingai;
stereotipai yra nelankstUs. Kai su-
tinkame asmenj, kuriam netinka masy

"hitp://www.tzz.lt/s/stereotipas
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Zinomi stereotipai, lengviau sakyti, kad
asmuo yra taisykles iSimtis®, nei kad
muUsy Zinomi stereotipai negalioja.

Leslie C. Aguilar (2006) isskiria la-
biausiai paplitusias stereotipy israiskos
formas:

juokai (,ar Zinai, kas nutinka, kai susi-
tinka trys..?");

etikeciy klijavimas (,blondiné”);

supaprastinti  pareiskimai, taikomi
visiems grupei priklausantiems asme-
nims (,imigrantai yra..”");

stereotipinis apibldinimas (,moterys
labai emocionalios”);

asmeninis jsivaizdavimas apie kitus,
paremtas stereotipais apie grupe, kuriai
priklauso asmuo (pvz., jsivaizdavimas,
kad moters karjera yra antraeile, lygi-
nant su $eima);

atstovo sindromas (nustatant asmenj,
tarsi jgaliotg kalbeti visos grupes var-
du: ,Jonai, k3 apie tai galvoja astuonio-
likmediai?“);

apibadinimai, kurie sukuria stereo-
tipus, nes jie tarsi priespastatomi eg-
zistuojantiems stereotipams (,jautrus
vyras®, ,ieskome kvalifikuoty etnines
mazumos kandidaty”);

statistiniai  stereotipai  (,statistika
rodo, kad dauguma nusikalteliy yra..";
tokia statistika gali bati tikra ar jsivaiz-
duojama).

Beje, stereotipai tokie stiprus, kad
mes jy daznai laikomes, net jei norime
pabrezti, jog situacija nera stereotipine
(,tu neatrodai kaip..", ,tu nesi kaip dau-
guma..”).

Stereotipai daro jtakg net masy ti-

kroves suvokimui, taCiau mes turime
pasitelkti teisingus jrankius, kad juos
atpazintume medijose. Vienas budy tai
padaryti — uzduoti klausimus: kas, kur ir

kaip?
Kas? Koks vaidmuo priskiriamas as-
meniui — jis ekspertas, jmones atstovas

ar privatus asmuo? Sporto zvaigzde ar
santykiy zinovas?

Kur? Kokioje aplinkoje asmuo vaiz-
duojamas, aprasomas ar fotografuoja-
mas? Darbe, virtuveje, namuose, sporto
saleje?

Kaip? Asmens vaidmuo — aktyvus ar
pasyvus, tai jvykiy karejas ar pasyvus
stebetojas, dalyvis? Koks fotografavimo,
filmavimo kampas pasirinktas, koks pla-
nas — arti / toli? Kokia veido israiska —
Sypsena, santirumas, nerimas?

Vaidmeny modeliai

Medijos pristato jvairiy vaidmeny mo-
delius. Sie ne tik pateikia daugybe sti-
liaus, laisvalaikio, pomegiy elementuy,
bet ir apibrezia bendras socialinio elge-
sio kategorijas. IS medijy pateikiamo so-
cialinio pavyzdzio ziGrovas gali suprasti,
k3 reiskia buti jauna juodaode moterimi
ar darbininky klases baltaodziu vyru.

Vienas labiausiai paplitusiy stereotipy
stengiasi jtikinti, jog ,kas grazu — tas ge-
rai“. Jau vaikysteje iS pasaky girdejome,
kad viskas, kas grazu, yra teigiama, kas
negrazu — neigiama. Nepaisant galimy
neigiamy charakteristiky (pvz., fizis-
kai patrauklus zmogus gali pasizymeti
prastais bendravimo gebéjimais), fizinis
grozis yra labai pageidaujama charak-

teristika. Tad medijos, ypac¢ reklamos
srityje, siekia paveikti mus graziy zmo-
niy vaizdais. Sgmoningai ar ne, kai kurie
Zmones lygina save su pristatomu ide-
alu ir daznai lieka nusivyle savo paciy
iSvaizda.

Motery ir vyry vaidmeny stereotipai

Zmogus ima suprasti savo lytj jau
pirmaisiais gyvenimo metais. Vaikas
mokosi i$ tevy, kg reiskia buti berniuku
ar mergaite ir kaip Sie skirtumai diktuo-
ja elges). Taip pat kopijuoja vaidmenis,
matytus medijose, nes jos nuolat teikia
informacijos apie lyciy skirtumus ir pa-
teikia abiejy lyciy elgesio modeliy. Taip
ugdomi stereotipy suformuoti jprociai ir
pagal juos atkartojamas elgesys Seimoje.

Atlikta nemazai tyrimy analizuojant
medijy pristatomus motery ir vyry vai-
dmenis ziniasklaidoje. Nepaisant tam
tikros pazangos, TV ziniose, spaudoje
vyrai vaizduojami dazniau nei moterys.
Vaizduojamos moterys yra jaunesnes
nei vyrai ir paprastai atlieka pagalbi-
ninkiy vaidmenis — daznai populiarios
programos vedejas yra vyras, o jam tal-
kina simpatiskos patrauklios merginos.
Pavyzdziui, JAV Ziniasklaidoje baltaodis
vyras vis dar pristatomas kaip standar-
tas: centrine televizijos pasakojimy figu-
ra bei ziniy asis.

llgg laikg vyravo stereotipai, kurie for-
mavo neigiamg moters jvaizdj visuo-
meneje: moters vieta — namuose arba
Ji uzsiima Zzemesnio statuso veikla; ji
nepriima svarbiy sprendimy, neturi au-
toriteto, yra neracionali, priklausoma,

pazeidziama, jai reikia vyro apsaugos.
Stereotipinis moters vaizdavimas, ypac
reklamose, yra gana siauras — ji vaiz-
duojama arba kaip namy Seimininke,
arba sekso objektas, kurio vizitine kor-
tele — grozis. Tuo tarpu vyro vaidmeniui
priskiriama nepriklausomybe, stiprybe,
pasitikejimas savimi, protas, jdomi lais-
valaikio veikla. Viena priezasciy, kodel
supratimas apie moters vaidmenj toks
ribotas, — visuomeneéje vis dar egzis-
tuoja senas istorines Saknis turincio po-
ziario liekanos, kai moteris simbolizavo
.kitg", gamta, gaivaliska stichijg, tamsy
seksualuma, vyras — kultdrg, prota. Si
tradicija sglygoja labai skirtingg asmens
ly¢iy vaidmeny supratima. To pavyzdys
reklamoje — egzotiska moteris vaizduo-
jama namuose ar gamtoje, uz socialines
aplinkos riby, o ,kultdros” atstovas vy-
ras vaizduojamas socialineje, visuome-
nineje erdveje.

Nekyla jokiy abejoniy, kad medijy pli-
timas, naujy technologijy sklaida ir so-
cialiniy medijy iskilimas daugelyje pa-
saulio viety suteike prieigg prie Saltiniy,
analizuojanciy su asmens lyciy lygiaver-
tiSkumu susijusig informacija ir Zinias.
Nors nelygybe asmens lyciy atzvilgiu ir
stereotipai egzistuoja socialinese struk-
tarose ir galvosenoje, medijos ir kiti in-
formacijos teikejai, tarp jy ir internetas,
turi potencialg skleisti ir gilinti juos arba
juos perzengti.



Lyciy lygybes siekis Siaurés aliy

medijose

Pavyzdziui, Skandinavijos Salyse itin
daug demesio skiriama lyciy lygiaver-
tiSkumui uztikrinti. Yra politinis konsen-
susas, kad visuomene turi uztikrinti tiek
vyrams, tiek moterims vienodas teises,
pareigas, galimybes. Tai ne tik tam ti-
kros kvotos (t. y. skaiius, kiek motery ir
vyry turi bati) politikoje, valdyme, vers-
le. Skandinavy ziniasklaida irgi stengiasi
prisideti. 2014 m. duomenimis, Suomi-
joje yra didziausias zurnalis¢iy mote-
ry skaic¢ius — 57 %, Islandijoje — 44 %
(,Making Change. Nordic Examples of
Working Towards Gender Equality in
the Media”. Maria Edstrom & Ragnhild
Mglster, eds. Nordicom, 2014).

Nepaisant to, kad visuomenéje lyciy
lygybe per pastargjj Simtmet] gerokai
pasistimejo j priekj, vis dar yra daug
skirtumy, kaip moterys ir vyrai vaizduo-
jami skandinavy ziniasklaidoje. Didele
dalis Siy skirtumy kyla del socialiniy
normy ir sgvoky, kas yra moteriskumas
ir vyriskumas. Diskusija apie tai, kaip
moterys ir vyrai pristatomi ziniasklaido-
je, vyksta jau kelis deSimtmecius ne tik
Skandinavijoje, bet visame pasaulyje.
1995 m. pasirasyta Jungtiniy Tauty de-
klaracija Pekine skatinti ly¢iy lygybe, ja
pasirasiusios valstybes stengiasi didinti
motery dalyvavimg Ziniasklaidos pra-
moneje, aktyviai kovoti su stereotipiniu
ly¢iy vaizdavimu.

Naujieny turinys

Taciau naujieny turinyje vis tiek do-
minuoja vyrai: Zinios daznai buna apie
vyrus. Motery gyvenimai ir joms rupimi
klausimai vis dar sunkiau pasiekia zZiniy
laidas, ir Siaurés 3aliy redakcijos nera
iSimtis — tik 24 % ziniy subjekty (t. y. pa-
grindiniy ,veikéjy”“) bina moterys (Ma-
king Change, Maria Edstrom & Ragnhild
Mglster, Nordicom, 2014).

Zurnalistikoje  dirbanc¢ios moterys
dazniau analizuoja socialines temas,
kultUros ar gyvenimo budo temas, o vy-
rai buna politikos, verslo apzvalgininkai,
sporto komentatoriai. Vyrams priskiria-
mas aktyvesnis vaidmuo nei moterims.

Ziniasklaidoje vyrauja tendencijos
skirtingai atspindeti vyrus ir mote-
ris nuotraukose. Vyrai paprastai fo-
tografuojami is toliau, todel jei foto-
grafuojama akiy lygiu, Zmogus atrodo
aukstesnis. Moterys dazniau fotografuo-
jamos pasirenkant perspektyvy is vir-
Saus, todel atrodo Zzemesnes nei is tiesy
yra, jas stengiamasi vaizduoti seksualiai
ir patraukliai. Moterys dazniau nuotrau-
kose Sypsosi nei vyrai. Toks modelis pa-
plites reklamose, populiariosios kultdros
medijy produktuose. Motery dazniau
klausiama, kaip joms pavyksta derin-
ti karjerg ir Seimos gyvenimg, daugiau
démesio skiriama jy i$vaizdai (Svedijos
nevyriausybines organizacijos ,Allt ar
Mojligt”

Nors mergaiciy ir motery, zaidzian-
¢iy kompiuterinius zaidimus, skaicius

yra didelis (pvz., Jungtinése Amerikos
Valstijose 48 % zaidzianciyjy yra mote-
rys), ta¢iau motery, kurianciy zaidimus,
yra mazuma (pvz., pasak LRT, Svedijos
zaidimy pramoneje dirba tik 16 proc.
motery). Daznai stereotipinis ir kartais
seksistinis motery personazy vaizda-
vimas zaidimy siuzetuose yra jprastas
pramogy sferoje, kurios tiksliné audito-
rija yra jauni vyrai. Taciau Sia problema
susirupino Svedai — jie pirmieji pasauly-
je stebes, kiek Salyje sukuriama seksisti-
niy kompiuteriniy zaidimy.

(Daugiau zr. — portale LRT.lt 2014 m.
lapkri¢io 23 d. publikuotame Simono
Bendziaus straipsnyje

Rasiniai, etniniai stereotipai

Medijos daro jtakg tam, kaip kiti zmo-
nes mus vertina, grupuoja pagal demo-
grafines ir kultdrines charakteristikas;
socialiniai santykiai is dalies yra palaiko-
mi nusistovejusio supratimo apie Zmo-
nes arba stereotipy, kuriuos medijos su-
kuria, palaiko ar netgi stiprina.

Rasiniai ir etniniai stereotipai galioja
nepaisant deSimtmecius trukusiy pa-
stangy juos iSrauti — nuo judejimo uz
Zmogaus teises pradzios iki dabartiniy
iniciatyvy propaguoti skirtingy kulta-
ry tarpusavio supratimg. Stereotipy
iSlaikymas — tai vienas i$ budy domi-
nuojan¢ioms grupems islikti socialines
hierarchijos virSuneje ir primesti savo
valig kitiems. Viena priezasciy, kodel
jie iSsilaiko, yra ta, kad dominuojanciai

grupei priklausantys nariai, lygindami
save su kitais, vertina save palankiau ir
taip aukstina pasitikejima savimi. Medi-
jos retai kuria Siuos stereotipus, daugu-
ma jy turi gilias istorines Saknis. Taciau
¢ia medijos atlieka svarby vaidmen;: jos
kartoja Siuos stereotipus, Sitaip musy
mastyme jteisina ir jamzina daugumg
negatyviy tam tikry grupiy vaizdavimy.
Tai gali tureti lemiamos jtakos tam, kaip
mazumai priklausantys asmenys suvo-
kia save.

Medijose beveik néra vietos etni-
néms mazumoms

Vienas stipriausiy mechanizmy islai-
kyti valdzig ir laikyti mazumos grupes
atokiau — tai daryti jos narius nemato-
mus. Kaip tai suprasti? Yra socialiniy
grupiy, kuriy nevaizduoja medijos, ku-
rios nefiglruoja masines informacijos
priemoniy praneSimuose ir todel tarsi
neegzistuoja; nematomumas reiskia so-
cialinés jtakos neturéjima. Zmones, ku-
rie nemato tokiy personazy ,kaip jie pa-
tys” televizijoje, gauna esmine pamoky
apie jy grupes vietg visuomeneje. Jiems
kasdien siunc¢iama aiski zinia, kad visuo-
meneje jie nedaug tereiskia.
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Maza to — ne tik kad medijose beveik
néra vietos etninems mazumoms, bet,
kai jos galiausiai sulaukia demesio, jos
vaizduojamos neigiamai. Paprastai etni-
nés mazumos siejamos su nusikaltimais,
smurtu, alkoholiu, narkotikais, nedarbu.
Santykiai tarp skirtingy etniniy grupiy
irgi nesulaukia démesio, nebent jtrau-
kiami valdzZios atstovai ar institucijos.
Skirtingy rasiy vaikai retai vaizduojami
Zaidziantys drauge, filmuose Seimas su-
kuria tos pacios rases atstovai (iSimtis —
socialines reklamos ir programos).

Nematomumas bei neigiamas medijy
pristatymas nulemia, kad etniniy ir rasi-
niy mazumy vaikai, kurie daugiau laiko
praleidzia ziGredami televizijg, maziau
savimi pasitiki, jauciasi atstumti, nera
suinteresuoti buti dalimi gyvenimo, te-
kancio uz jy bendruomenes riby. Tokia
situacija kursto dviprasmiska jausmg
del savo rasines tapatybes ir gali sukelti
Jvairiy pasekmiy:

Zmogus gali jtiketi, kad, jei nepagei-
dautina bati mazumos grupes nariu, jis
turi tarsi neigiamg statusg, ir tai neigia-
mai paveikia saves suvokimg (,bUti tos
grupés nariu blogai, vadinasi, as blo-
gas’);

jel buti nariu nepageidautina, tada
problemos sprendimas — atsiriboti nuo
grupeés (,bati nariu yra blogai, tad as
stengsiuosi atrodyti, elgtis ir galvoti lyg
nebudciau tos grupes narys”). Kadaise
taip nutiko afroamerikie¢iams del is-
kreipto, menkinancio pozidrio j jy isto-
rijg, vyravusio medijy produktuose ir
Svietimo sistemoje. Toks stereotipy for-

mavimas priverte afroamerikiecius pati-
keti, kad jie neturi paveldo, kuriuo galety
didziuotis. Neretai pasitaikydavo, kad jie
gedijosi savo kilmes ir stengesi atmesti
bet kokias sgsajas su kultara, kuri buvo
ne baltyjy kulttra, kurios Saknys ne Eu-
ropoje;

socialine nelygybe grupes atzvilgiu
gali didinti nusivylimg ir daugumos kul-
taros atmetimg, stiprinti rySius su savo
grupe (,zmones, kuriuos pazjstu ir my-
liu, yra grupes nariai, tad visuomene yra
neteisinga ir negera“). Apmaudas, kur-
damas atsakomajj efekta, gali didinti sa-
vimone — mazumos nariai ima reikalauti
didesniy teisiy ir demesio.

Informacijos Saltiniy jvairove griauna
stereotipus

Stereotipai lengviau priimami tais
atvejais, kai medijy vartotojas neturi as-
menines patirties apie jy skleidziamg zi-
nig, nepazjsta vaizduojamoms grupems
priklausan¢iy Zmoniy. Kad sugriauty
stereotipus, Zzmogus turi susipazinti su
kitais Saltiniais, skirtingy medijy teikia-
ma informacija, ugdyti jgudzius, kurie
leisty vykdyti alternatyvig analize.

Medijos ne tik stiprina stereotipus —
kartais jos labai pasitarnauja juos lau-
zant. Pavyzdziui, Australijoje veikianti
organizacija ,Mediawatch” ypatingg
demesj kreipia j medijose perteikiamy
stereotipy issukius. Ji rengia TV, radijo
laidas, aktyviai pasisakydama uz me-
dijy kurejy atsakomybe, etisky elgesj ir
skatina visuomenes dalyvavimg laidy
transliacijose. Organizacija turi nacio-

nalines atstovybes jvairiuose pasaulio
regionuose.

Geriausias stereotipylauzymobudas —
gerai susipazinti su Zzmonemis, priklau-
sanciais skirtingoms visuomenes gru-
pems. Svarbu zinoti, kad tarpkultGrinis
dialogas turi vykti bendromis zmoniy
pastangomis jvairiais lygmenimis. Klai-
dinga manyti, kad toks dialogas gali
vykti tik tarp dviejy ar daugiau skirtingy
kultUry. Dialogas turi vykti kultdry vi-
duje, kur nevienodas galios pasiskirsty-
mas, kur skirtingos tos pacios visuome-
nes grupes turinelygiavertes galimybes.



Klasé: 9-10
Trukmé: 1-2 pamokos

Mokiniy pasiekimai

1. Kritiskai vertinti stereotipus.

2. Paaiskinti socialinio suvokimo ypatu-
mus ir zinoti jam turincius jtakos veiks-
nius (socialinis vaidmuo, stereotipai,
nuostatos).

3. Pagarbiai zvelgti j kitos lyties bendra-
amzius ir kritiskai vertinti su lytiSkumu
susijusius stereotipinius jvaizdzius. At-
pazinti su lytiSkumu susijusius masty-
mo stereotipus.

4. Pripazinti lygiy galimybiy ir teisiy
jgyvendinimo svarba.

Priemonés

Mokytojui ir mokiniams Siose pamo-
kose reikalingos IKT priemones: kom-
piuteriai, interneto prieiga, vaizdo ka-
mera ar fotoaparatas.

Mokymosi uzdaviniai

1. Diskusijos metu mokiniai paaiskins
stereotipo sgvokga ir pateiks pavyzdziy.
2. ZiGrédami vaizdo medziaga ir disku-
tuodami svarstys, kaip ir kodel medijos
gilina stereotipus, juos atpazins, nusta-
tys technikas, naudojamas jiems jtvir-
tinti.

3. Diskutuodami svarstys ir jvertins,
kaip stereotipai veikia visuomenes nuo-
mone, zmoniy mastyma, elges;j ir tarpu-
savio santykius.

4. Ziarédami vaizdo medziagg ir disku-
tuodami tyrines motery ir vyry, etniniy
ir rasiniy mazumy vaizdavima medijose
ir sukurs alternatyvig reklamos versijg
bei siuzetg vienai serialo serijai.
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MOKYMOSI VEIKLOS

1. Pamoka pradedama diskusija. Pakal-
bekite, kas yra stereotipai, paprasykite
pateikti stereotipiniy posakiy pavyzdziy.
2. Diskusija ,Zurnalisty rateliuose”. Mo-
kiniai suskirstomi j 3 zurnalisty ratelius.
,Zurnalisty T-ajame ratelyje“ diskutuo-
jama tema: ,,Kas yra stereotipai, kaip jie
paveikia visuomenés nuomone?“ Mo-
kymo metodas ,Ziniy ratelis“ (zr. Ugdy-
mo metodai). Mokiniai perzidri interneto
portalo ,Bernardinai.lt” parengtos laidos
~Medijy rastingumas. Vienpusiskos isto-
rijos arba kaip gimsta stereotipai” laidg
ir atsako j klausimus: Kas yra stereoti-
pai, kaip jie susidaro? Kokie stereotipiski
vertinimai labiausiai ZeidZia jus asme-
niskai? Ar jie bent kiek pagrjsti? Kokj
teigiamqg ir kokj neigiamg poveikj jie
daro? Kaip pakenkiame tiems zmonems,
kuriuos vertiname stereotipiskai? Kaip
vaizduojamos etnines mazumos? Kodel
susiklosto tokia vaizdavimo tradicija,
kaip ji paveikia visuomenes nuomone?

Tolesnei diskusijai siGloma perzitreti
Teksaso asociacijos pries lytine prievar-
tg parengta socialine reklamg apie ste-
reotipy jveikimg ,Break the Box TAASA
Campaign - Revised Version“ (angly k.).
Klausimai aptarimui: Kokie stereotipai
pavaizduoti ir kaip reklamos autoriai
siulo juos jveikti? Ar pavyko pranesimo
kdrejams esmine Zinig perteikti efekty-
viai, jtikinamai? Kodel?

3. Diskusija ,Zurnalisty 2-ajame rate-
lyje“: ,,Kokie yra vyro ir moters stereo-
tipiniai jvaizdziai ir kaip jie veikia tar-
pusavio santykius?“ Mokymo metodas
,Ziniy ratelis” (zr. Jvadas. Ugdymo meto-
dai).

Priminkite, kad zurnaluose, televizijos
ekranuose, internete pateikiami motery
ir vyry jvaizdziai formuoja pozilurj j save
ir prieSingg lytj. Asmens lyciy stereoti-
pai daro jtakg tam, kaip mes suvokia-
me tikrove, tadiau juos atpazine su kitu
Zmogumi bendraujame kaip su unikalia
batybe, o ne kaip su asmens lyties ste-
reotipu.

Sidloma pasitelkti laikrascius, zur-
nalus ir lyginti, kaip vaizduojami vyrai,
moterys, kokiame kontekste. Taip pat
sidloma mokiniams perskaityti S. Usti-
laités straipsnio Lyciy stereotipy (per)
karimas reklamose, masinéje kultaroje
iStrauka (1 priedas). Klausimai diskusijai:
Kaip pristatomas ,vyriskumas” ir ,mo-
teriskumas*“? Kokios savybes budingos
moterims, kokios — vyrams? Kokig zinig
perteikia toks vaizdavimas? Kokj povei-

—
"http://www.bernardinai.lt/tv/laida/1146/
mediju-rastingumas-vienpusiskos-istori-
jos-arba-kaip-gimsta-stereotipai

¢ https://www.youtube.com/watch?v=C-
WvXallL5U4
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kj tai daro skaitytojui, kaip formuoja jo
poZzidrj j lyciy vaidmenis? Kaip formuoja
tarpusavio santykius?

Diskusija ,Zurnalisty 3-iajame rate-
lyje“: ,Kaip kuriami rasiniai ir etniniai
stereotipai? Kokius rasinius ir etninius
stereotipus stengiasi sulauzyti vaizdo
jraso kurejai?“ Mokiniai perziuri inter-
neto portalo ,Bernardinai.lt® parengtos
laidos

ir atsako j klausimus: Kaip
kuriami rasiniai stereotipai? Kaip jie pa-
veikia zmoniy mgstymag ir elges;?

Pazilrekite Lietuvos 7Zmogaus tei-
siy centro sukurtg vaizdo jrasg

apie rasiniy stereotipy

lauzyma.

Diskusijoje atkreipkite demes;j j zinios
autoriy, veikejus, dalyvaujancius laidoje,
Jy reakcijas, elgesj: Kaip ziarovas ragi-
namas reaguoti j elektronines patycias,
siuo atveju kitos rases zmogaus atzvil-
giu? Kaip elgtumetes Jus?

Apibendrinamoji uzduotis po disku-
sijos. Skiriama uzduotis, kad mokiniai
galety praktiskai pritaikyti per diskusijg
iSgirstas mintis ir Zinias apie stereotipy
jtaka visuomenei ir tarpusavio santy-
kiams.

Tiriamoji uzduotis. Pasirinkite rekla-
ma3, kurioje vaizduojami vyrai ir mote-
rys. Naudodamiesi lenteleje pateiktais

klausimais patyrinékite ir nustatykite,
koks yra vyro ar moters vaizdavimas:
stereotipinis ar ne? (1veiklos lapas).

Karybiné uzduotis. Pasitelke pavyz-
dzius iS spaudos, mokiniai pagalvoja:
Koks rezultatas baty apkeitus vyry ir
motery vaidmenis? Kq galima pavaiz-
duoti kitaip? Mokiniams sitloma paeks-
perimentuoti ir sukurti savo reklamas —
i$ keliy reklamos pavyzdziy, esanciy
spaudoje, permontuoti, nufotografuoti
ar nufilmuoti vyry ar motery stereotipus
permastancias reklamas. Darbo grupe-
liy veiklos rezultatai pristatomi ir apta-
riami.

Karybiné uzduotis. Pasitelkus popu-
liary TV serialg, mokiniams pasitloma
aptarti: Kokius vyry, motery ir etniniy
mazumy atstovy vaidmenis jis prista-
to? Ar perteikiami akivaizdus stereoti-
pai? Kodel stereotipai atrodo tokie bati-
ni? Mokiniai paraginami sukurti siuzety
vienai serijai, kur baty perteikiami as-
mens lyciy lygiavertiSkumo ir pagarbos
kity rasiy atstovams principai.

"http://www.bernardinai.lt/tv/laida/1146/
mediju-rastingumas-vienpusiskos-istori-
jos-arba-kaip-gimsta-stereotipai

¢ https://www.youtube.com/wat-
ch?v=gNX1256eVw8&t=152

MOKINIUY
PASIEKIMY
VERTINIMAS

Darbo grupiy karybiniy darby
jvertinimas pagal kriterijus (0 -
néra / neatitinka, 1 — i3 dalies, 2 — vi-
siskai atitinka):

Atpazintas ir pasirinktas tipinis
stereotipinis reklamos siuzetas ar
situacija.

Jvardyta problema, kylanti is ste-
reotipy daromos jtakos visuomenei
ir tarpusavio santykiams.

Pagarbus motery ir vyry, etniniy ir
rasiniy mazumy vaizdavimas.

Pasillytas problemos sprendimo
budas.
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1 VEIKLOS LAPAS

Reklamos analize

Reklaminio siuzeto aprasas / nuoroda

Kas? Koks vaidmuo priskiriamas asmeniui — jis ekspertas,
Jmones atstovas ar privatus asmuo? Sporto zvaigzde ar
santykiy zinovas?

Kur? Kokioje aplinkoje asmuo vaizduojamas, aprasomas ar
fotografuojamas? Darbe, virtuveje, namuose, sporto saleje?

Kaip? Asmens vaidmuo — aktyvus ar pasyvus, tai jvykiy
kdrejas ar pasyvus stebetojas, dalyvis? Koks fotografavimo,
filmavimo kampas pasirinktas, koks planas — arti / toli?
Kokia veido israiska — Sypsena, santUrumas, nerimas?

Koks planas — arti / toli? Kokia veido israiska — Sypsena,
santdrumas, nerimas?

ISvados

Pasitlymai, kaip iSvengti stereotipinio vyro ar moters vaiz-
davimo (jei jis yra)
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1 PRIEDAS

ISTRAUKA

Paskutiniu metu reklama jtvirtino moters,
kaip prekes ir seksualinio objekto jvaizd]. Mo-
teris yra tapatinama su produktu, kurj norima
parduoti, ar dar geriau — atsikratyti.

Naujai masines kultdros kuriamas stereo-
tipas siekia jtvirtinti moterj kaip daiktg, preke,
seksualinj objekta. Pavyzdziui, reklamuojamo
Sokolado ,Kartna“ skonis yra tapatinamas
su aistra. Reklamoje vaizduojami gana atviri
vyro ir moters santykiai. Pagrindinis herojus
yra vyras, kuris, paragaves Sokolado, paly-
gina jo skonj su moterimi. Vadinasi, velgi yra
Jjtvirtinamas moters, kaip prekes, kuri tekai-
nuoja vos porg lity, jvaizdis. Vel parodoma,
kad moteris yra grazi, seksuali, bet uz to nie-
ko daugiau neslypi, be dailaus kuno ji neturi
daugiau jokiy savybiy ir jokios vertes bei sa-
vigarbos.

Vis stipriau jtvirtinamas moters kaip zmo-
nos, mamos, namy Seimininkes stereotipas,
kuri visada zino, ko nori jos Seimos nariai,
kada ir kuo serga bei kokiy vaisty jiems reikia
paduoti. Reklamuojant buitine technikg, tokig
kaip dulkiy siurbliai, skalbimo masinos ar Sal-
dytuvai, taip pat ir jvairias skalbimo ir plovimo
priemones, moteris dazniausiai vaizduojama
namy aplinkoje. Ji nuolat valo grindis, kilimus,
virtuve, skalbia, gamina maistg, isleidzia vai-
kus j mokyklg, o vyrg j darbg. Ji niekada neat-
rodo pavargusi, visada energinga ir linksma.
Sis per amzius susiformaves pozidris j moter;
kaip ] namy Seimininke, nuolat palaikomas ir
nesvarbu, ar moteris turi papildomos veiklos
ar ne. Toks pateikiamas moters jvaizdis, dar
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labiau jtvirtina nuomone, jog moters niekada
negali ir net neturi teises pavargti, ji visada ir
visur laiku spéja, jos pagrindineé pareiga — ru-
pintis namais ir Seima.

Ne taip seniai atsirado moters — verslinin-
kes jvaizdis. Ji vaizduojama kaip jauna, grazi,
elegantiska, rimta, kazkur skubanti moteris.
Pavyzdziui, dezodoranto ,Rexonos” rekla-
moje, jauna moteris skuba j darbg ir ji pasiti-
ki savimi vien tik del to, kad nejauciamas jos
prakaito kvapas ir nera matomos jo zymes
ant ruby, kol ji per puse miesto bego j darbo
susirinkimg. Susidaro jspudis, kad jos sekme
priklauso ne nuo turimy protiniy sugebejimy,
o tik dél idvaizdos. Cia vél moteris vertinama
pavirsutiniskai. Be to, atsizvelgus ] tai, koks
vyry skaicius dalyvauja susirinkime, parodo-
ma, kad moteriai nera kg veikti aukstesnese
pareigose, kurias paprastai uzima vyrai. Bet
kita vertus, galbUt norima pasakyti, jog mote-
ris vis delto gali dirbti su vyrais ir atlikti gana
neblogas darbines pareigas, toks dvipras-
miskumas leidzia suprasti, kad iki Siol vyksta
kova tarp vyro ir moters del lygiy galimybiy
dirbti jvairiose sferose.

.Magne B6" vitaminy reklama irgi paro-
do dirbancig moterj, taciau parodoma ir kitg
puse — moteris nera pasiruosusi dirbti, pa-
breziamas jos silpnumas — vos tik pradejus
dirbti, atsiranda stresas, irzlumas, perdetas
jautrumas, su kuriuo moteris nepajegi susi-
tvarkyti. PerSasi nuomone, kad moteris negali
susidoroti su sunkesniais darbais ir nera su-
kurta darbui, ypac tam, kuris reikalauja daug
protiniy sugebejimy.

Vyrai reklamose nedominuoja taip smar-
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kiai kalp moterys ir jy klnai nera taip daznai
demonstruojami. O jei kGnas ir yra demons-
truojamas, tai nera tapatinamas su preke. Vy-
ras dazniausia yra rodomas kaip stiprus, rau-
meningas, atletisko kdno sudejimo asmuo.

Ta puikiai parodo gerai zinomos ,Gilette”
produkcijos reklamos ar sena ir pazjstama
.Marlboro® cigareciy reklama. .Gilette" re-
klamoje labiau akcentuojamas vyro kdnas ir
iSvaizda. Joje vyrai blna stiprus, pasitikintys
savimi, atletiski. Tuo tarpu ,Marlboro” rekla-
moje pabreziamos vyro fizines galimybes.
Jis yra stiprus, drasus, galintis sutramdyti
net laukinj zirgg. Tuo parodomas vyro pra-
nasumas ir galia. Taigi galima teigti, kad per
amzius susiformaves toks vyro stereotipas
gyvuoja ir yra palaikomas iki Siol.

Pastaruoju metu vyras yra skatinamas ra-
pintis savo vaiku, padeti motinai aukleti vaikg
nuo pat mazy dieny, pasiimti tevystes atos-
togy — tg sako jau gerai pazjstamas Sukis 18
plakaty — ,Tevyste veza"

Kol kas to dar negalima pavadinti stereoti-
pu, nes vyro kaip tevo jvaizdis dar kuriamas.
GalbUt jau daugelis vyry pripazjsta savo vai-
dmenj Seimoje kaip tevo, taciau visuomeneje
toks jvaizdis dar nera jsitvirtines. Vyrai, kurie
nori pasirtpinti savo vaikais ir pasinaudoti
tokia galimybe, daznai susiduria su kliGtimis
darbe ar kitokioje aplinkoje ir kity akivaizdoje,
bei jau akivaizdoje nusistovejusiy stereotipy,
kurie nuolat kartoja, kad moteris turi auginti
vaikus, o vyras — islaikyti Seimg, jie tarsi pra-
randa savo ,vyriskumg”ir kiti vyrai gali to ne-
suprasti. Del to gali nukenteti ne tik vaikas, bet
ir pats vyras, nes jis visuomenes akyse priva-

lo bUti stiprus, drgsus, nerodyti savo jausmy,
1Slikti Saltakraujiskas. Visus savo jausmus
vyras privalo slepti ir svarbiausia neissakyti
Jy, 0 Jei yra galimybe — emocijas islieti fiziskal.
Toks stereotipas ateityje neleidzia vaikui su-
sitapatinti su tevu, kuris jam tapty pavyzdziu,
parodyty, kaip svarbu reiksti savo emocijas ir
jausmus zodziu, kad svarbu ne tik veikti, bet
ir kalbetis.

Doc. dr. S. USTILAITE. Ly¢iy stereotipy (per)
karimas reklamose, masinéje kultaroje //
Vaiky ir jaunimo rengimo Seimai programy
rengimas. Mokomoji metodine priemone. Vil-
nius, 2007, p. 15.
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TEMOS
AKTUALUMAS

Propaganda nera laikomi atsitikti-
niai jtikinéjimai, su kuriais susiduriame
kasdienese situacijose, propaganda yra
organizuota, institucionalizuota jtikine-
jimo forma, kuri siekia ne tik jtikinti, bet
ir formuoti Zmogaus jsitikinimus. Ko-
mercine reklama, vieSieji rysiai, partijy,
vyriausybes ar parlamento pastangos
komunikacijos priemonémis veikti pilie-
¢ius gali buti latkomi propaganda.

ISaugus ir intensyvejant uzsienio Saliy
informaciniam puolimui prie$ Baltijos
Salis, savigyna nuo destruktyvaus jtiki-
néjimo tapo svarbia suvereniteto dalimi.
Mat didejanti jvairiausiy propagandos
formy pletra, techniniy jtikinejimo for-
my tobuléjimas vis labiau, intensyviau
pazeidzia valstybin] saugumg ir laisve.
Todel labai svarbu iSmokti atpazinti pro-
pagandiniais tikslais naudojamas ma-
nipuliavimo priemones bei moketi joms
atsispirti.

METODINIAI
SIULYMAI

Si pamoka skirta pilietiskumo pagrin-
dy, etikos, lietuviy kalbos ir literatdros
mokytojams. Per istorijos pamokas gali
bdti nagrinejami Soviety Sajungos ir
nacistines Vokietijos vykdomos propa-
gandos pavyzdziai aptariant juos Siais
aspektais: kokia siunc¢iama pagrindine
Zinia, kiek ji pastebima, suprantama,
Jsimenama, jtaigi, masiska. Per geogra-
fijos pamokas mineétais aspektais gali
bati aptariamos dabartiniy nedemo-
kratiniy valstybiy skleidziamos propa-
gandos zinutés. Per meny pamokas su
mokiniais taip pat gali buti nagrinejama
ir vertinama propagandos jtaka, daroma
per populiarigjg kultara.

TEORJNE
MEDZIAGA

Kas yra propaganda?

Pats terminas ,propaganda” kiles is
lotyny kalbos Zodzio propago, kuris
reiskia ,skleidziu, platinu” (Tarptautiniy
Zodziy Zodynas, 2000). Pirmiausia Sis
Zodis reiske tiesos, neabejotinos infor-

macijos sklaidg. Propaganda yra sgmo-
ningas, metodiskas ir nuoseklus asme-
ny jtikinéjimas, siekiant juos priversti
atlikti tam tikrus veiksmus, formuoti jy
mastymg ir tapatybe, elgesio formas ir
vertybes. Propaganda artimai susijusi
su jsakymo, jtikinejimo, manipuliacijos,
agitacijos, reklamos, viesyjy rysiy fe-
nomenais ir reikalauja gebejimy, butiny
Jjtikinti asmenis, juos ugdyti, formuoti jy
Jsitikinimus ir mastyma.

Dazniausiai tyrinétojai propagandg
skirsto j baltaja, pilkaja ir juodaja. Pati
nekalciausia yra baltoji propaganda —
tai vienpusiskos teisingos informacijos
skleidimas, siekiant pakreipti auditorijg
konkrecia linkme. Baltoji propaganda
yra indoktrinacija, socialine reklama,
auklejimas. Pilkoji propaganda dazniau-
siai reiskia teisingos ir klaidingos infor-
macijos sugrupavimg, klaidingy isvady
i$ teisingy fakty pateikimg ir kitokig at-
sargig manipuliacijg Zzmogaus mastymo
trakumais. Pilkajg propagandg sunkiau-
sia susekti, nes ji grindziama vien tik tei-
singais faktais. Pavyzdziui, po 2011 mety
vasario 16-osios patriotiniy eityniy zi-
niasklaidoje buvo pateikti du teisingi
faktai — jvyko patriotinés eitynes ir Kau-
ne buvo suzeistas pakistanietis, — taciau
pateikiama klaidinga iSvada, kad per pa-
triotines eitynes buvo suzeistas pakista-
nietis. Juodoji propaganda yra sgmonin-
gas neteisingos informacijos skleidimas,
padedantis jrodyti propagandisto tiesa.
Ryskiausi juodosios propagandos pa-
vyzdziai aptinkami komunistinéje So-
viety Sajungoije ir nacistineje Vokietijoje.
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Siose Zalyse rezimy priesininkai buvo
melagingai Smeiziami, jiems lipdomos
.bandity”, .burzuaziniy nacionalisty” ir
panasios etiketes, klastojami rinkimy
rezultatai siekiant parodyti visuomenes
parama rezimui.

Siandien propaganda tiesiogiai sie-
jama su viesaisiais rysiais ir reklama.
VieSyjy rysiy pradininkais laikomi Aivis
Lidbeteris Li (Ilvy Ledbetter Lee, 1877-
1934) ir Edvardas Berneis (Edward Ber-
nays, 1891-1995).

Li buvo zurnalistas, aktyviai dalyva-
ves organizuojant jvairaus lygio rin-
kimus. Jis iSkele reikalavima, kad Zur-
nalistai skelbty informacijg tik gave
nepriklausomy liudijimy ir tik pasinau-
doje keletu saltiniy. Jis buvo jsitikines,
kad propaganda ir viesieji rySiai padeda
organizuoti racionalig, argumentuoty
demokratines valstybes komunikacijg,
padeda geriau perteikti norimas idéjas —
ypac Svietimo, demokratiniy rinkimy ir
socialineje srityse.

Dazniausiai propagandos tikslas yra
paveikti Zzmoniy jsitikinimus ir mobili-
zuoti juos veiksmams. Taciau kartais es-
miniu propagandos tikslu, pasak Jozefo
Gebelso (Josef Goebbels, 1897-1945),
tampa tikslas ,uzkariauti mases”.

Siuolaikine propaganda siekia nau-
dotis visomis technologinemis priemo-
néemis, yra labai imli technologinems
inovacijoms, mokslo laimeéjimams.
Propaganda naudoja gandus, spauda,
radijg, televizijg, internety, pasyvias ir
interaktyvias komunikacijos priemones.
Taciau bet koks propagandos praneSi-



mas yra susijes su ideologija ir jtikinéji-
mo tikslais, nepaisant to, kokios Zinias-
klaidos priemones ir technologijos bus
panaudotos.

Kartais informacines atakos yra skir-
tos ne platinti, o naikinti informacijg —
kenkejiskomis programomis sutrikdoma
interneto puslapiy veikla, vykdomas
Snipinejimas. Taciau tai bene akivaiz-
dziausias propagandiniy metody taiky-
mo pavyzdys — Siuolaikine propaganda
pasizymi subtilumu ir taikymu jvairiuo-
se Saltiniuose.

Labiausiai tiketinas scenarijus — pro-
paganda vis giliau skverbsis j Zmoniy
gyvenimus, aktyves kibernetiniai karai'
ir siekiai apsaugoti vertingiausig infor-
macija. Propaganda jau dabar skverbia-
si ] kasdien naudojamus informacijos
perdavimo kanalus. Tad tik nuo Zmoniy
gebejimo atsirinkti informacijg priklau-
sys jos veiksmingumas ar galima zala
(nauda) valstybei.

Kas yra baltoji, pilkoji ir juodoji pro-
paganda?

Baltoji propaganda. Ji yra susijusi su
maksimaliai skaidria ir atvira fakty re-
prezentacija bei su pozityviomis sociali-
nemis programomis, kurios dazniausiai
siejamos su Siuolaikine socialine propa-
ganda, socialine vadyba ir socialine re-
klama. Baltoji propaganda siekia pateikti
jvairiy, nepriklausomy eksperty, atspin-
dinc¢iy pagrindines nuomones, iSvadas.
Taciau Siandien, konkuruojant daugeliui
simboliniy pasauliy, korporacijy, jmoniy

ar organizacijy, nustatyti pozilrio tei-
singumga tampa vis sunkiau, o eksperty
pozilriai tais paciais klausimais vis la-
biau skiriasi. Todel baltgja propaganda
vadinsime ketinimg ir pastangg neis-
kraipyti fakty ir pateikti argumentuotus
paaiskinimus. Dazniausiai baltoji pro-
paganda kalba apie savo Salies, kom-
panijos, organizacijos pasiekimus ir yra
pozityvi (produktg pristatanti ar jj k-
rybiskai palaikanti). Baltgja propagan-
da laikytina ir pozityviy tiksly siekianti
socialine reklama. Pavyzdziui, Lietuvos
Respublika save viesina ir demonstruoja
kaip tiltg tarp Vakary ir Ryty, kur egzis-
tuoja palankus investicijoms klimatas ir
garantuojamas finansinis saugumas. Tai
propaganda, nors ji ir remiasi teisinga
informacija apie nuolatos tobulinamus
transporto koridorius. Panasiai save pri-
stato ir kaimynines Salys: Latvija, Lenki-
ja, Baltarusija.

Pilkoji propaganda. Jos atstovai s3-
moningai susieja patvirtintus faktus su
nepatvirtintais, pateikia tik sau palan-
kig interpretacijg, sgmoningai iskraipo
jvykio konteksty. Pilkoji propaganda
intensyviai taikoma valdomuose infor-
maciniuose, politiniuose ar ekonomi-
niuose konfliktuose. Pilkoji propagan-
da formuoja vienpusj pozilrj j objekta,
formuoja savo propagandinj subjektg ir
tenkina jo lukescius, vengia kritiSkumo.
Tokia propaganda, pavyzdziui, teigia,
kad sava kariuomené visados teisi. Sios
propagandos atstovai vengia lygiaver-
¢io atviro dialogo, demaskavimo, taciau
vis delto nepateikia vienpusio melo, to-

del palieka galimybe keisti savo nuos-
tatas. Pilkosios propagandos pavyzdys
yra ir Jungtiniy Amerikos Valstijy pro-
pagandinis informacijos srautas pries
Irakg antrojo karo su Sia Salimi metu.
JAV remesi nepatvirtintais faktais apie
Saddamo Husseino rezimo s3sajas su
teroristiniu tinklu Alkaida (Al-Qaeda),
prielaidomis apie Irake gaminamus ma-
sinio naikinimo ginklus (atominius ir
bakteriologinius), vengé atviro dialogo
su Sios valstybes atstovais, ignoravo s3-
jungininky kritinius pasisakymus, taciau
vis delto kai kuriuos savo argumentus
grinde neabejotinais faktais ir demons-
travo atvirg motyvacija. ISsamuUs poka-
rio tyrimai parode, kad prielaidos apie
masinio naikinimo ginklus ir rySius su
tinklu Alkaida bei atitinkama propagan-
dine informacija buvo klaidinga. Taciau
buvo jrodyti asmeniniai S. Husseino
ir jo rezimo nusikaltimai pries savo ir
kaimynines tautas, Siurkstis Zmogaus
teisiy pazeidimai. Placiai pilkoji propa-
ganda paplito Rusijos televizijos kana-
luose ORT ir RTV prezidento Vladimiro
Putino valdymo metais, kai bet kokia
informacija apie Puting ir Rusijg buvo
pateikiama pozityviai, net jei tarptauti-
nes organizacijos grieztai kritikuodavo
Rusijg, pavyzdziui, del jos energetinio
Santazo kaimyninems Salims ar del lo-
jalumo Irano vyriausybei. Pilkosios pro-
pagandos metodus taiko ir Aleksandro
Baltarusijos televizija savo negatyviuo-
se reportazuose apie Lietuvg, kuriuose
demonstruojama daugybe neabejotiny
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fakty, taciau jie isSplesiami i$ laiko kon-
teksto, hiperbolizuojami, pateikiami
vienpusiskai, tad yra laikytini pilkaja
propaganda.

Juodoji _propaganda. Ji remiasi s3-
moninga jvykiy bei fakty falsifikacija ir
melu. Juodoji propaganda ypac buvo
paplitusi nacistineje Vokietijoje, kurio-
je buvo taikomi jvykiy inscenizacijos
metodai. Pavyzdziui, nacistai persiren-
ge soviety kareiviy uniformomis nu-
siaubdavo Lenkijos pafrontes kaimus,
taip gasdindami artejanciu komunisti-
niu valdymu ir jo pasekmemis. Juodoji
propaganda remiasi juodosiomis tech-

I

'Kibernetinis karas — kompiuteriniy tinkly ir
interneto naudojimas vykdant karo veiksmus
kibernetineje erdveje. Tai apima informaciniy
ir kompiuteriniy tinkly puolimg / gynyba,
tokio tipo ataky vykdymg / atgrasinima,
neprileidimg priesininkui daryti tas atakas.
Sis terminas taip pat apima atakos prie$
priesininko atitinkamas sistemas sampratg
bei galimybe dominuoti koviniame lauke.

Kibernetine erdve — tai erdve, kuri apjungia
telekomunikacinius, informacinius ir kitus
elektroninius jrenginius, sistemas ir tinklus,
kuriuos charakterizuoja elektromagnetinis
spektras.

Kibernetine ataka — dalis kibernetinio karo,
suprantama kaip operacijos, kuriy tikslas yra
sugriautl, neleisti, suardyti ar net sunaikinti
priesininko informacijg arba informacijos
perdavimg / apdorojima kompiuteriuose,
kompiuteriy ar skaitmeniniuose tinkluose ar
sistemose.



nologijomis. Pavyzdziui, rinkimy metu
oponento vardu iSplatinama informacija
arba inscenizuojami jvykiai, kurie veliau
labai komplikuoja oponento galimybes
buti iSrinktam. Juodoji propaganda ir
juodosios technologijos daugelyje de-
mokratiniy Saliy yra persekiojamos tei-
siskai. Juodajai propagandai priklauso
ir specialiai sukurti labai netikslUs, pro-
vokaciniai palyginimai. 2006 m. rugse-
jo meén. Rusijos prezidentas V. Putinas
viedai palygino Gruzijos prezidentg Mi-
chailg Saakasvilj su vienu ziauriausiy
Stalino padejejy Lavrentijumi Berija, o
tai neabejotinai yra didziulis jzeidimas.
Veliau Rusija rado priezasciy (del sulai-
kyty keturiy Rusijos karininky Gruzijoje,
kurie veliau buvo paleisti) pradeti totalig
Gruzijos blokada.

Medziaga parengta pagal Gintauto
Mazeikio metodinj leidinj ,Propaganda”.
Siauliai, 2006.

Klasé: 9-10
Trukmé: 4-5 pamokos

Mokiniy pasiekimai

® Domisi Lietuvos vieSgja erdve,
joje skiria subjektyvig nuomone ir
objektyvius faktus, nesaliskai teikia-
mga informacijg ir propaganda, jzvel-
gia melg ir manipuliavimg ZodZiais
bei vaizdais, moka jiems atsispirti.

® Atsirenka ir kritiskai vertina in-
formacijg, pateikiama jvairiais in-
formacijos kanalais (laikras¢iy, te-
levizijos, radijo, interneto portaly,
socialiniy tinkly).

® AtpaZzjsta pagrindinius jtakos da-
rymo budus.

Mokymosi uzdaviniai

® Paaiskins propagandos sgvoka ir
gebes j3 iliustruoti konkreciais pa-
vyzdZiais.

® Nagrines propagandos prie$ Lie-
tuva taikinius ir diskutuos, kodel pa-
sirinkti Sie taikiniai.

® Diskutuos apie  propagandos
gresmes nacionaliniam saugumui ir
apie tai, kaip tam pasipriesinti.

MOKYMOSI VEIKLOS

1. Propagandos savokos nagrinéjimas.
Mokiniy klausiama: Kas yra propagan-
da? Kokiy Zinote pavyzdZiy? Mokiniy
mintys surasomos lentoje.

Darbas poromis ar darbo grupemis.
Mokiniai ziGredami vaizdo medziaga
.Mokslo sriuba: apie propagandg aiski-
nasi propagandos sgvoka ir uzpildo pro-
pagandos sgvokos apibrezimo schemg
(1 veiklos lapas). Mokytojui vadovau-
jant klaseje bendrai aptariama uzpildyta
schema bei prisimenamos mokiniy pa-
mokos pradzioje iSsakytos mintys apie
propagandg ir padaromos iSvados, ku-
rios i$ jy teisingos, o kurios klaidingos.
2. Propagandos pries Lietuva taikiniai.
Mokiniams isdalijama 2 veiklos lape
pateikta lentele ,Propagandos pries
Lietuvg taikiniai“. Mokiniai ZiUredami
Aleksandro Matonio vaizdo medziagg
.Lietuvos visuomenes issuakiai informa-
ciniame kare™ pildo 2 veiklos lapg. Vaiz-
do medzZiagg mokiniams rekomenduo-
jama ziureti iki 49 min. 45 sek. Kadangi
vaizdo medziagos transliacijos bendra
trukme yra daugiau nei valanda, sitloma
medziagos perzilrg dalinti j 2 etapus:
1 etapas — nuo 2 min. 00 sek. iki 38 min.
24 sek.; 2 etapas — nuo 38 min. 24 sek.
iki 49 min. 45 sek. Vaizdo medziagoje
mokiniai ras informacijos ne apie visus
propagandos taikinius, todel apie liku-
sius taikinius mokiniai gali pasiskaityti
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ir baigti pildyti 2 veiklos lapg iSsinagri-
neje Dovydo Pancerovo straipsnj porta-
le ., 15min.lt" ,Penki taikiniai Lietuvoje, j
kuriuos siemet taikysis Kremliaus pro-
paganda™. Taip pat papildomos infor-
macijos apie propagandos pries Lietuvg
taikinius galite rasti Lietuvos Respubli-
kos Valstybes saugumo departamento
parengtame dokumente ,Gresmiy naci-
onaliniam saugumui vertinimas™, 2015.
Mokiniams iSnagrinejus Saltinius ir uz-
pildZius 2 veiklos lapg, mokiniai suskirs-
tomi j darbo grupes, kuriose jie aptaria
uzfiksuotus propagandos pries Lietuva
pavyzdzius bei diskutuoja ir susitaria
del bendro grupes atsakymo j klausima:
Kodel propagandai pries Lietuvg pasi-

"https://www.youtube.com/watch?v=o-
TZQAM4BSgo

2 http://mokytojotv.blogspot.lt/2015/05/
aleksandras-matonis-lietuvos-visuomenes.
html

3 http://www.15min.lt/naujiena/aktualu/
karo-zona/5-lietuviski-taikiniai-i-ku-
riuos-kitamet-taikysis-kremliaus-propagan-
da-784-474767 (2015 m. sausio 5 d. 05:52)
http://www.ysd.It/files/docu-
ments/635633000992101250.pdf
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rinkti sie taikiniai? Darbo grupiy atsto-
vas pristato diskusijos rezultatus.

Namy darby uZduotis. Surasti arti-

miausioje aplinkoje, ziniasklaidoje gali-
mas propagandos apraiskas.
3. Trumpa diskusija, namy darby aptari-
mas. Koks propagandos tikslas? Kokias
propagandos apraiskas pastebéjo arti-
miausioje aplinkoje, Ziniasklaidoje?

Diskusija. Mokinai perskaito Audriaus
Musteikio straipsnj portale ,Lietuvos zi-
nios” ,Garsus menininkai viliojami j Ru-
sijos propagandinj karg™.

Klausimai diskusijai: Ar propaganda
kelia gresme nacionaliniam Latvijos
saugumui? Kokias gresmes jzvelgiate?
Ar Latvijos dainininkes poelgis yra pilie-
tiskai atsakingas? Kodel taip manote?
4. Internetinés brigados Lietuvos in-
formacinéje erdvéje. Mokiniai dirbda-
mi porose arba darbo grupese perzidri
Karolio Zikaro pranesimo ,Kibernetine
aplinka Lietuvoje™ vaizdo jrasg ir uz-
pildo 1 veiklos lapg. Bendras uzpildyto
3 veiklos lapo aptarimas ir apibendrini-
mas klaseje. Diskusija: Kaip siejasi inter-
netines brigados ir propaganda?

5. Propagandos grésmés demokrati-
nei visuomenei. Kaip joms atsispirti?
Mokiniai suskirstomi j darbo grupes.
Kiekviena darbo grupe gauna po vieng
I priede pateiktg Saltinj. Uzduotis mo-
kinlams — remiantis Saltiniu jvardyti
propagandos gresme demokratinei vi-
suomenei ir pasitlyti du budus, kurie
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padety atsispirti Siai gresmei. Darbo
grupese pristatymas.

Apibendrinamoji diskusija: Ar propa-
ganda kelia gresme Lietuvos nacionali-
niam saugumui? Kodel?

—
"http://1zinios.It/1zinios/kultura-ir-pramo-
gos/garsus-menininkai-viliojami-i-rusi-
jos-propagandini-kara/199102 (2015-03-25
09:41)

¢ https://www.youtube.com/watch?v=a-
V1lbZCftDo (Zidreta 2014-08-11)

VERTINIMAS

Uzbaikite sakinius:

1. Propaganda — tai

2. Internetines brigados — tai

3. Propagandos pries lietuva taikiniai yra

4. Propagandos pries lietuvg taikiniai
yra Sie, nes

5. Propaganda kelia gresme demokratinei
visuomenei, nes

6. Propagandai galima atsispirti
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1 VEIKLOS LAPAS

Propagandos sgvokos apibrezimo schema

Zala Ypatybés: Kas badinga?

PROPAGANDA

Pavyzdziai

Pagal Harvey F. Silver, Richard V. Strong, Matthew J. Perini. Kaip kiekvienai pamokai pasirinkti tinkama, tyrimais pagrjstg mokymo metoda. Vilnius, 2012.
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? VEIKLOS LAPAS

1lentele. Propagandos pries Lietuva taikiniai

Propagandos taikiniai Iliustruokite pavyzdziais

Lietuvos

istorija

NATO, Europos Sgjunga

Lietuvos valdZia

Kulttra

Kita (jrasykite)

Kaip manote, kodel propagandai pasirinkti Sie taikiniai?
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3 VEIKLOS LAPAS

Internetiniy brigady sgvokos apibrezimo schema

Kam naudingas Koks tikslas? Kas tai yra? Ypatybés: Kas joms biadinga?
jy darbas? Kaip jas atpazinti?

INTERNETINES
BRIGADOS
LIETUVOS

INFORMACINEJE
ERDVEJE

Pavyzdziai

Pagal Harvey F. Silver, Richard V. Strong, Matthew J. Perini. Kaip kiekvienai pamokai pasirinkti tinkama, tyrimais pagrjstg mokymo metoda. Vilnius, 2012.
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1 PRIEDAS

A saltinis

Visuotine propaganda perzengia ziniasklaidos ribas ir jsiskverbia j zmogui itin svarbias
sritis: mokyklg, baznycig, literatlrg, istorijg. Literatlra ir istorija tokiu atveju turi buti
perraSomos ir pritaikomos propagandos tikslams.

Pagal Jacque Ellal. Propaganda the formation of men's attitudes. New York, 1973. Pa-
renge Jarate Vazgauskaite // skrynia.lt

C saltinis

Politines doktrinos propagandg gali padaryti centrine politinio gyvenimo figara. Viena i$
sekmingos propagandos veikimo sglygy yra stiprts mitai ir ideologijos visuomeneje. O
pagrindiniais visuomenes mitais galime vadinti darbg, progresg, laime ir pan.

Pagal Jacque Ellal. Propaganda the formation of men's attitudes. New York, 1973. Pa-
renge Jarate Vazgauskaite // skrynia.lt

E saltinis

Visuomenes issilavinimas propagandai butinas, nes skaitydamas, mokydamasis,
eidamas ] teatrg ar king zmogus gauna didziule ,doze" propagandos, kurios nesugebety
pasisavinti budamas nerastingas. ISsilavines zmogus propagandai reikalingas dar ir
todel, kad buty galima manipuliuoti tam tikrais simboliais, mitais, stereotipais, kuriuos
Zmogus priima ir supranta budamas visuomenes dalimi.

Pagal Jacque Ellal. Propaganda the formation of men's attitudes. New York, 1973. Pa-
renge Jarate Vazgauskaite // skrynia.lt
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B saltinis

Sovietine propaganda buvo pasiekusi tokj lygj, kad sugebedavo rezimo priesus paversti
rezimo remejais. Sovietines propagandos (kaip, beje, ir naciy rezimo) vienas pagrindiniy
tiksly buvo sunaikinti bet kokig opozicine nuomone, kontroliuoti kiekvieng zodj ar net
mint] ir taip uztikrinti paklusnuma, jdiegti baime.

Pagal Jacque Ellal. Propaganda the formation of men’s attitudes. New York, 1973. Pa-
renge Jaraté Vazgauskaite // skrynia.lt

D saltinis

Sekminga propaganda gali bUti tik tuo atveju, kai visuomene yra bent minimaliai kultG-
ringa, t. y. rastinga ar placiau issilavinusi, inteligentiska.

Pagal Jacque Ellal. Propaganda the formation of men’s attitudes. New York, 1973. Pa-
renge Jaraté Vazgauskaite // skrynia.lt






Kokj vaidmenj Siuolaikineje visuome-
néje atlieka tradicinés ir naujosios medi-
jos? Kokig jtakg masines komunikacijos
priemones daro kulttros, pasaulézitros,
socialiniy jprociy, individualiy pomegiy
formavimuisi, stereotipy karimui, kaip
veikia kasdienine tikrove, keicia ver-
tybes, kokig vietg medijy globalizacija
turi pokyciams visuomeneje? Sparciai
iSpopuliaréjusios  socialines  medijos
transformuoja ne tik bendravimo kultu-
ra, taciau tampa pilietiSkumo ugdymo,
demokratiniy idejy sklaidos jrankiu arba
manipuliavimo priemone. Kaip susivokti
Siuose technologijy amziaus virsmuo-
se? Turime atpazinti, kokj poveikj me-
dijos daro visuomenei ir kiekvienam jos
nariui.

Si pamoka skirta pilietiskumo pagrin-
dy, etikos, lietuviy kalbos ir literaturos
mokytojams. Per kity dalyky — istorijos,
meny, informaciniy technologijy — pa-
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mokas su mokiniais taip pat gali bati
nagrinejama ir vertinama medijy jtaka,
daroma per populiarigjg kulttrg, disku-
tuojama del saugaus ir korektisko ben-
dravimo internete ir informacijos apie
asmenis vieSojoje erdveje teikimo ir kt.

Tradicines ir naujosios medijos
Placigja prasme medijos — tai komuni-
kacijos priemones informacijai perduo-
ti. Medijoms priskiriama audiovizualine
produkcija, internetas, Ziniasklaida ir kt.
(Audiovizualiniy medijy zodynas).
Medijos yra masines komunikacijos
priemones, t. y. jos sukurtos pasiek-
ti kiek galima platesne auditorija. Stai
keli pavyzdziai: televizija, radijas, kinas,
laikrasciai, zurnalai, knygos, skelbimy
lentos, internetas ir kt. Medijy sgvoka
apima ir asmenines komunikacijos prie-
mones (mobiliuosius jrenginius ir veiklg
juose — atvaizdy, tekstiniy zinuciy siun-
timag ir pan.), interneto pokalbiy svetai-
nes, tinklarascius, socialinius tinklus.
PrieS porg desimtmeciy Salia tradici-
niy medijy jsivyravusios vadinamosios
~naujosios” medijos — internetas, mobi-
liejitelefonai,skaitmeninekomunikacija—
Zaibiskai persmelke daugumg asmeni-

nio, akademinio, politinio, ekonominio
gyvenimo sfery. Sios naujoves milzinis-
ku mastu iSplete edukacijos, pramogy
pramones pletros galimybes, asmeninés
raiskos ir socialiniy santykiy horizontus,
tapo nepamainomais resursais moksli-
nei tiriamajai veiklai.

Naujosios ir tradicines medijos tapo
musy gyvenimo dalimi. Be abejonés, jos
daro galingg kulttrinj poveikj planetos
Zmonems: medijy produktai informuoja
mus apie tai, kas vyksta pasaulyje, yra
pramogy Saltinis, leidZzia bendrauti su
didesne pasaulio bendruomene. Taciau
kartais jos gali sukelti tam tikrg sukreti-
ma: tokie jvykiai kaip masines komuni-
kacijos priemoniy jsibrovimas j privacig
erdve ar visuomeneje priimty etikos
normy pazeidimas primena Zmonems
apie medijy galig ir skatina tapti labiau
sgmoningais. Svarbu jsisgmoninti, jog
medijoms persmelkiant visg aplinka
verta apmastyti savo santykj su jomis.

Medijy vaidmenys

Medijos atlieka skirtingus vaidmenis
demokratineje visuomeneje:
® renka informacija, apdoroja jg, sistemi-
na, pateikia laikydamosi etikos normuy;
® uztikrina nuomoniy jvairove;
® puoseleja bendrazmogiskgsias verty-
bes, formuoja socialinius jprocius;
® padeda visuomenes nariams ben-
drauti vienam su kitu;
® prisideda prie brandzios visuomeneés
kdrimo;

dantieji, jvairios vieSosios ir privacios

organizacijos, politines, ekonomines
struktlros — atsakingai naudotysi jta-
ka. Medijos informuoja visuomene apie
galimus piktnaudziavimo atvejus, Sitaip
uztikrina skaidrumg;

® suteikia platformg vieSiems deba-
tams, pilietinems diskusijoms, iniciaty-
voms ir palaiko demokratinius procesus;
® skatina kultGrinius mainus;

® padeda saugoti kolektyvine atmintj,
kultUros pavelds;

® iSlaiko pusiausvyrg tarp pilieciy teises
] privatumg ir visuomenes teises zinotj;

® prisideda formuojant asmenin; ir naci-
onalinj tapatumg;

® uztikrina pilieciy teise j saviraiSkos
laisve, Zodzio laisve.

Medijos musy aplinkoje

Medijy produktus naudojame dirbda-
mi, ilsedamiesi, studijuodami, pramo-
gaudami — skirtingos medijos patenkina
skirtingus poreikius. Naujienos i$ viso
pasaulio mus gali sieti kaip pasauling
auditorijg. Globalig auditorijg sieja ir
pramogy kultlra, populiarioji kultara,
kuri seniai perzengé &aliy sienas. Salia
pramogy funkcijos reikia pabrezti ugdy-
mo funkcijg, kuri darosi vis svarbesne,
jos jtaka dideja namuose, mokyklose.
|prastai Zmones yra linke pasirinkti to-
kius informacijos Saltinius, medijy turi-
nj, idejas, kurios sustiprina jy paciy pa-
saulezilry, vertybes, saves supratima.
Knygos, TV, internetas ir kitos medijos
suteikia daugybe informacijos, tad vie-
nu i$ esminiy klausimy tampa jos pati-
kimumas.



Medijos vis labiau praplecia tiek musy
Zinias apie pasaulj, tiek musy patirtj;
vis daugiau Zmoniy jvairias patirtis su-
sirenka per medijas, o ne iSgyvendami,
iSbandydami patys. Medijos formuoja
muUsy pomegius, vartojimo jprocius.

Daznai medijos skatina aktyvy daly-
vavima. Zmonés kartu 7iari TV, zaidzia
zaidimus internete, eina j king. Medijy
vartotojai (ziGrovai, klausytojai, skai-
tytojai) per jvairias medijas, kanalus,
programas gali jaustis vienijancios ben-
druomenes dalimi. Socialiniai tinklai
kei¢ia Siuolaikine bendravimo kultara.
Medijos gali buti pasitelkiamos siekiant
atnesti teigiamy demokratiniy pokyciy,
taciau gali tarnauti kaip ggsdinimo, pro-
pagandos jrankis. Plesdamos galimybes
bendrauti nuotoliniu budu ar jaustis di-
desnés skaitmenines bendruomenes
dalimi, jos didina socialine atskirt] tarp
aktyviai besinaudojanc¢iy medijomis ir
ty visuomenes nariy, kurie neturi prie-
jimo ar informacinio rastingumo gebe-
jimy.

Kiekvienas zmogus turi savo santy-
kj su medijomis, kuris apima diskusijas
apie medijy pateikiamg informacija, tu-
rinio pasirinkimg, vartojimo jprocius —
kitaip tariant, medijy ir informacinio ras-
tingumo jgudzius. Sis santykis padeda
mums uzmegzti tam tikrg ,dialogg” su
medijy tekstu — lyginame jj su savo turi-
momis patirtimis, pozitriu.

Medijos veikia ir darbo rinka: Sioje
sferoje nuolat sukuriamos naujos darbo
vietos, daugelyje jstaigy auga informa-
cijos vadybos svarba.

MEDLJY IR INFORMACINIO RASTINGUMO UGDYMAS | MEDIJ| VAIDMUO VISUOMENE JE

Medijos ir populiarioji kultara

Populiarioji kulttra, smarkiai paveik-
ta masines komunikacijos priemoniy,
persmelkia musy kasdienj gyvenima.
Anksciau Ziniasklaida labiau orientavo-
si j ziniy, informacijos pateikimg, taciau
plec¢iantis vartotojiSkumui vis labiau
iSkilo pramoginis formatas. Pastarai-
siais deSimtmeciais didelis demesys cia
skiriamas pramogoms. Tai susije ir su
globalizacija, nes daugelis pramoginiy
produkty skirti tarptautinei rinkai (pa-
vyzdziui, jvairQs realybés, talenty Sou).

Populiariosios kultUros atstovai kur-
dami savo jvaizdj prisiima tam tikrus
vaidmenis ir siunc¢ia daugybe skirtingy
zinuciy apie kultdros vertybes. Jie gali
skatinti sakyti tiesg, uztusuoti ar iSrys-
kinti socialines problemas, pateikti kon-
krety pavyzd] apie tai, kas turety buti
laikoma vertybe. Vienas populiariosios
kultUros bruozy — vartotojai lengvai su-
sitapatina su jos herojais bei jos propa-
guojamomis vertybemis, perSama min-
tis, kad pats gali tapti Zvaigzde ar bent
jau visapusiskai vadovautis zvaigzdziy
pavyzdziu. Taciau populiarioji kultUra
neturety buti pagrindine elgesio ir pa-
saulezidros mokytoja. Populiariosios
kultUros pavyzdzius verta analizuoti kri-
tiskai ir atskirti jvaizdj nuo jj jkdnijancio
asmens.

Medijos ir stereotipai

Medijos, atspindedamos pasaulj, neis-
vengiamai jj supaprastina. Ziniasklaida
negali perteikti viso situacijos konteks-
to, todel naudoja atrankos ir supaprasti-

nimo metodus, o tai atveria kelig stereo-
tipams formuotis.

Tarptautiniy zodziy Zodyne stere-
otipas apibreziamas kaip visuome-
nés sgmoneje funkcionuojantis supa-
prastintas, schematizuotas, emociskai
nuspalvintas kokio nors objekto vaiz-
dinys. Kitaip tariant, tai pavirsutiniskas
reiskinio vertinimas, grupei zmoniy lyg
Juzklijuota etikete”. Stereotipai daznai
kelia jtampas visuomeneje, skatina nei-
giama nuostatg pries kai kurias zmoniy
grupes ir net veikia musy elgsenga. Nors
visi stereotipai yra apibendrinimas, ne
visi apibendrinimai yra stereotipai. Ste-
reotipai dazniausiai bdna itin supapras-
tinti jsivaizdavimai, placiai paplite kai
kuriose visuomenese. Tai tarsi kultri-
nés mitologijos, egzistuojancios tam ti-
kroje visuomeneje, atkartojimas.

Medijos pristato jvairiy socialiniy vai-
dmeny modelius, daro jtakg bendroms
socialinio elgesio kategorijoms: nuo sti-
liaus, laisvalaikio, pomegiy elementy iki
muUsy poziurio j kitas tautas ir kity zmo-
niy pozilriui ] musy tautiecius, grupuo-
dama pagal demografines ir kultirines
charakteristikas. Socialiniai santykiai i3
dalies netgi yra palaikomi nusistovejusio
supratimo arba stereotipy, kuriuos apie
Zmoniy grupes formuoja medijos. Ypac
ryskus medijy vaidmuo formuojant
nuomone apie ly¢iy vaidmenis. Atlikta
nemazai tyrimy, analizuojanciy medijy
pristatomus motery ir vyry jvaizdzius,
ypac televizijos programose ir reklamo-
se. Nors pastebima tam tikry pokyciy,
vis delto populiariausiu laiku televizijos

laidose vyrai vaizduojami dazniau nei
moterys. Sios yra jaunesnés nei vyrai ir
paprastai atlieka pagalbininkiy vaidme-
nis — pvz., daznai populiarios programos
vedéjas yra vyras, o jam talkina simpa-
tiskos, seksualios merginos. Taip pertei-
kiamas tam tikras vertybinis poziuris.

Taip pat labai paplite rasiniai ir etni-
niai stereotipai, kurie galioja nepaisant
deSimtmecius trukusiy pastangy juos
iSrauti, pradedant judejimu uz Zzmogaus
teises, baigiant dabartinemis iniciatyvo-
mis propaguoti multikultGrizma.

Stereotipai lengviau priimami tais
atvejais, kai medijy vartotojas neturi as-
menines patirties apie jy skleidziamg zi-
nig. Kad sugriauty stereotipus, Zmogus
turi susipazinti su kity medijy teikiama
informacija, ugdyti kritinio mastymo
gebejimus ir analizuoti alternatyvas.
Taip pat svarbu naudotis medijomis lau-
Zant stereotipus.

Detalesniam jsigilinimui ] medijy ir
stereotipy santyk] galima pasinaudoti
pamokos ,Medijos ir stereotipai”’ me-
dziaga.

Medijos — istorinio paveldo ir nacio-
nalinio tapatumo saugotojos

Medijos vaidina svarby vaidmenj for-
muojant tautine tapatybe, stiprinant na-
cionaline vienybe. Medijy jtaka kultarai
vis auga.

I
'https://sodas.ugdome.lt/metodiniai-doku-
mentai/perziura/2988
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.Galima sakyti, jog internetas tapo
muUsy atminties tesiniu ir saugykla. Kas-
dien naudodamiesi paieskos sistema
Google vis maziau stengiames jsiminti
ir savo atmint] deleguojame narsyklei.
Ji tampa tarytum bendromis musy visy
smegenimis. Taip internetas pasidare
svarbia istoriniy bei asmeniniy fakty
ir pasakojimy saugykla, kuri formuoja
musy kultdrine ir individualig atmintj,
formuoja musy asmeninj ir nacionali-
nj tapatuma® (norintiems gilintis iSsa-
miau sillome pazitreti Kosto Kajeno ir
Monikos Midverytes parengtg portale
.Bernardinai.lt” skelbiamg vaizdo jrasa
.Medijy rastingumas. Nacionalinis tapa-
tumas ir medijos™).

Socialiniai tinklai - pilietiSkumo ug-
dymo platforma

Tinklo auditorija nebéra pasyvus skai-
tytojas ar narSytojas, bet imasi aktyvaus
vaidmens jvairiose diskusijose, kuria tu-
rinj, dalijasi, komentuoja. Tad butent ia,
tapdami skaitmeninés bendruomenes
nariais, galime atrasti naujy socialiniy
galimybiy.

Pastaraisiais metais sparciai iSpopu-
liareje socialiniai tinklai laikomi nau-
dingu ir nepakei¢iamu naujieny Salti-
niu, bendravimo priemone, kuri padeda
greitai gauti jvairios informacijos, ska-
tinti pilietinj sgmoningumgy, diskusijas,
plesti kulttrinj akiratj. Lietuvoje tai labai
paveiki priemone paskleisti Zinig greitai,
norint pakviesti dalyvauti akcijoje, ren-
kant parasus peticijoje ar kvieciant j ren-
ginius, dalijantis nuomonémis.
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Tad socialines medijos, pavyzdziui,
Facebook, Instagram ar kt. naudojamos
ne tik dalytis informacija su draugais —
skelbti nuotraukas ar atnaujinti profilio
buseng, taciau tapo nepamainoma prie-
mone ir politikams skleisti savo vizijg,
jvairioms institucijoms pranesti apie
savo veikla. Ziniasklaidos priemones,
transliuodamos savo zinias, taip pat la-
bai aktyviai naudojasi socialiniais tin-
klais.

Socialiniai tinklai padeda greitai, ope-
ratyviai pateikti naujausig informacija
¢ia ir dabar. Kaip Zinoma, jie tapo vie-
nu svarbiausiy varikliy skleidziant Zinig
apie demokratinius judejimus, sukelu-
sius ,Araby pavasarj”. Socialiniai tinklai
padeéjo ne tik bendrauti judéjimo daly-
viams tarpusavyje, pranesti apie rengi-
nius, demonstracijas, bet ir informuoti
pasaulj.

Socialiniai tinklai gali tapti propa-
gandos jrankiu

Taciau socialiniai tinklai gali tapti pro-
pagandos jrankiu. Su socialinemis me-
dijomis Artimuosiuose Rytuose susijusi
kita tendencija — pasiskelbusios Islamo
valstybes informacijg skleidzia per zi-
niasklaidg, ypac socialinius tinklus. Is-
lamo valstybes (jungtines Irako ir Sirijos
ISIS organizacijos) teroristai naudoja so-
cialines medijas kaip propagandos jran-
kj. Tad ¢ia kyla klausimai: Ar dera zinias-
klaidos priemonems rodyti tokius ISIS
platinamus vaizdo jrasus, nuotraukas,
kuriose rodomi susidorojimai? Ar tai
padeda demokratijos sklaidai, ar séja

baime ir propaguoja teroristines organi-
zacijos ideologijg?

Ziniasklaida, saviraigkos laisvé ir de-
mokratija

Ziniasklaida, saviraigkos laisvé ir de-
mokratija. Ziniasklaida suteikia Zmo-
nems informacijg, kad jie laisvai ir
savarankiskai galety susidaryti savo
nuomone jvairiais klausimais. Kartais
susiduriame su dilema: ar saviraisSkos
laisve, noras informuoti turi ribas, kas
jas apibrezia?

PrieS keletg mety iskilo WikiLeaks
fenomenas. WikiLeaks organizacija
skelbési siekianti sukurti teisingumg ir
ginti saviraisSkos laisve publikuodama
jslaptintus duomenis. Viena vertus, tai
leido visuomenei suzinoti apie neteise-
tus veiksmus, tac¢iau kita vertus, sukele
gresmes JAV kariy, kurie kaunasi uzsie-
nio teritorijose, saugumui bei visuome-
nes pasitikejimui savo valstybes parei-
gunais, kity valstybiy pasitikejimui JAV
kaip partnere.

E. Snowdeno atvejis. Informaciniy
technologijy specialistas E. Snowdenas
turejo priejima prie slaptos JAV Nacio-
nalinio saugumo agenttros (NSA) in-
formacijos. 2013 m. jis su slaptais do-
kumentais i$ tuometines savo tarnybos
vietos iSvyko j Honkongg ir pradejo vie-
Sinti informacijg apie NSA sekimo pro-
gramas. Jo atskleisti duomenys visame
pasaulyje sukele pasipiktinimg del JAV
Snipinéjimo masty.

Tiek WikiLeaks, tiek E. Snowdeno
vykdyty jslaptinty dokumenty pavie-

Sinimo atveju kyla klausimai: Geros ar
blogos jtakos tai turéjo demokratijai?
Kiek jy veikla pasitarnavo demokratijai?

|
"http://www.bernardinai.lt/tv/laidu-ci-
klas/mediju-rastingumas#laida/1178/
mediju-rastingumas-nacionalinis-tapatu-
mas-ir-medijos
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1. Nusakyti demokratines Ziniasklaidos
principus ir paaiskinti nepriklausomos
Ziniasklaidos vaidmen] demokratineje
valstybeéje.

2. Atsirinkti ir kritiskai vertinti informa-
cijg, pateikiamg jvairiais informacijos
kanalais (laikrasciy, televizijos, radijo,
interneto portaly, socialiniy tinkly).

3. Paaiskinti, kas yra mastymo stereoti-
pai ir kaip jy iSvengti.

4. Apibludinti, kas budinga Siuolaikinei
kultdrai ir Siuolaikinei visuomenei, ais-
kintis, kurios vertybes yra pastovios, o
kurios kinta. Vertinti populiariosios kul-
tdros pozityvius ir profesionalius aspek-
tus ir jzvelgti galimas pavirsutiniSkumo
apraiskas.

1. Mokiniai pasidalys savo patirtimi ir
iSklause praneSimo paaiskins, kokj vai-
dmenj medijos atlieka keiciantis visuo-
menes socialiniam ir kultGriniam gyve-
nimui.

2. Diskutuos, isklausys kity ir argumen-
tuos, kodel medijos ir socialiniai tinklai
gali daryti teigiamg arba neigiamg po-
veikj: ugdant pilietiSkuma, saugant na-
cionalinés tapatybes pavelda, skatinant

m MEDLJY IR INFORMACINIO RASTINGUMO UGDYMAS | MEDIJ| VAIDMUO VISUOMENE JE

arba stabdant demokratinius procesus
visuomeneje, skleidziant stereotipus ir
galimg propaganda.

3. Sukurs jtikinamo pobudzio straips-
nj, lankstinukg arba vaizding pateik
ir parodys, koks reikSmingas medijy
vaidmuo Siuolaikineje visuomeneje bei
koks blty gyvenimas be jy.

Mokytojui reikalingos IKT priemo-
nes pristatyti vaizdine pateiktj (1 prie-
das). Diskusijy grupéms reikalingi keli
kompiuteriai arba iSmanieji telefonai su
interneto prieiga vaizdo medziagai per-
Zidreti. Jsivertinimui turi bati pateikta
dalijamoji medziaga spausdinta arba
elektroniniu formatu (2 priedas).

1. Pamokos pradzioje praSoma jsivaiz-
duoti, kad puse klases mokiniy namie turi
visas Siuolaikines informacines priemo-
nes, o kita dalis klases gyvena nuosalia-
me kaime ar net didmiescio bute, taciau
neturi nei televizoriaus, nei kompiuteriy
su interneto prieiga, nei iSmaniyjy tele-
fony, nei spaudos, nei radijo imtuvy. Uz-
duodami atvirojo tipo klausimai: Jei turite
visas informacijos priemones, kokias
medijy pateiktas aktualias temas nore-
tumete aptarti su klases draugais ir Sei-
mos nariais? Kada suvokiate ir jauciate,
kad esate didesnes auditorijos (pvz., vi-
sos salies ZiGrovy) dalis? O jei neturite
prieigos prie Siuolaikiniy informacijos
priemoniy ar reikalingy jgudZiy jomis
naudotis, kokias gresmes, jlisy nuomo-
ne, kelia skaitmenine atskirtis? Jei netu-
rite prieigos prie interneto, kokiy paslau-
gy negaunate, kokia informacija tampa
neprieinama? Kaip uztikrinti informa-
cijos prieigq visiems ir kodel tai svarbu
galvojant apie pokycius visuomeneje?

2. Teorines medziagos vaizdiné pateik-
tis. Mokytojas pristato (10-15 min.) pra-
nesimg ,Medijy vaidmuo visuomeneje”
(zr. 1 prieda), i$ kurio mokiniai gaus in-
formacijos, reikalingos tolesnei disku-
sijai. Jvardijamas diskusijos tikslas: iSa-
nalizuoti ir visapusiskai jvertinti medijy
vaidmenis ir jtakg jvairioms visuomenes
gyvenimo sritims.

3. Mokiniai suskirstomi} 5 darbo grupes
—1,2,3,4ir 5 zurnalisty ratelj. Taikomas
mokymo(si) metodas ,Ziniy ratelis” (Zr.
Ugdymo metodai).

Diskusija ,Zurnalisty 1-ajame rately-
je“: Kokios laidos pacios populiariau-
sios ir kas lemia jy populiaruma? Dis-
kusija organizuojama pagal mokymo(si)
metoda ,.Ziniy ratelis” (zr. Ugdymo me-
todai). Mokiniy darbo grupé nagrinéja
poteme Medijos ir populiarioji kultdra
(Zr. Teoriné medziaga). Uzduodami
jvadiniai klausimai, kurie paskatins dis-
kusijg ir pades nenukrypti nuo temos:
Kokias Zinote pramogines laidas, ku-
rios populiarios tarptautiniu mastu, yra
parengtos pagal tg patj modelj? Kokios
lietuviskos pramogines programos ga-
lety bati joms atsvara ir ne maZiau po-
puliarios?

Mokiniai kvie¢iami paziGreti Marijono
Mikutaviciaus atliekamos dainos ,AS ti-
krai myliu Lietuva” vaizdo jrasg'ir atsako
] klausimus: Kokios vertybes pristato-
mos? Kiek prie zinios veiksmingumo
prisideda, kad jg perduoda Zinomas at-
likejas? Ar tai daro poveikj, ar sustiprina
Ziturovo nacionaline tapatybe?

"https://www.youtube.com/watch?v=-
3bH-pnp9xwil


https://www.youtube.com/watch?v=3bH-pnp9xwI
https://www.youtube.com/watch?v=3bH-pnp9xwI
https://www.youtube.com/watch?v=3bH-pnp9xwI

Diskusija ,Zurnalisty 2-ajame rate-
lyje“: Kokie vyry ir motery jvaizdziai
jami? Diskusija organizuojama pagal
mokymo(si) metoda ,Ziniy ratelis“ (Zr.
Ugdymo metodai). Kita mokiniy grupe
nagrineja poteme Medijos ir stereotipai
(zr. Teorine medZiaga). Kad diskusija
Ljsiziebty”, jiems sidloma pazidreti Siuos
trumpus vaizdo jrasus:

LRT televizijos intelektualaus koman-
dinio zaidimo ,Auksinis protas”anonsas’
(apie vyro jvaizdj);

Laidos ,Padekime augti“ reportaza
.Kaip laidos vedejai Laurai sekasi vesti
laidas?"? (apie moters jvaizdj, pakanka
perziGreti iki 4.10 min.);

Lietuvos Zmogaus teisiy centro vaizdo
jrasy ,Eksperimentas vertimas™ apie
kitos rases stereotipus).

Uzduodami jvadiniai klausimai: Ko-
kias Zinias nori perteikti sie pavyzdziai?
Diskutuodami atkreipkite demesj j lai-
dos pobudj, pavadinimg, laidos vedejy
parinkimg (pvz., amzZiaus ir lyties atZvil-
giu), aprangos stiliy, pristatymag, atribu-
tus, kurie siejami su laida. Kurie prane-
sejo (-os) bruoZai isryskinami ir kodel?
Kokius rasinius stereotipus stengiasi
sulauzyti vaizdo jraso karejai? Disku-
tuodami taip pat atkreipkite demes;j j zi-
nios autorius, veikejus, dalyvaujancius
laidoje, jy reakcijas, elges;.

Diskusija ,Zurnalisty 3-iajame rately-
je“: Ka reiskia saviraiskos laisvé ir de-
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mokratija, ar vieSai galima skelbti apie
viska? Diskusija organizuojama pagal
mokymo(si) metodg ,Ziniy ratelis (Zr.
Ugdymo metodai). Trecioji mokiniy gru-
pé nagrinéja poteme , Ziniasklaida, savi-
raiskos laisve ir demokratija” (zr. Teorine
medziaga). Kad mokiniai aktyviai daly-
vauty diskusijoje, mokytojui sitloma
parodyti jiems $ig vaizdine medziaga:

® J. Assange* ir E. Snowdeno® nuotrau-
kas ir paklausti, ar mokiniai Zino, kas yra
Sie Zmones:

® informacija apie ,WikiLeaks" veiklg
pateikta teorinéje medziagoje (4 p.).
Mokiniams galima pasialyti ieSkoti pa-
pildomos informacijos apie ,WikiLeaks"
internete. Vienas is Saltiniy apie ,Wiki-
Leaks" galimybes ir pavojus, kurj galima
sialyti nagrineti, yra filosofo Leonido
Donskio pasisakymas ,,,WikiLeaks" — uz
ir pries-e.

Uzduodama jvadiniy klausimy, kurie
pades ,jziebti” diskusijg: Kaip manote,
ar jslaptinty dokumenty paviesinimas
daro gerg ar blogg jtakg demokratijai?
Kaip vertinate E. Snowdeno atvejj da-
bartiniy jvykiy kontekste? Kiek jo veikla
pasitarnavo demokratijai? Aptarkite
santykj tarp demokratijos ir saviraiskos
laisves, surasykite ,uz” ir ,pries’, veliau
pristatykite diskusijos rezultatus.

Diskusija ,Zurnalisty 4-ajame rately-
je“: Kam tarnauja socialiniai tinklai —
pilietiSkumo ugdymui ar propagandai?
Ketvirtoji mokiniy grupe nagrineja po-

temes ,Socialiniai tinklai - pilietiskumo
ugdymo platforma”ir ,Socialiniai tinklai
gali tapti propagandos jrankiu” (zr. Te-
oriné medziaga). Diskusija organizuoja-
ma pagal mokymo(si) metodg ,Ziniy ra-
telis” (zr. Ugdymo metodai). Uzduodami
Jvadiniai klausimai: Ar Zinote pavyzdziy,
kai socialiniuose tinkluose skleidZziama
informacija skatino pilietiSkumo nuos-
tatas? O kur paskelbta informacija ture-
jo ideologinj atspalvj, reiske propagan-
dines idejas?

Konkretesni jvadiniai klausimai: Kaip
manote, ar dera Ziniasklaidos priemo-
nems rodyti pasiskelbusios Islamo vals-
tybes (Irako ir Sirijos ISIS organizacijos)
vaizdo jrasus, nuotraukas, kuriose vaiz-
duojami susidorojimai? Ar tai padeda
demokratijos sklaidai, ar séja baime ir
provokuoja teroristines organizacijos
atsakg j JAV kariy veiksmus? Diskutuo-
jama ratelyje.

Diskusija ,Zurnalisty 5-ajame rately-
je“: Ar butina saugoti praeities pavelda
ir kodeél? Penktoji mokiniy grupé nagri-
neja poteme ,Medijos — istorinio pavel-
do ir nacionalinio tapatumo saugotojos”
(zr. Teorine medZiaga). Diskusija orga-
nizuojama pagal mokymo(si) metoda
,Ziniy ratelis* (zr. Ugdymo metodai).
Mokiniai raginami pasvarstyti apie me-
dijy turinj Lietuvoje: Kiek skirtingy po-
ziuriy galite rasti apie tautos savimones
ugdymg? Kiek apie tai diskutuoja politi-
kai, mokslininkai, kultaros karéjai ir kiti?

Kokios medijos tai padeda skleisti?

Kad diskusija buty pakurstyta, moki-
niams galima pateikti daugiau informa-
cijos:
® pavyzdziui, Annos Dolgov straipsnis
apie Gulago istorinj muziejy Rusijoje,
kuris priverstas uzsidaryti ,Russia’s Gu-
lag Museum Shuts Doors Amid Moun-
ting State Pressure™, publikuotas leidi-
nyje ,The Moscow Times", 2015 m. kovo
3d;

Tomo Porterio straipsnis ,Russia: As
Perm-36 Gulag Museum is Forced to
Close its Doors ‘Novorossiya® Museum
to Open“, publikuotas ,International
Business Times®, 2015 m. kovo 4 d.;

|
"https://www.youtube.com/watch?v=HU-
AOC8KS_ug

¢ https://www.youtube.com/watch?v=E-
wAI6GKHIYCk

3 https://www.youtube.com/wat-
ch?v=gNX1256eVw8&t=152
“http://Itwikipedia.org/wiki/Julian_Assange
° http://enwikipedia.org/wiki/Edward_Sno-
wden

¢ http://www.donskis.It/v/It/1/1_/538
 http://www.themoscowtimes.com/article.
php?id=516920

& http://www.ibtimes.co.uk/russia-perm-36-
gulag-museum-forced-close-its-doors-no-
vorossiya-museum-open-1490496
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http://www.themoscowtimes.com/article.php?id=516920
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http://www.ibtimes.co.uk/russia-perm-36-gulag-museum-forced-close-its-doors-novorossiya-museum-open-1490496
http://www.ibtimes.co.uk/russia-perm-36-gulag-museum-forced-close-its-doors-novorossiya-museum-open-1490496

® arba parodyti vaizdo jrasg, kaip griau-
nami muziejai Irake ir istorines Svento-
ves, bibliotekos Timbuktu (Malyje)

BBC News reportazg ,Why does Is-
lamic State destroy ancient history? -
Explained in 60 secs™, publikuotg 2015
m. geguzes 21d,;

CNN reportazg ,Preserving Timbuk-
tu's treasures™, publikuotg 2013 m. sau-
sio 30 d.

Probleminis klausimas: Kodel autori-
tariniai reZimai, teroristines jegos naiki-
na istorinj, nacionalinj paveldg?

Po diskusijy .Zurnalisty rateliuose"
mokiniy grupiy atstovai pristato klasei
diskutuotg temg bei diskusijos rezulta-
tus.

Pastaba: kitas Sio metodo organizavi-
mo bldas, kai kiekviename ,,Zurnalistq
ratelyje” aptariamos i$ eiles visos pen-
kios diskusijy problemos ir bendrai ap-
tariami jy sprendimo budai.

Apibendrinamoji uzduotis po disku-
sijos. Siuloma mokiniy grupéms apmas-
tyti diskusijg ir reflektuoti savo dalyva-
vima joje (2 priedas).

Skiriama savarankisko darbo (namy)
uzduotis, kad mokiniai praktiSkai pri-
taikyty per diskusijg iSgirstas mintis ir
Zinias apie medijy vaidmenis visuome-
néje. Stai keli apibendrinamosios uz-
duoties pavyzdziai:
® |sivaizduoti  situacijg ir parasyt
straipsnelj ,Gyvenimas be interneto, bi-
blioteky, spaudos, televizijos, muziejy
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atrodyty kaip..." (galima rasyti pusiau
rimtai, pusiau juokais). Toks ,gyvenimas
iki interneto” daugeliui Zmoniy tebera
realybe. Kaip suzinotume apie jvykius
pasaulyje? Kaip priimtume sprendimus
(uz ka balsuoti, kg pirkti, kuo dometis)?
Kokiy medijy labiausiai trakty? Kg pra-
rasty visuomene?

® Parengti lankstinukg ar vaizdine pa-
teikt] ,Skelbiama socialine pilietine ak-
cija...” Mokiniai pristato, jei jie kada nors
prisidéjo skleidziant Zinig apie tokig
akcijg socialiniuose tinkluose, o galbut
patys buvo surenge ar norety surengti
tokig iniciatyva, kaip vykdyty informa-
cijos sklaida.

I
"http://www.bbc.com/news/world-mid-
dle-east-31660944

2 https://www.youtube.com/watch?v=Vm-
1JLibsn5Q

1. Mik Rummet. Prieiga per interneta:
https://mik.statensmedierad.se/fin-
na-analysera-kritiskt-vardera-informa-
tion.

2. Making Change. Nordic Examples of
Working Towards Gender Equality in
the Media. Maria Edstrom & Ragnhild
Mglster, eds. Nordicom, 2014.

3. Media education. A Kit for Teachers,
Students, Parents and Professionals.
UNESCO, 2006.

4. Understanding Media and Culture: An
Introduction to Mass Communication.
Jack Lule, Lehigh University. Saylor fo-
undation. Prieiga per interneta:
www.saylor.org.

5. James W. Potter. Media Literacy,
2005. Sage publications.

6. Good Media Literacy. National Policy
Guidelines 2013-2016. Publications of
the Ministry of Education and Culture,
Finland, 2013.

7. Media and Information Literacy. Cur-
riculum for Teachers. UNESCO, 2011.

8. Pedagogies of Media and Information
Literacy. UNESCO, 2012.

9. Media and Information Literacy and
Intercultural Dialogue. International Cle-
aringhouse on Children, Youth and Me-
dia. Nordicom, 2013.
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? PRIEDAS

Strukttruoti klausimai: diskusijos grupeje jsivertinimas

Grupes pavadinimas
Mokinio vardas, pavarde

K3 supratau diskutuodama (-as) grupeje apie medijy vaidmenj: trys svarbiausi dalykai
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MEDIJY
TEKSTO,
ANALIZE



TEMOS
AKTUALUMAS

Medijy tekstu vadinama bet kuri ras-
menimis, vaizdu ar garsu uzkoduota in-
formacija. Medijy tekstai gali buti patys
jvairiausi: TV laidos, muzikos vaizdo kli-
pai, knygos, laikrasciy straipsniai, nau-
jienos, reklamos ir pan. Jie gali buti ran-
damiinternete, TV, kine, mobiliuosiuose
jrenginiuose, mus supancioje aplinkoje.
Medijy ir informacinio rastingumo ge-
béjimai padeda iSmokti ,skaityti” Siuos
tekstus.

METODINIAI
SIULYMAI

Si pamoka skirta lietuviy kalbos ir li-
teratdros, etikos bei dailes mokytojams.
Pirmg mokymosi veiklg mokiniai atlieka
per lietuviy kalbos ir literatros arba eti-
kos pamoka, pasirinkdami medijy teks-
tg, artimg dalyko kontekstui. Antrajg ir
trecigjg mokymosi veiklg mokiniai ga-
lety atlikti per dailes pamoka arba per
etikos pamoka, kai pasirinkta analizuoti
fotografija aktuali dalyko kontekstui. Pa-
vyzdziui, per etikos pamokas gali buti
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nagrinejama fotografija, kurioje veike-
jas (-ai) vaizduojami neigiamai ar stere-
otipiskai.

TEORJNE
MEDZIAGA

Medijy tekstas

DazZnai termino ,tekstas” reikSme sie-
jama su ,rasytiniais zodziais“. Medijy
rastingume ,tekstas” turi skirtinga pras-
me: medijy tekstu vadinama bet kuri
rasmenimis, vaizdu ar garsu uzkoduota
informacija, tai yra kg matome ir / arba
girdime. Medijy tekstai (kai kuriy autoriy
verciami kaip zZiniasklaidos tekstai) yra
programos, filmai, TV ir radijo laidos,
internetas ir kt., visy Siy komunikaci-
jos formy turinys. Ziniasklaidos teks-
tuose daznai dera keletas ,kalby®, arba
komunikacijos formy — vaizdai (neju-
dantys arba judantys), garsai (jvairUs
garsai, muzika ir kalba), rasytiné kalba,
tad medijy tekstas daznai yra misrus
(Bakinghamas Deividas. Ziniasklaidinis
ugdymas. Rastingumas, mokymasis ir
Siuolaikiné kultdra, 2003).

Visos komunikacijos rudsys remiasi
Zenkly uzkodavimu ir dekodavimu (is-
Sifravimu). Vienas esminiy medijy ras-
tingumo gebejimy — isSifruoti medijy
tekstuose naudojamus zenklus, atidziai
iSnagrineti jy elementus, kad suprastu-

> TO ANALIZ

me, kaip jie sukurti, ,sukonstruoti®.

Tai pades mums suprasti, kas yra pra-
nesimo karejas, kas numatomas gave-
jas; kaip medijy teksto kurejai sukuria
pranesimg naudodami zodzius, vaizdus,
garsus, kompozicijg ir kitus elementus.
Tekstas gali atspindeti ir kUrejo poziu-
rj, vertybes, gali buti saliSkas — ¢ia s3-
moningai ar nesgmoningai gali slypeti
paslepta prasme. Nera vieno ,teisingo”
bido nagrineti medijy pranesimus -
kiekvienas musy juos interpretuoja sa-
vaip. Taciau reikia buti pasirengusiems
pagrjsti savo interpretacija.

Kas yra potekste?

Potekste — tainumanoma prasme, kuri
papildo ir praplecia tiesiogine reikSme,
kartais jai prieStarauja. Potekste — tai
masy interpretacija. Kartais ji vadinama
.pasleptuoju tekstu” — ji nera matoma
ar girdima, taciau tai prasme, kurig mes
sukuriame savo mintyse. Medijy prane-
Simy kareéjai daznai kuria tekstus, kurie
bando jteigti tam tikras potekstes, taciau
kiekvienas asmuo sukuria savo poteks-
te, prasmes interpretacijg, paremtg savo
turima patirtimi, Ziniomis, nuomone,
jprociais ir vertybemis. Taigi potekste
skirsis priklausomai nuo individualaus
asmens gebeéjimo jg pamatyti / isgirsti.

Interpretacija priklauso ne tik nuo ats-
kiry medijy teksty elementy, pvz., kino
filmo kadry ar jy sekos ,perskaitymo”.
Ji taip pat priklauso nuo to, kaip orga-
nizuojamas tekstas kaip visuma (pvz.,
per pasakojima), kaip jis susijes su kitais
musy matytais tekstais (intertekstualu-

mas) ar Zinomais Zanrais, kaip tekstas
atspindi realybes aspektus, kuriuos mes
daugiau ar maziau pazjstame (reprezen-
tacija), taip pat nuo lukesciy, su kuriais
pradedame zidreti filmg, suformuoty
muUsy jau turimos informacijos apie jj
(Bakinghamas Deividas. Ziniasklaidinis
ugdymas. Rastingumas, mokymasis ir
gjuolaikiné kultdra, 2003). Zemiau pa-
teikiami patarimai, j kg reikety atkreipti
démesj analizuojant medijy tekstg (Buc-
kingham David. Questioning the Media:
A Guide for Students. UNESCO, 2003).

Medijy ,.kalba“

Kiekviena medija turi savo ,kalbg",
arba jy derinj, kurj naudoja prasmems
perduoti. Pavyzdziui, televizija naudoja
Zodine komunikacijg, rasytine kalbg, ju-
dancius vaizdus ir garsus. Vadiname tai
.kalbomis®, nes medijy kdrejai naudoja
taisykles, desnius, kurie sudaro tam ti-
krg sistemg ir yra bendrai suprantami
Sig kalbg ,vartojanciy” zmoniy. Norint
perduoti tam tikrg emocijg gali bati pa-
naudojamas ypatingas garso takelis ar
kameros padetis. Analizuodami Sias
kalbas, galime geriau suprasti, kaip su-
kuriamos reikSmes.

Taigi analizuojant medijy teksta, rei-
kia kreipti demesj j medijy naudojamy
skirtingy ,kalby” formas, kurias kadrejai
pasitelkia kurdami reikSmes:
® Konvencijas — kaip Sios kalbos tampa
jprastos ir visuotinai priimtinos;
® Kodus, principus — kaip sudaromos
medijy ,gramatikos” taisykles;
¢ Zanrus — kaip taisyklés ir konvencijos



veikia skirtingo pobudzio medijy teks-
tuose — pvz., Ziniy naujienoje ar siaubo
filme. (Daugiau apie Zanrus galima ras-
ti Ugdymo pletotes centro pristatytoje
Informacinio rastingumo pamoky me-
dziagoje ,Televizija. 4 pamoka. Kg ir ko-
del rodo televizija arba zanry sistema™);
® Pasirinkimus — kokj efektg sukuria
formos pasirinkimas (pvz.: kameros pa-
detis, suletinimai, vaizdo priartinimas
skirtingose programos ar filmo vietose
gali tureti nevienodg reikSme, o kartais
reikti ir tg patj);

® Kaip reikSme perteikiama vaizdy, gar-
sy, Zzodziy junginiais;

® Technologijas — kaip pasirinktos tech-
nologijos paveikia kuriamas reikSmes?

Reprezentacija (tikrovés vaizdavimo
budai)

Medijos nesitlo mums paprasciausio
lango ] pasaulj. Jos ne tik pristato tikro-
ve, jos jg atvaizduoja. Medijy kuréjai turi
neiSvengiamai rinktis: atrinkdami ir de-
rindami informacijg, kurdami persona-
Zus, jvykius istorijose, jie kviecia matyti
pasaulj ypatingu budu. Taigi medijos
sidlo tam tikrg tikroves versijg. Tadiau
auditorija lygina medijy tekstus su savo
patirtimi, vertina, ar galima ja pasitiketi.

Zinome, kad medijy reprezentacijos
gali buti tikros vienu atzvilgiu, o kitu ne:
kai kas iSgalvota, kai kas tikroviska.

Siuo atveju demes;j reikety kreipti j:
® Tikroviskumg, realizmg. Ar kirejai
siekia, kad medijy tekstas buty realistis-
kas? Kodel kai kurie tekstai atrodo tikro-
viskesni nei kiti?

® Tiesos sakymg. Kada medijy Zinios
atrodo autentiskos, kokiu budu jos tvir-
tina sakancios tiesg?

® Buvimg ir nutyléjimg. Kokia informa-
cija jtraukiama, kokia praleidziama? Kas
kalba, o kas tyli?

® Saliskuma ir objektyvuma. Ar medijy
tekstai remia tam tikrus pozilrius? Ar
aiskiai perteikia tam tikras moralines
vertybes, politines pazidras?

® Stereotipus. Kaip medijos vaizduoja
tam tikras Zmoniy grupes?

® Interpretacijas. Kodel auditorija kai
kurias reprezentacijas laiko teisingomis,
o kitas netikromis?

¢ Jtaka. Ar medijy reprezentacijos pa-
veikia musy poziurj j tam tikras sociali-
nes grupes, reiskinius?

—
"https://sodas.ugdome.lt/metodiniai-doku-
mentai/perziura/3628
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MOKYMOSI VEIKLOS

Klasé: 11-12
Trukmé: 3 pamokos

Mokiniy pasiekimai

1. Kritiskai vertinti informacijg, pa-
teikiamg jvairiais informacijos ka-
nalais (laikrasciy, televizijos, radijo,
interneto portaly, socialiniy tinkly).
2. Paaiskinti, kaip medijy kurejai,
naudodamiesi vizualinemis priemo-
néemis, paveikia zilrovus (atkreipia
jy demesj, privercia jsiminti, pazadi-
na tam tikrg emocijg ir kt.).

3. Paaiskinti, kaip siejasi tekstas,
vaizdas arba jj lydintis garsas.

Mokymosi uzdaviniai

1. Analizuodami medijy tekstus
(muzikinius vaizdo klipus, komer-
cines reklamas, TV laidy ar filmy
anonsus, vaizdo reportazus, foto-
grafijas) jzvelgs bendrg vaizdo, gar-
so, teksto kuriamg prasme, daroma
poveik].

2. Remiantis fotografijy vertinimo
kriterijais atliks fotografijy analize
bei padarys iSvadas.

3. Dirbdami grupemis sukurs foto-
grafijg numatytam efektui pasiekti.

1. Metodas .Minciy lietus”. Mokiniai,
dirbdami poromis, atsako j klausimus:
® Kas, jusy nuomone, yra medijy teks-
tas?
® Kokius Zinote pavyzdzius?
® Kas yra potekste?
® Kaip siejasi medijy testai ir potekste?
Po darbo poromis mokiniai pasidalija
savo mintimis, o mokytojas nekritikuo-
damas visus atsakymus uzraso lentoje.
Mokytojas primena mokiniams, kas yra
potekste (zr. Teorine medziaga. Medijy
tekstas. Kas yra potekste?) ir apibendri-
na mokiniy pateiktus atsakymus.
Medijy teksto poteksté. Mokymo me-
todas ,Medijy teksty analize” (zr. Ugdy-
mo metodai). Analizei mokiniai pasiren-
ka ar mokytojas parenka gana trumpg
medijy tekstg — muzikinj vaizdo klipg,
komercine reklama, TV laidy ar filmy
anonsg, vaizdo reportazg is$ interneti-
nio naujieny portalo. Mokiniai i$ pradziy
klausydami, veliau ir zidredami anali-
zuojama medijy tekstg individualiai pil-
do 1 veiklos lapg. Mokiniams uzpildzius
veiklos lapg klaseje aptariama, kas k3
pastebéjo ir kokias jzvalgas padare (ne-
kartojamos tos pacios mintys), padaro-
mos iSvados.
TV reklamos analizées pavyzdys
Analizuojama gerimo ,Coca Cola” re-
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klama, sukurta 2013 m. ,Coke Chase
2013 Ad". Medijy teksto kurejas: ,Coca
Cola" koncernas.

Tikslas: Reklamuoti ,Coca Cola“ pro-
duktg JAV nacionalines futbolo taures
varzyby metu. Varzybos placiai trans-
liuojamos per televizijg.

Auditorija. Siuolaikiniai  Zmones,
megstantys pramogy kulttros diktuoja-
m3a gyvenimo budg, jaunimas.

Aprasymas. Veiksmo vieta: dykuma.
Horizonte tarsi saulé Sviecia ,Coca Cola”
butelis, kurio troksta visi veikejai.

Veikejai. Araby kilmes personazai su
kupranugariais, kaubojai ant zirgy, ro-
keriai ant motocikly, kabareto Sokejos ar
dainininkes autobuse. Kiekvieno naujo

personazo pasirodymas sinchronizuo-
jamas su jj apibudinanciu garsu — kau-
bojui pasirodzius ekrane ima zvengti
Zirgas, rokeriai siejami su motociklo
riaumojimu.

Veikéjai varzosi, kas pirmiau pa-
sieks ir laimes ,Coca Cola“ butel].
StambuUs planai naudojami norint is-
ryskinti veikejy veido mimika, atspin-
din¢ig emocijas. Labai bendri planai
atskleidzia situacijos visumg, kuri lei-
dzia suprasti jvykiy eigg. Pakartoti-
nai vis parodomas ,Coca Cola” butelis
(siekiamybe, troskulio numalsinimas
dykumoije, prizas konkurencinéje ko-
voje). Muzika atitinka vaizdy nuotaikg —
pradzia atspindi lyriskg arabo persona-
7o nuotaikg, pamacius gaivinancig ,Coca

Cola", galin¢ig numalsinti troskulj. Kol
vyksta varzybos, jvykius lydi jtampos
kupinas ritmas. Daugumai lenktyniy
dalyviy pasiekus butelj, pasirodo, kad
iki jo lieka dar 50 myliy. Nusivylimg ir
pasimetimg atspindi suletéjusi melodi-
ja, atsiliepdama j personazy nuotaikg ir
klausimg, kg dabar daryti? Tadiau visi
vel kyla j kelig ir grjzta karingas, ritmin-
gas tonas. Atsiranda uzrasas: ,Balsuok,
kas laimes Cocos lenktynes”.

Siuloma prasme. ,Coca Cola” — tros-
kimas, siekiamybe, kurio reikia siek-
ti bet kokia kaina, kad ir gudraujant ar
~nusluojant”® nuo kelio kitg. PerSamas
nevarzomas, pramogy beieskantis gy-
venimo buadas.

Stereotipai.

Lyciy: moterys vaizduojamos tarsi
naujosios amazones, laukines, pasity-
¢iojancios i3 kaubojaus dzentelmenisko
,galantiskumo” (kurj jis parodo nukel-
damas skrybeéle), nutaiko j jj patranka,
kad patraukty jj i$ kelio. Moterys su-
menkinamos iki vulgariy gundytojy ir
kovotojy, kuriomis negalima pasitiketi.
Vyrai — stiprUs, ,Saunus”, nepriklausomi
kietuoliai®.

Rasiniai. Arabas, keliaujantis su kupra-
nugariu, vaizduojamas tarsi atsilikusios
kultdros atstovas, kuris nepajegus varzy-
tis — jo net néra paskutiniuose kadruose,
kai pasiekiamas ,Coca Cola“ butelis.

Taigi Siuo atveju akcentuojama, kaip
Saunu buti vakarieciu, nepaisanciu ypa-
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tingy mandagumo taisykliy. Tarsi su-
fleruojama ,tegyvuoja laukine kova uz
bavj", kur norédamas laimeti turi bat
greitesnis, gudresnis, nepaisantis pado-
rumo, etiketo taisykliy konkurencinéje
kovoje. Bet ¢ia istorija nesibaigia. ,Coca
Cola® isleido reklamos tesinj ,Juokiasi
paskutinis™ (angl. ,Coke Chase -- The
Last Laugh®, kuriame atskleidziama, kas
laimeéjo lenktynes).

Tarsi bandoma susvelninti rasistinj re-

klamos atspalvj: nugalétoju padaromas
araby kilmés personazas. Sio tesinio
.moralas”: besivarzant galima nepaste-
beti esminiy dalyky. Taciau reklama ne-
buvo labai sekminga, nes sulauke gana
nemazaiir grieztos kritikos del rasistiniy
akcenty bei abejotiny vertybiy propaga-
vimo. Juolab kad reklamos tesinj pama-
te toli grazu ne tokia plati auditorija kaip
pirmaja dalj.
2. Fotografijy poteksté. Mokiniams
parodomos kelios (3-5) fotografijos is
laikras¢io ar Zurnalo bei duodama kie-
kvienam pasirinkti vieng fotografija,
kurig jie norety analizuoti. Kiekvienas
mokinys individuliai pildo 2 veiklos lapg
ir analizuoja pasirinktg fotografijg pagal
nurodytus kriterijus. Mokiniams atlikus
$i3 uzduotj jie suskirstomi j darbo gru-
pes pagal pasirinktas vienodas fotogra-
fijas ir remiantis 2 veiklos lape surinkta
informacija j3 apibendrina pildydami 3
veiklos lapg. Darbo grupes pristato api-
bendrintg fotografijy analize.

3. Fotografijos kurimas. Mokiniai dirb-
dami darbo grupese sugalvoja ideja, ku-
rig nori perteikti fotografijoje, numato
siekiamg efektg bei kokius fotografijos
kriterijus (2 veiklos lapas) panaudos no-
rimam rezultatui pasiekti. Numate idéja
mokiniai naudodamiesi mobiliaisiais te-
lefonais arba fotoaparatais jgyvendina
sugalvoty idejg. Darbo grupe pristato
savo fotografijos idéjg ir siekiamg efek-
tg bei pakomentuoja, kokius fotografijos
kriterijus panaudojo norimam rezultatui
pasiekti. Tam, kad sukurtg fotografijg
matyty visa klase, mokiniai, fotografa-
ve telefonais, gali iSsiysti fotografijg j
mokytojo elektroninj pastg, tuomet mo-
kytojas tures galimybe parodyti klasei
darbo grupes pristatomg nuotrauka pa-
naudodamas multimedija.

I
! https://www.youtube.com/watch?v=6u-
FQAgqwbwSg

¢ https://youtu.be/thudHqglIE4?list=PLCI-
VZWqlFAwdVtHjgnhjLe5410m6éImRgC
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VERTINIMAS

1. Sukurtos fotografijos vertinimas.
Vienai mokiniy grupei pristatant foto-
grafijosideja, kitos grupes jvertina, ar fo-
tografija atitinka / pateikia pristatancios
grupes pasirinktus fotografijos kriterijus
ir pasieké numatytg efektg / poveiki.
Vertinanti grupe fotografijos kurejams
suformuluoja po vieng patarimg, k3 fo-
tografijoje patobulinti, kad jy idéja buty
dar labiau iSryskinta?
2. Mokiniams gali buti skirta individu-
ali uzduotis jvertinti mokytojo parinktg
medijy tekstg remiantis 2 veiklos lape
pateiktais kriterijais. Mokinio atliktg me-
dijy teksto analize jvertina mokytojas.
3. Refleksija. Rastu ar zodziu uzbaikite
sakinius:

Sioje pamokoje a3 imokau...

Sioje pamokoje i$moktus dalykus pa-
naudosiu ...
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1 VEIKLOS LAPAS

Tlentele. Medijy teksty analizes planas

Analizés aspektai

1. Garsines nuorodos (tai, kas girdima)

I?astaba. Si dalis pildoma nezidrint j medijy teksto vaizda, tik klausant garso.
Siame etape svarbu demes;j sutelkti ] muzikg, garsus ir balsus, nesigilinti j teksta.

1.1 Muzika

Aplinkos muzika

Kokio Zanro muzikg girdime?

Kokios informacijos suteikia si muzika?
Kokius jausmus sukelia?

Muzikinis takelis
Kam jis reikalingas?
Kokios informacijos suteikia?

Dainos
Koks jy vaidmuo laidoje?

1.2 Garsai

Garsine aplinka / TriukSmas

Kok] triuksma girdime? Ar yra specifinio
triukSmo? Kokios informacijos triukSmas
suteikia apie vietg, situacijg, veiksmus? Ar
jie sukelia minciy apie vaizdus? Kokiy?
Salutinis triukdmas (telefono linijy traskeji-
mas, foniniai garsai, garso trikdziai...

Ar yra triuksmo, trukdancio klausyti?
Kokios informacijos jis suteikia apie vietq ir
situacijg?

1.3 Balsas

Kiek balsy girdime? Ar jie sklinda iS vienos
vietos, ar i skirtingy viety? Ar yra balsas
uz kadro? Dialogy? Monology? Ar yra vie-
ty, kai kreipiamasi ] klausytojus? Jei taip,
kokios tai vietos? Kas leidZia tai suprasti?
Kaip kalbama? Ar kalbama spontaniskai,
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Komentarai

dvejojant, improvizuojant, pasirengus
(skaitoma is uzrasy, skaitomas tekstas)?
Koks kalbanciyjy tonas (litdnas, dziugus,
natdralus, agresyvus, neutralus)? Koks
kalbejimo greitis (letai, greitai, artikuliuo-
jant, akcentuojant)? Apibendrinant — ar
galima jvertinti kalbancius?

2. Vaizdy prasmes

Kokia aplinka? Kokias mintis ji sukelia?
Kokios dominuoja spalvos? Kokig nuotaikg
ar atmosferg kuria pasirinktas apsvietimas
ir spalvos? K3 sako personazy ktno kalba?
Kokie naudojami planai (bendras vaizdas,
vidutinis vaizdas, stambus planas? K3 ro-
domu planu  (-ais) norima pasakyti? Kaip
montuojami kadrai, pereinama is vieno
plano j kitg?

3. Pranesimo supratimas

Pateikta pagrindine informacija ir detales
Kas ?

Ka? (pagrindine zinute)

Kam? (auditorija, tiksline grupe)

Kur?

Kada?

Kokios vertybes sitlomos?

Kaip? (poveikis, stereotipai)

Koks tikslas?

Remtasi projekto ,Pedagogy kvalifikacijos tobulinimo ir perkvalifikavimo sistemos pletra (Il etapas)”
2013 m. spalio 30 d. metodines dienos ,Mokymasis i$ aktualijy jvairiy dalyky pamokose” medziaga.




? VEIKLOS LAPAS

2 lentele. Fotografijy analize

Fotografijy vertinimo kriterijai

1. Formatas:
kvadratine staciakampe

2. Kadro isdestymas: ar fotografuojamas subjektas

arba objektas yra
centre ne centre

Ar tai yra:
bendras planas

vidutinis planas
labai stambus planas

3. Fotografavimo kampas:
15 priekio

1S virSaus

1S apacios

1S Sono

Judejimo kryptis  j desSine ] kaire

4. Vaizdo gylis ir grynumo zona:
Jvardykite pirmg plana:

ryskus iSplaukes
Jvardykite antrg plana:

ryskus iSplaukes
Jvardykite fong:

ryskus iSplaukes
Ar visa nuotrauka yra

ryski iSplaukusi

Interpretacijos

Zidreétojas:

mato veiksmo visumg

yra arciau veiksmo

atsiduria arti veikejy

Zidreétojas:

yra viename lygyje su fotografijos
objektu

uzima dominuojanciq padet] pries su-
bjektqg, kuris daznai buna nuvertintas

yra dominuojamas subjekto; vaiz-
das is apacios suteikia didingumo,
virsenybes jausmg subjektui

Priklausomai nuo plano, grynu-
mo pasirinkimo fotografuojamas
objektas labiau isryskinamas arba
maZiau isryskinamas.
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5. Sviesa:
diena naktis
viduje lauke
natdrali dirbtine
iSsisklaidziusi nukreipta
1S kur sklinda sviesa:
1S virSaus 15 apacios

6. Nespalvota ar spalvota

nespalvota

spalvota, dominuojancios spalvos:
Siltos Saltos
tamsios Sviesios

kontrastingos nekontrastingos

sodrios nesodrios

/. Kompozicija

Ar jums atrodo, kad kurios nors linijos dominuoja?

horizontalios vertikalios
Nupieskite Sias linijas:

Issisklaidziusi Sviesa detaliau
parodo seselius ir suteikia subjektui
reljefo; susvelninami veido bruozai.
Tiesiogine Sviesa paastrina israiskqg
kontrastu ir seseliy intensyvumu.
Sviesa i$ virsaus suteikia nerealu-
mo, dieviskumo efektg.

Sviesa i$ apacios suteikia nerimo
efektq.

Kadangi dabar visi reportazai buna
spalvoti, nespalvota fotografija —
labai specifiSkas autoriaus pasirin-
kimas.

Nespalvota fotografija suteikia dra-
matiskumo subjektui, senoviskumo,
estetiskumo bruozy.




? VEIKLOS LAPAS (2)

Kur yra horizonto linija? Koks efektas suteikimas? 9. Emocija: Kokia mano, Zitretojo, vieta, kur krypsta
Kaip pasiskirsto svoris? mano zvilgsnis Sioje fotografijoje? Kg jauciu zitreda-
mas ] Sig nuotrauka?

Pazymekite stipriuosius taskus (jstrizainiy ir trecdaliy
linijy susikirtimo taskus). Kokie nuotraukos elementai
uzima ypatingg vietg ir tokiu budu yra isryskinami?

Pavyzdys

00

8. Prierasas: K3 jis prideda fotografijos supratimui?
Ar taip pateikiami papildomi paaiskinimai? Ar nuo-
traukos prasme pasikeicia, ar yra atotrukis tarp teksto
ir nuotraukos?
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3 VEIKLOS LAPAS

3 lentele. Apibendrinta fotografijy analize

Kriterijus Aprasymas Pageidautas efektas Sukeltas efektas

Mastelis (formatas, kadro iSdestymas)

Fotografavimo kampas

Vaizdo gylis

Sviesa

Nespalvota ir spalvota

Kompozicija

Informacija (prierasas)

Emocija

ISvada. K3 fotografas noréjo mums pasakyti?
Kokiy priemoniy jis emesi, siekdamas Sio
tikslo?
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DALIS

KINAS IR
IDEOLOGIJA



TEMOS
AKTUALUMAS

Nuo pat kino atsiradimo buvo paste-
beta, kad ,judantys paveiksleliai“ gali ne
tik ,gyvai” perteikti situacija, atlikti este-
tine funkcija, bet ir formuoti visuomenes
pasaulezilra. Kinas tapo vis labiau priei-
namas eiliniam ziGrovui, o del savybes
perteikti istorijg per salyginai trumpga
laikg ir sukelti stiprias emocijas tapo ir
populiariausia, labiausiai pritraukiancia
medija.

Nors pirmuosiuose filmuose ideolo-
gines potekstes neatsispindejo, tobule-
jant kino kalbai ir iSnaudojant montazo
galimybes kinas tapo jrankiu keisti vi-
suomenes socialines ir politines nuotai-
kas. King kaip propagandos jrankj eme
naudoti ne tik totalitariniai rezimai, bet
ir demokratinés salys. Ir Siuolaikiniame
meniniame kine aktuali iSlieka propa-
gandine funkcija.

METODINIAI
SIULYMAI

Sig pamokg sidloma integruoti j isto-
rijos, dorinio ir meninio ugdymo mo-

dulius (etika ir kinas, meny paZinimas,
filmy kdrimas) bei filosofijos pamokas
mokantis kritiSkai vertinti kino ir ideo-
logijos sasajas, populiarigjg kultara, filo-
sofines idejas.

TEORJNE
MEDZIAGA

Kinas ir ideologija

Kas yra ideologija?

Ideologija apibreziama kaip klasiy,
socialiniy grupiy pazilry, idejy sistema.
Tai visuomenes santykiy atspindys, jy
socialiniy principy pagrindimo teorija,
skleidziama jvairiomis visuomenines
sgmones formomis (filosofija, politika,
teise, menu, religija, ziniasklaida).

Taireiskia, kad ideologija yra visuome-
nes nariams budingos vertybes, idejos ir
pan. Svarbu pazymeti, kad ideologija ne
visuomet susijusi tik su negatyviomis,
skaudziai istorijoje pasireiSkusiomis
idejomis, pavyzdziui, nacionalsocializ-
mu ar stalinizmu. Siuolaikinés politinés
partijos taip pat remiasi ideologijomis —
konservatizmu, socializmu, liberalizmu
ir t. t. [deologija gali buti ne vien politine:
zaliyjy ideologija, kapitalizmo ekonomi-
ne ideologija ir pan.

Medijos ir ideologija
Medijos itin svarbios ideologijos gy-

vavimui ir naujy ideologijos sekejy bu-
rimui. Medijos — televizija, kinas, radijas,
spauda ir t. t. — nuolat transliuoja jvai-
rias visuomenéms ir bendruomenems
bldingas ideologijas ir taip palaiko jy
gyvavima.

Komunikacijos teoretikai pastebi kelis
svarbius medijy ir ideologijos santykio
aspektus:

Komunikacija istorijoje buvo suvokia-
ma kaip potencijos sukurti ar sugriauti
politing santvarkqg turinti galia (John
Durham Peters). Taigi, komunikacija (ne
tik masines komunikacijos priemones,
bet ir Zmoniy pokalbiai, debatai) padeda
dalytis vertybéemis ir idejomis. Tai suku-
ria prielaidas visuomenei, jos politinei
santvarkai keisti(s). Pavyzdziui, Saju-
dzio ideologija praéjusio amziaus de-
vintajame desimtmetyje padejo Lietuvai
iSsivaduoti i$ Soviety Sajungos.

Per medijas manipuliavimo visuome-
nes vertybiy sistema tikslas yra paveik-
ti individy motyvacijqg ir priversti imtis
atitinkamy veiksmy (Denis McQuiail).
Diegiant visuomenei tam tikrg ideologi-
J3, pavyzdziui, nacionalsocialisty ideo-
logijg Vokietijoje Zzmones buvo priversti
patiketi aukstesnes rases egzistavimu ir
vykdyti nusikaltimus pries Zzmogiskumg
koncentracijos stovyklose.

Kodel ideologai renkasi king?

Masiskiausias menas. Kinas visuomet
buvo laikomas masiy medija. Vaizdy
kalbg suprasti gali ir mazarasciai varto-
tojai, kuriy kino istorijos pradzioje buvo
daugiau nei Siais laikais, ir mokantys

skaityti Zzmones. Taigi kinas buvo vienas
i$ jrankiy pasiekti jvairaus issilavinimo
Zmones, veiksmingesnis nei knygos ar
spausdintine ziniasklaida. Tiesa, kitaip
nei Siais laikais, kinas technologiskai
nebuvo prieinamas kiekvienam — ne
visuose miestuose veike kino teatrai, o
filmai nebuvo taip paprastai prieinami,
kaip Siais laikais. BolSevikai po revo-
liucijos tai iSsprende veziodami ir de-
monstruodami ideologinius kino filmus
(dazniausiai antiburzuazinius) po visos
Soviety Sgjungos miestus ir kaimus.

Vizualumas. Zinomas posakis: Geriau
vieng kartg pamatyti nei simtg karty
isgirsti. Kadangi kinas yra medija, per-
duodanti vaizdine informacijg, ji emo-
ciskai paveikesne nei, tarkime, rasytine
informacija. Todeél kino tikrove zZiGrovus
labiau jtraukia, skatina iSgyventi sti-
presnes emocijas. Tai itin svarbu pro-
paguojant ideologija, nes ideologija pa-
prastai remiasi ne racionaliu mastymu,
bet emociniu jtaigumu.

Kino filmo auditorija ir tikslas

Ideologinis kinas gali bati skirtas:

konkreciai zmoniy grupei: pakeisti jy
pozilrj j reiskinius, vertybes, idejas. Tai
reiskia ne tik politines ideologijos propa-
gavima, bet ir meginimg pakeisti sociali-
ne visuomenes sgrangg;

visiems salies gyventojams: mobili-
zuoti, stiprinti pasitikejimg salimi, ge-
opolitine padetimi. Dazniausiai tokia
strategija naudojama, kai valstybei kyla
iSores pavojus ir reikia sutelkti visuo-
mene kovai pries jj. Tiesa, Si strategija



kartais naudojama ir vidaus politikos
reikmemes, kai siekiama sustiprinti kurs-
tomg propagandiniais filmais visuome-
nes pasitikejimg vidaus valdzia;

priesiskos grupes ar valstybes indi-
vidams: parodyti galig, jbauginti, su-
menkinti jy pasitikejimg. Dazniausiai
tai naudojama karinio konflikto atveju,
kai norima demotyvuoti prieSo karius,
visuomene, kad $i bijoty susidurti su
ideologijos propaguotoju. Kartais kino
kUriniu galima bandyti paveikti ne tik
prieSiskas grupes, bet ir savo Salies gy-
ventojus.

Propagandinis kinas ir demokratijos
raida

Kinas ideologiniais, propagandiniais
tikslais gali buti naudojamas ne tik to-
talitariniy rezimy, bet ir demokratine-
se visuomenese, kai siekiama pakeisti
visuomenes pozilrj, jskiepyti naujos
ideologijos koduojamas vertybes (pvz.,
tarpkultdrines).

Labiausiai kino propagandine funkci-
ja buvo iskelta Soviety Sajungoje, nors
pirmasis kino istorijoje propagandinis
filmas sukurtas Jungtinese Amerikos
Valstijose.

David Llewelyn Wark Griffith

Davidas Griffithas — vienas i$ holivu-
dinio kino karejy, Jungtiniy Amerikos
Valstijy socialinis ideologas. Garsiau-
sias Griffitho kdrinys — Nacijos gimi-
mas (1915) — pirmasis propagandinis fil-
mas kino istorijoje. Sis filmas iki &iol ver-
tinamas priestaringai. Viena vertus, del

dviprasmisky filmo epizody Griffithas
buvo neretai kaltinamas rasizmu. Antra
vertus, Siame filme Griffithas meistriskai
iSnaudoja principg, kuris tapo ideologi-
nio kino dalimi — sukuria skriaudziamus
teigiamus herojus ir skatina ziGrovus su
jais susitapatinti. Sie, savo ruoztu, prie-
vartg pries pagrindinius personazus pri-
ima kaip prievartg pries save pacius, o
pagrindiniy personazy kovg priima kaip
asmenine kova. Sitaip i$provokuojamos
Zidrovy emocijos ir mintys, kuriy patys
Zidrovai niekada nebuvo nei iSgyve-
ne, nei apie tai maste. Beje, filmas buvo
naudojamas verbuojant naujus kukluks-
klano* narius, o juodaodzius jame vaidi-
no nugrimuoti baltaodziai aktoriai.

Sergejus Eizensteinas

Sergejus EizenSteinas — vienas mon-
tazo technikos virtuozy. Tarptautinio
pripazinimo susilauke jo propagandinis
filmas Sarvuotis Potiomkinas (1925).
Filme vaizduojamas 1905-1907 mety
darbininky, valstieciy ir kariy sukilimas
prie$ caro valdzig. Savoje montazo, kurj
Eizensteinas laike Zmogaus kurybinio
mastymo rasimi, technikoje rezisierius
remiasi metonimijos principu. Metoni-
mija iSreiskiama lotynisku posakiu ,dalis
vietoj visumos”. Tai ypac akivaizdu ma-
sineje Odesos laipty scenoje, kuri iki Siol
laikoma viena jspudingiausiy autorinio
kino istorijoje. Garsieji laiptai Odesoje
jungia miesto centra su uostu. Sie laiptai
suprojektuoti ir pastatyti 1841 m., susi-
deda i$ 192 pakopy, bendras ilgis yra 142
metrai. Si milZiniska konstrukcija isgar-

sejo visame pasaulyje butent S. Eizens-
teino kino filmo Sarvuotis Potiomkinas
deka. Filmo scenarijus pagrjstas tikrais
Jvykiais: laivo Sarvuocio ,Potiomkinas”
komanda inicijavo sukilimg, kuris jvy-
ko 1905 m. Kai jureiviai nese vieno is
Odesos sukilimo organizatoriy kang,
darbuotojai bande jsilauzti j uostg. Caro
kariuomene apsSaude civilius mieste. Fil-
me S. EizensSteinas suklreé apibendrintg
vaizdg nerodydamas Ziauraus smur-
to, tik pavaizduodamas jo elementus,
daugiausia démesio skirdamas Zmo-
niy emocijy ir jy likimy pavaizdavimui
(naudojama itin daug stambiy plany),
taip siekdamas sukelti zidrovy empatijg
Siems Zzmonems. Pagrindine scena Sioje
istorijoje — vezimeélio su viduje esanciu
vaiku nusileidimas laiptais, vaizduojan-
tis ypatingg caro kariuomenes ziauruma.

Leni Riefelstahl

Leni Riefenstahl — viena is Treciojo
Reicho veikejy ir artimos Adolfo Hitlerio
aplinkos Zmoniy. Garsiausiu jos kdriniu
laikomas filmas ,Valios triumfas” (1935).
A. Hitleris buvo ne tik filmo remeéjas, bet
ir neoficialus vykdomasis prodiuseris, o
filmas iki Siy dieny laikomas vienu jspu-
dingiausiy propagandiniy filmy. Nors
Sis filmas pretenduoja ] dokumentis-
kumga — jame uzfiksuotas 5-asis nacio-
nalsocialisty partijos suvaziavimas, — L.
Riefenstahl naudoja nemazai vaidybinio
filmavimo principy, kuriuos galima ap-
tikti ir Griffitho bei Eizensteino kiryboje.
Kaip ir Griffithui, Leni Riefenstahl ripejo
pavienis individas ir jo gyvenimas. Ta-

Ciau panasiai kaip Eizensteinas, kuris
kiekvieng individg vaizdavo kaip plates-
nes klases, visuomenes sgmones ele-
mentgy, taip ir Riefenstahl kiekvieng indi-
vidg traktavo kaip tautos ar rases jrankj.

Ideologiné opozicija kine

Kino istorijoje yra atvejy, kada fil-
muose propaguojamos ideologijos ir
su jomis siejamos asmenybes kituose
kUriniuose yra pasiepiamos. Praejus
penkeriems metams po Leni Riefens-
tahl filmo ,Valios triumfas” pasirodymo
Charlie Chaplin sukure filma ,Didysis
diktatorius®, kuriame kritikuojama ne tik
nacionalsocialisty ideologija, bet ir par-
tijos vadas — Adolfas Hitleris.

Vertinant kino filmga reikia atskirai ap-
tarti ideologijg ir menine verte. Net ir
filmai, propaguojantys su etinemis nor-
momis prasilenkiancias ideologijas, gali
tureti nemenkg estetine verte. Auksciau
pateikti ideologinio kino pavyzdziai pra-
silenkia su Siuolaikinemis ideologinemis
bei etinemis normomis, taciau jie jtrauk-
ti J pasaulio kino istorijos aukso fondus,
nes juose buvo meistriskai naudojamos
menineés raiskos priemoneés (montazas,
filmavimo stilistika ir pan.), naujoves,
turejusios didziules jtakos kino Zzanro
raidai.

* Kukluksklanas — JAV organizacija, pasisa-
kanti uz baltyjy rases virSenybe pries kitas
rases. JAV i organizacija dazniausiai siejama
su judejimais pries juodaodziy rase.



Klasés: 11-12
Trukmé: 2-3 pamokos

Mokiniy pasiekimai

1. Atpazinti pagrindinius jtakos darymo
bldus. Tiesiogines ir uzsléptos poveikio
priemones.

2. Paaiskinti, kodel atsirado skirtingy
praeities interpretavimy. Nagrineti, ver-
tinti ir interpretuoti informacija, gautg i$
jvairiy informacijos Saltiniy (pirminiy is-
torijos Saltiniy, istoriky teksty, medijy).
3. Vertinti populiariosios kultdros po-
zityvius ir profesionalius aspektus ir
jzvelgti galimas pavirSutiniSkumo ap-
raiSkas. Gebeti formuluoti ir pagrjsti
savo individualy pozitr] j populiarigja
kultara.

4. Zinoti, kokios kino risys yra $iuolaiki-
néje kultUroje, ir suprasti, kad jy poveikis
gali buti labai jvairus: nuo pozityvaus iki
negatyvaus, nuo nesuinteresuoto ir ne-
Salisko iki itin ideologizuoto.

Mokymosi uzdaviniai

1. Mokiniai pateiks kino ir ideologijos
pavyzdziy ir isSklause pranesimo paais-
kins jy sasaja, ka reiskia sgvoka ideolo-
ginis kinas.

2. Perziures filmy istraukas, diskutuos ir
gebeés atpazinti propagandinio kino rais-
kos priemones, jvardys bei interpretuos
ideologinius stereotipus ir siekius.
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3. Sukurs kurybisky idejos pristatyma,
mokes pritaikyti emociskai veiksmingas
vaizdines raiskos priemones.

Priemonés

Mokytojui ir mokiniams Siose pamo-
kose reikalingos IKT priemones: kom-
piuteriai, interneto prieiga, projektorius,
ekranas arba interaktyvi lenta. Kirybi-
nei uzduociai atlikti rekomenduojamas
fotoaparatas arba mobilusis telefonas,
mazi, jvairiy spalvy ar balti sukarpyti la-
peliai.

INAS IR IDEOLOGIJA

MOKYMOSI VEIKLOS

1. Savoky jsisgmoninimas poromis:
lentoje parasomos dvi sgvokos — kinas
ir ideologija, kurias mokiniai turéty isa-
nalizuoti per pavyzdZius. Tada prasoma
mokiniy pagalvoti apie megstama meni-
nj kino filmg ir jiems Zinomg kokig nors
ideologijg, pateikti pavyzdziy. Tegul
mokiniai poromis juos aptaria ir atsako
] Sivos klausimus: Kas yra geras kinas?
Kas yra ideologija? Kas sieja pavyz-
dZius, pavadintus ,kino menu’, ir kuo jie
skiriasi nuo pavyzdziy, kurie vadinami
.ideologija“? Kokie Siuolaikiniai Jasy
matyti filmai gali bati laikomi ideolo-
gijos nesejais? Kokig ideologijg propa-
guoja Jusy minetas filmas?

2. Teorines medziagos vaizdiné pateik-
tis ir iSvados. Mokiniams pristatomas
(10-15 min.) pranesimas .Kinas ir ide-
ologija” (1 priedas, 1-7 skaidrés). Tegul
mokiniai konspektuoja pildydami len-
tele (2 priedas), analizuoja informacija,
reikalingg tolesnei diskusijai apie kino ir
ideologijos s3saja, ir padaro iSvada.

3. Diskusija ,Kino kritiky 1-ajame ra-
telyje“ pagal amerikieciy filma ,Na-
cijos gimimas®” (rez. D. Griffitas, 1915).
Taikomas mokymo(si) metodas ,Ziniy
ratelis” (zr. Ugdymo metodai). Moki-
niai pasiskirsto j keturias grupes, viena
grupé perzitri 8-9 skaidres bei anali-
zuoja filmo Nacijos gimimas™ istrauka
(2:06:22-2:14:54).

UZzduodami jvadiniai klausimai, kurie
pagyvins diskusijg ir pades nenukrypti
nuo temos: Kokios vertybes perteikia-
mos sioje scenoje? Kaip kuriamas juo-
daodzio personazo portretas? Kokiais
kinematografiniais bddais bandoma
Jjtikinti Zidrovg propaguojama ideologi-
ja? Kaip manote, ar Sis filmas paveikus
siandien?

Diskusija,Kinokritiky2-ajamerately-
je“ pagal rusy filmg ,,Sarvuotis Potiom-
kinas® (rez. S. Eizensteinas, 1925). Tai-
kant mokymol(si) metoda ,.Ziniy ratelis”
kita mokiniy grupe perzilri pirmo priedo
10-11 skaidres ir analizuoja filmo ,Sar-
vuotis Potiomkinas™ istrauka (0:47:50—
0:55:23).

Siai grupei pateikiami jvadiniai klau-
simai diskusijai: Kokie veikejai vaizduo-
jami Sioje scenoje? Kaip vaizduojamas
aukos — agresoriaus konfliktas? Kurig
puse palaikytumete Jus? Kaip filmo
istraukoje panaudojama metonimija?
Prisiminkite velesnj istorinj laikotarpj —
bolseviky revoliucijg, sovieting ideolo-
gijg: kodel sj filmg teigiamai prieme So-
viety Sgjungos valdzia?

I
"https://archive.org/details/dw_griffith_bir-
th_of a nation

2 https://archive.org/details/BattleshipPo-
temkin
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Diskusija ,,Kino kritiky 3-iajame rate-
lyje“ pagal vokieciy filmg ,,Valios trium-
fas” (rez. L. Riefelstahl, 1935). Kad dis-
kusija ,Jsiziebty”, mokiniams sitloma
perzidreti pirmo priedo 12-14 skaidres
ir Siuos du vaizdo jrasus bei pasidalyti
mintimis pagal atitinkamus jvadinius
klausimus:

perziureje iStrauka
(1:25:40-1:42:30) mokiniai diskutuo-
ja: Kas zidrovui atskleidZziama Sio filmo
vaizdiniais? Kokias Reicho kariuome-
nes ypatybes norima perteikti? Kokio
tikslo siekiama Siuo filmu? Kokiai audi-
torijai skiriamas sis filmas?

Diskusija ,,Kino kritiky 4-ajame rate-
lyje“ pagal lietuviy kino filma ,Niekas
nenoréjo mirti“ (rez. V. Zalakevicius,
1965). Ketvirtoji mokiniy grupé taip pat
dirba taikant mokymol(si) metoda ,Ziniy
ratelis” (zr. Ugdymo metodai). Ji perzilri
15 skaidre ir filmo

iStrauka (34:00-43:58). Uzduodami
jvadiniai klausimai: Pagalvokite, kodel
Viytauto Zalakeviciaus filmo ,Niekas
nenorejo mirti“ cenzoriai Lietuvoje ne-
leido rodyti kaip ,ideologiskai neteisin-
go", taciau cenzoriai Maskvoje ne tik
leido jj rodyti, bet ir skyre autoriui apdo-
vanojimy? Ar sis filmas, jusy nuomone,
palaiko sovietine ideologijg? Kodel?

Praktiné uzduotis. Baigus diskutuoti
rateliuose, apibendrinama su visa klase:
Ar menui reikalinga ideologine funkci-
ja? Kodel kinas suvokiamas kaip ge-

riausias kanalas ideologijai skleisti? (zr.
1 priedas, 16-17 skaidres).

Tada grupems sitloma atlikti kGrybine
uzduotj, kad mokiniai galety praktiskai
pritaikyti per pamokg isgirstas zinias.
Stai keli kGrybinés — praktinés uzduoties
pavyzdziai:

kiekvienai grupei paskiriama (arba
duodama istraukti ant lapeliy parasytg)
po vieng zodj-idéja, pvz.: jega, tauta,
pareiga, vienybe, laime ir pan. Grupes
sugalvoja bent po tris vaizdinius, kuriais
atskleisty savo idejg, ir juos pristato, o
kiti turi atspeti tg jsivaizduojamg zodj;

naudodamiesi fotoaparatu ar mobi-
liuoju telefonu mokiniai nufilmuoja trum-
p3 vaizdo jrasg, kuris atspindety jy gru-
pei paskirtg (iStrauktg lapelyje parasyta
ar pasirinktg) Zodj-idéja. Grupeés nariai
susitaria, koks vaizdas buty jdomiausias,
kuris atskleisty tg idejg ir pademons-
truoja suvaidinta filmuka kitiems, kurie
taip pat bando atspeti jsivaizduojamg
Zodj (zr. 1 priedas, 18—19 skaidres).

"https://archive.org/details/TriumphOfThe-
WilltriumphDesWillen

2 http://www.rt.lt/mediateka/irasas/21381

VERTINIMAS

Rekomenduojama taikyti bendra-
moksliy vertinimg. Kai viena mokiniy
grupe pristato savo idejg, prasoma kity
grupiy mokiniy jvertinti tos grupes pri-
statymga pasinaudojus lenteleje pateik-
tais klausimais (3 priedas).
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? PRIEDAS

Kino meno ir ideologijos sgsaja

Kino meno pavyzdziai Ideologijos pavyzdziai

ISvada: Kinas ir ideologija susije / is dalies susije / nesusije, nes...
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3 PRIEDAS

Grupiy darbo pristatymo vertinimo lentele
Kriterijai ir Skiriami taskai
galimi taskai ir komentarai

Kiek tasky?
Ar pristatymas buvo aiskus
klausytojams: kokia jo sim-
boline-idejine prasme? Kodel tiek?

Kiek tasky?

Ar pristatymas buvo jdomus
klausytojams? Kodel tiek?

Kiek tasky?
Ar pristatymas padare
emocinj poveikj klausytojy
auditorijai? Kodel tiek?

Kiek tasky?
Ar mokiniai kalbejo taisy-
A Kodel tiek?

Kiek tasky?
Ar buvo panaudotos vaizdu-
mo priemones? Kodel tiek?

Kiek tasky?

IS viso Apibendrinimas
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Kaip galetume apibudinti tapatybe?
Paprastai asmenybes tapatybe apibre-
Ziama taip, kaip Zmogus save jsivaiz-
duoja - tai gilus ir viskg apimantis saves
suvokimas. Tapatybes formavimasis yra
gana dinamiskas, besitesiantis, besikei-
¢iantis sociokulttrinis procesas, kuriam
jtakos turi jvairios aplinkybes. Socialinio
elgesio Zmogus iSmoksta stebedamas
ir imituodamas kity elgesj, kartodamas
poelgius. Asmenybe veikia tarpasme-
ninis bendravimas (visy pirma santykiai
su tevais, ugdymosi procesas su peda-
gogais) ir netiesioginiai santykiai, kurie
stebimi per medijas — zidrint TV ir vaiz-
do jrasus internete, klausant muzikos
per radijg, mobilyjj telefong ir pan.

Medijy tekstai yra labai paveikus ta-
patybes formavimuisi. Vaikai mokosi i$
pavyzdziy, kuriuos mato, ir daznai — s3-
moningai ar ne — tapatinasi su medijy
sukurtais personazais, pritaiko jy sidlo-
mus elgesio modelius savo gyvenimuo-
se. Jauni brestantys Zzmones yra imlesni
ir labiau pazeidziami, nes jie atviresni
medijy jtakai, tad svarbu, kad jie gebety
kritiskai atsirinkti, kg verta sau pritaikyti.

Si pamoka skirta dorinio ugdymo,
meny mokytojams. Per Sias pamokas
galima nagrineti populiariosios kultu-
ros fenomenus ir aktualias problemas,
kurias kelia Ziniasklaida bei mokyklos
bendruomenes, pavyzdziui, agresijos,
patyciy problemas medijose.

Per kity dalyky — psichologijos, in-
tegruojamyjy, prevenciniy programy
pamokas (sveikatos ugdymo, alkoholio,
tabako ir kity psichikg veikianc¢iy me-
dziagy vartojimo prevencijos, rengimo
Seimai ir lytiSkumo ugdymo) — su mo-
kiniais taip pat gali bati nagrinejama
medijy jtaka asmens, lyciy tapatybes
formavimuisi bei Zmogaus saves pazi-
nimui.

Mokymosi uzduotims atlikti reikalin-
gos IKT priemones ir prieiga prie inter-
neto.

Tapatybé — tai Zzmogaus arba daik-
to savybiy visuma, pagal kurig jis yra
atpazjstamas, atskiriamas nuo kity; tai
subjektyvus saves, kaip individo, deri-
nancio jvairius socialinius vaidmenis,
supratimas. Si sgvoka isreiskia asmens
gebejimg apibudinti save, atsakyti j
klausimg ,Kas as esu?” ir jvairius at-
sakymus derinti tarpusavyje. Savo ta-
patybe Zmogus atranda bresdamas,
gilindamasis ] save, jis suvokia, kuo yra
ypatingas tarp kity. Mastydamas zmo-
gus kelia klausimus: Kas as? Koks as?
Kokia yra mano asmenybe? Kg as veikiu
ir kur einu? Tapatybes formavimasis yra
gana dinamiskas, besitesiantis, besikei-
¢iantis sociokultdrinis procesas, kuriam
Jtakos turi jvairios aplinkybes.

Asmuo save gali apibudinti isreiks-
damas charakterio ar fizines savybes —
protingas, nervingas, komunikabilus,
atletiSkas ir pan. Taciau Zmogus gali
tapatintis su kitu asmeniu ar grupe, pa-
vyzdziui, skautas, Bitly gerbejas ir kt.
Taip pat jis gali buti aiskiai apibréztas
skirtingy sociodemografiniy charakte-
ristiky — lyties, amziaus, klases, religijos,
tautybes ar rases, — atspindeti atlieka-
mg3 socialin] vaidmenj — motina, vaikas,
stnénas, studentas, vairuotojas, moky-
tojas, rinkéjas ir kitus. Socialinio elgesio
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Zmogus iSmoksta stebedamas ir imituo-
damas kity elgesj, kartodamas poelgius,
vaikai iSmoksta elgesio jgudziy pagal tai,
kaip elgiasi kiti. Juos veikia bendravimas
su kitais asmenimis (santykiai su tevais,
pedagogais, draugais) ir netiesioginiai
santykiai, kuriuos stebi per medijas —
ziaredami TV ir vaizdo jrasus internete,
klausydami muzikos per radijg, mobilyj]
telefong ir pan. Savivoka taip pat for-
muojasi pagal tradicines (pvz., orumas,
laisve) ir Siuolaikines vertybes (pvz., pa-
garba Zmogaus teisems, antirasizmas).

Medijos ir globalizuota populiarioji
kultUra daro jtakg tam, kaip Zzmogus su-
vokia save, ir skatina save jtvirtinti, re-
alizuoti, stengiasi nuolat pateikti jtaigiy
pavyzdziy.

Vaidmeny modeliai, projektuojami
medijy

Medijos suteikia ,statybine medziagg®
tapatybei kurti. Jos siGlo vaidmeny mo-
delius, idejas, vertybes ir skirtingas pa-
saulezidras. Medijy pateikti pavyzdziai
gali paskatinti pagalvoti: ,Stai toks as
noréciau buti“ ar ,su tokiais Zmonemis
nenoreciau bendrauti”. Medijos pristato
daugybe jvairiausiy tipy veikejy, kurie
skirtingose situacijose elgiasi savaip,
taip jos siulo aplinka, kurioje jmanoma
rasti jvairiy vaidmeny, eksperimentuo-
ti siekiant susikurti norimg tapatybe.
Jy istorijos parodo, kaip tampama ,po-
puliariais® Zmonemis, kas jy gyvenime
veiksminga, o kas ne, kokiais budais gali
bati sprendziamos problemos.

Amerikietis medijy rastingumo pro-



fesorius Dzeimsas W. Poteris teigia, kad
veikéjas tuo artimesnis ziurovui, kuo
atrodo tikroviskesnis (James W. Potter.
Media Literacy, 2005). Pavyzdziui, Zmo-
nes teigia jauciantys, kaip vaizduojamos
televizijoje Seimos daro jtaka jy lukes-
¢iams apie Seiminj gyvenima, vertybes,
bendravimg su artimaisiais, nes zitrovai
1S tiesy pritaiko rodomus pavyzdzius
savo gyvenime. Taip pat Zmoneés pasi-
semia idejy i$ filmy, serialy ir formuo-
dami santykius su draugais, aplinkiniais,
priesinga lytimi.

Medijos sukelia emociniy patirciy

Vienas veiksmingiausiy budy pritrauk-
ti Zilrovy auditorijg yra paveikti jy emo-
cijas. Psichologinis rySys su personazais,
empatija labiau jtraukia j vaizduojama
Jvyk]j. Jeigu personazai iSgyvena dramg,
konfliktg, kuris Zzmogy jtikina, tada jis no-
riai iSgyvena tai kartu su jais. Kai susita-
patinama emociskai, labiau jsitraukiama,
o kartu ir personazai gali tureti didesnes
jtakos. Televizijos pramoginiy laidy ir re-
alybes Sou scenarijuose esama sceny,
kurios skatina personazus reiksti emo-
cijas, o zidrovus — empatiskai dalyvauti
veiksme ir pamegti personazus. Jtampa,
nerimas, laukimas, konfliktines situaci-
jos ir jy sprendimo badai pritraukia zmo-
gaus demesj per emocijas.

Svarbu ne vien iSgyventi teigiamas ar
neigiamas emocijas, bet ir iSmokti jas
kontroliuoti. Zmogui emociskai ir lai-
ko atzvilgiu maziau ,kainuoja” stebeti,
kaip filmo ar laidos personazai stengiasi
atrasti vienas kitg, susidraugauja, susi-

pyksta, megina taikytis, mokosi i$ klai-
dy, nei paciam visa tai patirti realiame
gyvenime. Emocinis poveikis susietas
su proto sprendimais: pirmiausia zZiU-
rovas tarsi jvertina, kiek veikéjas jj zavi,
kiek jis panasus j zilrovg arba turi savy-
biy, kokiy pats Zzmogus neturi, bet no-
rety tureti. Kuo stipriau susisiejama su
kurio nors veikeju, tuo didesne jtakg me-
dijose pateikiamas pavyzdys daro zmo-
gaus tapatybei. Labiausiai zilrovams
patinka tokie personazai, kurie panasus
Jjuos amziumi, lytimi, etnine kilme ar in-
teresais. Todel kuriamos laidos ir filmai,
skirti tam tikrai tikslinei auditorijai pagal
amziy ar socialine grupe.

Vaikai ir jaunimas yra ypac svarbi me-
dijy auditorija. Kaip siekiama juos su-
dominti? Visy pirma, jauni personazai
dominuoja televizijos programose ir fil-
muose. Medijos ne tik veikia jaunos as-
menybes formavimasi savo produktais,
bet jauni Zmones naudojasi tais produk-
tais noredami isreiksti save.

~Zvaigidziy“ pavyzdys

Jauni Zmones daznai imituoja pramo-
gy pasaulio zvaigzdes, kurias mato per
televizijg. Pavyzdziui, Zymus rokenrolo
atlikejas Elvis Preslis tapo Zinomas per
televizijos Sou laidas, o jo provokuojantj
elgesio ir aprangos stiliy emeé megdzioti
milijonai gerbejy visame pasaulyje. Jis
toks populiarus tapo ir todel, kad pa-
skatino jaunus Zzmones muzikos stiliaus
pasirinkimu apsibrezti savo asmenybes,
rasti saviraiskos buday. Muzika padeda
iSreiksti pozilrj j save ir pasaulj, susieti

save su tam tikra socialine grupe. Soci-
aline tapatybe isreiskiama ir Zzmogaus
aprangos stiliumi, Sukuosena. Atlikejo
Elvio Preslio jvaizdis ir dainos lieka po-
puliarios tarp jvairiy muzikiniy televi-
zijos Sou dalyviy net ir praejus daugiau
nei pusei amziaus.

Kitas pavyzdys — laidos ,Dviracio zi-
nios“ personazas Budulis, kuriuo pa-
Siepiamas tam tikras elgesio modelis,
atspindintis siaurg pasaulezitrg ir ribo-
tg iSsilavinima. Jis greitai iSpopuliarejo,
nors ir sukele prieSingg atsakomajg re-
akcijg — atsirado nemazai jaunuoliy, ku-
rie eme megdzioti pasaipy Budulio stiliy,
kalbeti panasia maniera, tapatintis su
Siuo veikeju, kuris is tiesy nera sektinas
pavyzdys.

Smurto vaizdavimo medijose proble-
ma

.Herojai“ yra svarbls asmenybes sa-
vojo ,as" raidai, tapatinimasis su medijy
.herojais” paauglysteje ir jaunysteje pa-
deda pazvelgti ] pasaulj per skirtingus
vaidmenis. Kai personazy charakteriai
pateikiami labai patraukliai, kai jie uz
savo elgesj apdovanojami, visi jy poel-
giai atrodo pateisinami, ziGrovai mielai
mokosi i$ jy. Tapatinantis su teigiamo-
mis herojy savybemis, perimamos ir
Jy vertybes, stiprinama saviverte. Ta-
Ciau reikia buti atidiems, kai medijose
vaizduojami smurtaujantys ,herojai”. Ir
.gerieji”, ir ,blogieji“ personazai vykdo
nusikaltimy, taciau kai kuriy personazy
veiksmai pateisinami, jie nebaudziami.
Jei veikejas yra teigiamas personazas,
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smurtas jam yra tarsi sekmes raktas
iSspresti konfliktg. Kadangi zidrovai pa-
prastai susitapatina su teigiamu veikeju,
Sitaip jiems persama ideja, kad ir smurtg
naudoti kartais nera blogai.

Nepasiekiamos ,herojy“
daro jtakos savivertei

Formuojantis savajam ,as", herojai ir
sektini pavyzdziai yra svarbus tol, kol jie
neuzgozia paties zmogaus. Pavyzdziui,
jei asmuo mano, kad niekada negales
bati toks ,turtingas, grazus, lieknas ir
sekmingas” kaip jo dievaitis, toks po-
Zidris daro neigiamg jtaka jo savivertei.
Medijy sukurti ,herojai” daznai perteikia
tam tikrus iSvaizdos stereotipus, kaip
Zmogus turety atrodyti, kaip elgtis. Jei
nesugebama pasiekti Sio medijy kuria-
mo etalono, tai gali kelti gresme asmens
savivokai, skatinti nusivylimga, depresija.
Svarbu kritiskai zvelgti j medijy patei-
kiamus pavyzdzius, kurie sitlo sekmes,
laimes, grozio ar seksualumo receptus.
Adekvatus saves supratimas padeda
Zmogui islikti savimi, atsispirti medijy
jtakai. Kuo silpniau Zmogus suvokia as-
menine tapatybe, tuo labiau save vertin-
damas jis atsizvelgia j kity nuomone ir
tuo stipriau pasiduoda medijy poveikiui.

savybeés

Virtuali antroji tapatybe

Zmogus, bandydamas pabégti nuo
tikroves, virtualiame medijy pasaulyje
kartais susikuria kitg tapatybe. Tai ypac
badinga uzdaresniems suaugusiesiems
ir jaunimui, kurie socialiniuose tinkluose
save pristato tokius, kokie norety buti,



susikuria tarsi alternatyvy pasaulj. Pa-
vyzdziui, antropologas Tomas Boellste-
roffas tyrinéjo, kaip ,Second Life” plat-
forma veikia tapatybeés suvokima. Sio
virtualaus internetinio pasaulio dalyviai
gali susikurti ,alter ego” - antrgjj ,.as" pa-
sitelkdami avatarus, bendrauti tarpusa-
vyje, uzsiimti jvairia veikla. Tyrimas pa-
rode, kad virtualus pasaulis performavo
Jy asmenybe ir socialuma, nors virtualy-
béje is dalies atkuriami tie bruozai, kurie
Zmonems buadingi realiame pasaulyje
(Tom Boellstorff, 2010). Tokia susikur-
ta virtuali tapatybe leidzia bendrauti su
draugais, kuriy negalima tureti tikrame
gyvenime. Nors sudaromas bendravimo
ir socialumo jspudis, per didelis pasine-
rimas j internetine erdve gali didinti so-
cialine atskirt], nes sukurta bendravimo
iliuzija visapusiskai neatstoja gyvo ben-
dravimo.

Visy masiniy komunikacijos prie-
moniy jtaka tam tikra prasme panasi j
,Second Life”: asmenybe, naudodamasi
medijy informacija, renkasi tarp jvairiy
programy, leidiniy, vaidmeny, perso-
nazy vardy ir papildo besiformuojant]
savyjj ,as" medijy siuloma informacija.
IS jvairiy medijy produkty jauni Zzmones
semiasi idejy, kaip kurti savo santykj su
pasauliu. Medijy daromg jtakg dazniau-
siai sunku jvertinti, nes ji daroma pa-
laipsniui. Medijy siun¢iama informacija
kaupiasi papildydama jauno asmens pa-
tirtj. Sig patirtj sudaro vertybes, jsitikini-
mai, svajones, lUkesciai, kuriuos Zzmogus
jgyja ir pagal kuriuos modeliuoja visg
gyvenimg, formuoja asmens tapatybe.
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1. Apmastyti kasdiene etine patirtj,
svarstyti pamatinj filosofijos klausi-
ma: ,Kas yra zmogus?”

2. Nurodyti asmenybes individu-
alumo raiskos tobulinimo budus.
Analizuoti saves pazinimo, saviug-
dos jgudzius, iSbandyti jy tobulini-
mo budus.

3. Atpazinti ir analizuoti savo emo-
cijas, elgesio motyvus, saviverte ir
iSbandyti atsakingo elgesio ugdy-
mosi bldus, savivertés didinimo
strategijas.

4. Paaiskinti kulttros Ziniasklaidos
formavimo ir funkcionavimo prin-
cipus, jos svarbg visuomenes gy-
venime. Jvardyti emocinj ir estetin]
menines kurybos tikslg bei poveikj;
apibldinti jos jtaka keiciantis nusi-
stovejusiam poziUriui ar iSankstinei
nuomonei; iSsakyti meniniy potyriy
lUkescius.

1. Mokiniai i$sakys savo mintis ir
iSklause mokytojo pranesimo api-
budins, kas yra tapatybe ir supras
kaip formuojamas saves suvoki-
mas.

2. Atlikdami individualia uzduotj mo-
kiniai analizuos, kokig jtakg formuojant
savo tapatybe, elgesio stiliy, skonj kitas
asmuo — ,zvaigzde” — daro jo asmeni-
niams pasirinkimams.

3. Nagrinedami konkrecius medijy pa-
vyzdzius ir diskutuodami supras, kaip
medijos stengiasi paveikti emocijas ir
kuo tai gali buti naudinga tapatybes for-
mavimuisi, gebes kritiskai vertinti, kokig
teigiama ir neigiama jtaka gali tureti se-
kimas populiariy asmeny pavyzdziu.

Mokymosi uzduotims atlikti reikalin-
gos IKT priemoneés vaizdinei pateikciai
pristatyti (1 priedas) ir dalijamoji me-
dZiaga mokiniy grupéems (7 veiklos lapas
ir 2 priedas).
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1. .Minciy lietus®. Pamokos pradzioje
mokytojui silloma inicijuoti diskusijg ir
uzduoti klausimus: Kas yra tapatybe?
Kaip ji formuojasi? Kas jai daro jtakos?
Mokiniai iSsako savo mintis, jas galima
uzrasyti lentoje arba kompiuteryje. To-
liau mokytoja (-as) trumpai pristato pra-
nesima ,Tapatybe” su vaizdine pateikti-
mi (2-5 skaidres) ir susieja informacija
su mokiniy mintimis.

2. ,As"ir ,Zvaigzdeé®. Mokiniams pasiu-
loma atlikti individualig uzduotj ir iSda-
lijami veiklos lapai (zr. 1 veiklos lapg).
Taikomas mokymosi metodas ,Palygi-
nimas ir sugretinimas” (zr. Jvadas. Ug-
dymo metodai). Mokiniai paraginami
jvardyti ir apibudinti savo megstamg
populiarios kulttros veikejg — daini-
ninky, aktoriy ar filmy personazy, t. vy.
,2vaigzde” — bei palygintijo (-os) ir savo
savybes, elgesj, vertybes, siekius. Mo-
kiniai rastu atsako j uzduoties lape pa-
teiktus klausimus. Skatinama refleksija:
kokig jtakg pasirinktoji ,Zvaigzde” daro
mano gyvenimui, asmeniniams pasirin-
kimams? Aptarti atliktg uzduot]j galima
poroje su draugu.

3. PraneSimas. Toliau mokytoja (-as)
trumpai paaiskina tema rodydama (-as)
praneSimg nuo vaizdines pateikties
.Medijos moko emociniy patirciy“iki pa-
baigos (6—9 skaidres).

4. Diskusija. Mokiniai suskirstomi j tris
darbo grupes.



® UZzduotis mokiniy 1-ajai grupei: ap-
tarti LNK televizijos laidos ,Dviracio
Sou” ,Budulio” personaza. Diskusiniai
klausimai: Kodel tapo madinga ,meg-
dZioti” Budulio stiliy? Kuo jis patrau-
klus? Ar tokia ironijos forma atnesa
teigiamy pokyciy Ziurovo sgmoneje?
Kokiy pokyciy sukelia? (pvz.: vaizdo
jrasas ,Budulis apie kulturg™).
® Uzduotis mokiniy 2-ajai grupei: su-
rasti internete pavyzdziy — TV laidy,
realybes Sou, serialy iStrauky ar filmy
anonsy, kuriy personazai populiards
Siuo metu. Diskusiniai klausimai: K3
demonstruoja pasirinkti personaZzai -
teigiama ar neigiamg elgesio model;j?
Kokiais budais jie vaizduojami? Kaip
paveikiamos zilrovy emocijos?
® Uzduotis mokiniy 3-iajai grupei: pa-
Zidreti savaitei ,Be patyciy” skirtg A.
Mamontovo interviu (TEO LT vaizdo
jrasas ,Interviu su A. Mamontovu: Pa-
tycios nevyksta be zidrovy™). Klausi-
mai diskusijai: Ar jtikinama jo kalba?
Ar faktas, kad jis Zinomas asmuo,
sustiprina perduodamg Zinig? Ar tai
paskatina sekti jo pavyzdziu ir tapti
labiau socialiai atsakingais?

Veliau grupes atstovai pristato savo
iSvadas, diskusija apibendrinama su
visa klase.

! https://www.youtube.com/watch?v=-
Bj6n6C7MiSI

¢ https://www.youtube.com/wat-
ch?v=E72hZnlcgeE

Su mokiniais aptariama, ko iSmoko
per pamokas Medijy jtaka tapatybes
konstravimui bei kaip sekesi atlikti
individualig bei grupine uzduotis (is-
dalijamas 2 priedas).
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? PRIEDAS

Nebaigti sakiniai ir refleksijos klausimai

Cia gali jrasyti savo vardqg ir pavarde

Pamokoje suzinojau, kad

Buvo jdomu

Noreciau daugiau suzinoti

Sig pamoka sekesi

Klausimai refleksijai

Individuali uzduotis

Kaip jauteisi atlikdamas
individualig AS ir ,Zvaigz-
deé” uzduotj? Kodel?

Kaip sekesi atlikti
uzduotj? Kodel?

Kuo tau buvo jdomi
uzduotis?

K3 naujo apie save
suzinojai atlikes uzduotj?

Kas buvo sunkiausia
atliekant uzduotj ir kodel?

Darbas grupéje Grupés numeris:

Koks buvo tavo konkretus
indelis dirbant kartu su
grupe?

Kuris komandos narys
Siandien vertas pliuso. Pa-
sirinkimg argumentuokite.

Kokj pazymj parasysi
sau? Kodel?

Kur uzduociy metu
Jgytas zinias pritaikytum
praktikoje?
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1 VEIKLOS LAPAS

ASir Zzvaigzde”

Apibudink save ir savo pasirinktg populiary veikeja: jrasyk savybes j
atitinkamus apskritimus. Panasumus jrasyk j bendrajg apskritimy dalj.

Pagalvok ir atsakyk j klausimus:

Esate labiau panasds ar skirtingi?

Kokias elgesio savybes, aprangos stilly, skonj ar kitus bruozus noretum jgyti? Kokiomis
vertybemis sekti?

Kodeljis (ji) Zaviir kokj elgesio budg, vertybes propaguoja? Kokig jtakg daro tavo gyvenimo

pasirinkimams Zavejimasis siuo Zmogumi?

Pagalvok, ar neprarastum savo tapatybes, jei turetum viskg, kq turi tavo pasirinktas popu-
liarus veikejas? Kodel?
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NAUJOSIOS
MEDIJOS IR
SOCIALINIAI
RYSIAI



TEMOS
AKTUALUMAS

Naujyjy medijy iskilimas sutvirtino
komunikacijg tarp zmoniy jvairiuose
pasaulio krastuose. Jos atvere naujas
galimybes Ziniasklaidos turinj perkelti
] skaitmenine erdve, patiems vartoto-
jams kurti ir dalytis tekstiniais ar vaiz-
do jrasais per jvairius jrenginius turinio
bendruomenese, tinklarasc¢iuose. Nau-
josioms medijoms budinga tai, kad joms
reikalinga ne tik nuolatine prieiga prie
turinio, bet ir interaktyvus grjztamasis
rysys, kurybiskas vartotojo dalyvavi-
mas. Naujosios medijos sparciai pakeite
Zmoniy bendravimo kultarg, jprocius,
tapo svarbiu jrankiu socialiniams po-
kyc¢iams: pilietiSkumo ugdymo tikslais
jomis aktyviai naudojasi jvairls visuo-
meniniai judéjimai. Socialiniai tinklai,
tinklarasciai, kompiuteriniai zaidimai at-
veria naujy galimybiy Svietimui, tarpu-
savio bendravimui.

Pamokos tikslas — apzvelgti, kokias
galimybes atveria socialiniai tinklai, in-
ternetinés svetaines, turinio bendruo-
bus analizuojama, su kokiomis gresme-
mis susiduriama naudojantis naujyjy
medijy produktais, j kg ugdytojai ir mo-
kiniai turety atkreipti ypatingg demes;.

METODINIAI
SIULYMAI

Si pamoka skirta informaciniy tech-
nologijy, dorinio ugdymo, lietuviy kal-
bos ir literaturos mokytojams siekiant
padeti mokiniams analizuoti, pritaikyti
socialiniy tinkly, kompiuteriniy zaidimy
naudg mokymosi tikslams bei atpazinti
Jy keliamas gresmes. Taip, nes deSim-
tokai patys ruosesi dalyvauti pilietineje
akcijoje ,Darom”

'rEonJNE
MEDZIAGA

Kas yra naujosios medijos?

Naujosios medijos apima Ziniasklaidos
turinj, kuris pateikiamas internete, kom-
piuterinemis multimedijomis, moder-
niomis informacinemis technologijomis,
CD, DVD, leidzian¢iomis vartotojui kry-
biskai dalyvautiir suteikti grjztamajj rysj.
Paprastai Siai kategorijai nepriskiriama
televizija, filmai, knygos — nebent jiems
pritaikytos technologijos, kurios jgalina
skaitmeninj interaktyvuma.

Pazvelge atidziau pamatysime, kad
terminas ,naujosios medijos” gana relia-
tyvus. Naujosios medijos siekia suburti
] visumg technologijas, jgudzius, proce-
sus, kurie keiciasi taip greitai, kad labai
sudetinga iSsamiai apibudinti, kokie yra
tie jgudziai ir procesai. Pavyzdziui, mo-
bilusis telefonas XX a. devintajame de-
Simtmetyje galejo buti laikomas naujyjy
medijy dalimi, taciau Siandien terming
galima taikyti tik iSmaniesiems telefo-
nams, turintiems programeliy sistema,
ar dar bendriau — ty programeliy turi-
niui. IS dalies sunkumai kyla del kokybi-
nio apibudinimo ,naujosios, modernio-
sios” medijos. Esminis veiksnys, kuris
formuoja masy suvokima apie naujgsias
medijas, yra beribes galimybes komuni-
kacijai, naujovems, Svietimui.

Sios dilemos, susijusios su naujujy
medijy sgvoka, iSkyla tuomet, kai pasi-
rodo naujos komunikacijos formos. Pa-
vyzdziui, interneto paplitimas paskatino
daugelio Ziniasklaidos priemoniy atgi-
mimg — spauda susikure internetinius
portalus ir perkele savo turinj j skaitme-
ning erdve, jgaudama galimybe infor-
muoti operatyviau ir objektyviau; radi-
jas atrado blUdus ne tik pasiekti naujg
klausytojy auditorijg internete tiesiogiai
per tinklalaides, taciau ir jgalino pasiekti
senas laidas tinklo archyvuose ir pan.

Internetas

Internetas atnesSe teigiamy pokyciy
Svietimui, ekonominiam augimui, tapo
nepamainomu jrankiu darbe; vartoto-
jams jis suteikia jvairiy naujy galimy-
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biy, kuriy anksciau Sie neturejo: inte-
raktyvumas, komunikacija ¢ia ir dabar,
nepaisant geografines buvimo vietos.
ISmanieji telefonai nejsivaizduojami be
programeliy, kurios ir palengvina musy
gyvenimg, ir atlieka pramogine funkcija.
Interneto svetainese perkame bilietus,
uzsisakome jvairius daiktus, registruo-
james pas gydytojus, zaidziame Zzaidi-
mus, klausomeés muzikos ir dalijames
juokingais vaizdo jrasais. Tai skatina
paslaugy ir funkcijy pletrg. Ypac jauni
Zmones yra gerai susipazing su jvai-
riomis programomis ir gali pasinaudoti
jomis saviraiskos, Svietimo tikslais, ta-
¢iau jie yra ir labiau pazeidziami, nes ne
visada jsisgmonina galimas gresmes —
tokias kaip patycios, priekabiavimas, ta-
patybes vagystes ir kitas.

Socialinés medijos

Socialines medijos apibreziamos kaip
lengvai prieinamos technologijos, ku-
rias pasitelke vartotojai kuria ir skleidzia
internetinj turinj, dalijasi informacija.
Joms budinga tai, kad vartotojai gali
bendrauti skaitmenineje erdveéje tiesio-
giai vieni su kitais ir skelbti jvairy turi-
nj — zinutes, informacija, — kad jis baty
prieinamas viesai, placiai auditorijai.

Socialinems  medijoms  priskiria-
mi socialiniai tinklai, tinklarasciai, Viki
bendradarbiavimo  projektai, turinio
bendruomenes, internetiniai Zzaidimai,
forumai. Siuo metu daZniausiai naudo-
jamos socialines medijos yra Sios:
® Youtube®, kuris jvardijamas ir kaip
turinio bendruomene, suteikia bendra-



vimo galimybe. Jis naudojamas muzikai
klausyti, videofilmams skelbti ir zidreti.
Jis ypac populiarus, nes jame patogiu
formatu pateikiami jvairiausi praktiniai
atsakymai (paprasciausias pavyzdys:
anksciau patarimy, kaip iSkepti pyraga,
ieSkodavome recepty knygoje, veliau —
paieskos varikliuose kaip ,Google”, da-
bar visy atsakymy daznai ieskoma
LYoutube®, nes vaizdai, vaizdo jrasai yra
paveikiausias, patogus, labiausiai var-
tojamas formatas). Rinkos tyrimy ben-
droves TNS LT duomenimis, 2014 m.
juo naudojosi daugiau nei 77 proc. visy
Lietuvos internauty (TNS LT: Lietuviai
plecia naudojamy socialiniy tinkly rata');
e Twitter”, kuris priskiriamas tiek soci-
alinlams tinklams, tiek mikrotinklaras-
¢iams, populiarus kaip trumpy citaty,
Jjspudziy, karsciausiy naujieny ,antras-
¢iy“ rinkinys;

¢ LinkedIn skirtas darbuotojy ar darb-
daviy paieskai, verslo kontaktams uz-
megzti, kompetencijoms demonstruotj;
¢ ] ,Pinterest” uzsukama ieskant idejy,
na o , Instagram” yra erdve, kur dalija-
masi nuotraukomis. Pastaruoju nau-
dojasi kas trecias (38 proc.) 15-19 m.
amziaus jaunuolis Lietuvoje. (R. Bal-
¢idnienes straipsnis ,Tarp ,Facebook”,
JYoutube® ir ,Instagram™, publikuotas
portale ,Verslo Zinios” 2015-04-15);

® prie socialiniy medijy priskiriami ir in-
ternetiniai forumai, ,Viki“ bendradarbia-
vimo projektai — svetaines, kur lankyto-
jai gali ne tik skaityti, pildyti svetaines
turinj kaip internetiniuose forumuose,
bet ir jj taisyti (pvz., .Vikipedija“). Cia
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svarbus aspektas — autorines teises, jy
gerbimas;

® virtualls zaidimy pasauliai (pvz,
World of Warcraft”), internetiniai foru-
mai.

Taigi tai svetaines, kur Zzmogus ne tik
skelbia informacijg, tac¢iau kartu lau-
kia reakcijos — paprasciausiai papra-
Sant komentaro ar leidziant balsuoti uz
straipsnj, sidlyti filmy reitingus. Turinio
bendruomenes skatina kurybiskuma,
leidZia pasijusti ne tik medijy vartotoju,
bet ir kUreju.

Socialinems medijoms budingi bruo-
zai — kalbos mutacija, jvairiy trumpiniy
vartojimas, naujy sgvoky ir simboliy at-
siradimas (,tagy”, .Sypseneliy” kulttra).
Skatinamas vartotojo kurybiSkumas:
turinys turi buti jdomus, originalus,
kad patraukty daugelio demes;j ar, kaip
siekiamybe, tapty ,virusiniu®, t. y. to-
kiu, kuriuo zZaibiSkai dalijasi tukstandciai
Zzmoniy. Vis labiau socialines medijas
savo idejoms skleisti, nuomonei iSsakyti
naudoja ir politikai, visuomenes veike-
jai. Pavyzdziui, jos tapo puikia platfor-
ma sekti 2015 m. vykusiy mery rinkimy
kampanijas, rinkimy rezultatus.

Mokykloms socialines medijos sutei-
kia galimybe pasitelkti modernius darbo
jrankius, paskatinti grjztamajj rysj, vys-
tyti dialogg tarp mokiniy, tevy, moky-
tojy, institucijy. Pavyzdziui, mokiniai, jy
tevaiir mokytojai gali dalytis informacija
tarpusavyje pasitelkdami elektroninius
dienynus, tokius tinklus kaip ,Edmodo”
(www.edmodo.com), .Yammer® (www.

yammer.com) ar tiesiog naudodami is-
maniyjy telefony programele WhatsA-
pp, leidzianc¢ig nemokamai siysti Zinutes
ir vaizdo medziagg grupei Zmoniy.

Socialiniai tinklai

Socialines medijos keicia jprastus
Zmoniy bendravimo budus, kaip pristato
savo idejas ir dalijasi informacija, verti-
na turinj. DidZiausio demesio ir diskusi-
Jy pastaruoju metu sulaukia socialiniai
tinklai. Jie lengvai prieinami, islaidos,
reikalingos paskyroms administruo-
ti juose, mazos, vartotojai jauciasi tarsi
neribojami.

Socialiniai tinklai vertinami dvejopai.
Viena vertus, teigiama, kad socialiniai
tinklai palengvina tarpusavio bendra-
vimg, zmones tampa atviresni, tolimos
pasaulio Salys priarteja, nebera laiko
ir erdves apribojimy. Socialiniai tinklai
traktuojami kaip naudingas ir nepakei-
¢iamas naujieny Saltinis, bendravimo
priemone, kur galima greitai gauti jvai-
rios informacijos, auginti pilietinj sgmo-
ninguma, diskutuoti, plesti akirat]. Atsi-
veria galimybiy atnaujinti senas pazintis
ar uzmegzti naujas, socialiniai tinklai yra
tape populiaria susiblrimo ir nuomones
isakymo vieta. Socialinius tinklus imta
naudoti edukacijos tikslais, ¢ia galima
sekti dominancios ziniasklaidos, organi-
zacijy, oficialiy asmeny pranesimus.

Didziausiy, labiausiai paplitusiy so-
cialiniy medijy svetainese kasdien ap-
silanko 2,1 milijardo Zzmoniy. Agenturos
.eMarketer” duomenys rodo, kad vien
socialiniai tinklai pasiekia beveik kas
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ketvirtg planetos gyventojg — beveik
25 % zmoniy. Agenturos ,We are soci-
al® duomenimis, 2014 m. Europoje buvo
apie 300 milijony aktyviy vartotojy, kas
sudaro beveik 40 % zemyno gyventojy
(The NMC Horizon Report Europe. 2014.
Schools Edition. European Commission.
2014).

Bene populiariausias socialinis tinkla-
lapis yra ,Facebook®, kurio pirmine ideja
buvo tapti vieta, kur draugai gali dalytis
nuotraukomis, vaizdo jrasais, istorijo-
mis. Ilgainiui tinklalapio kadrejai sparciai
iSplete galimybes — jis tapo naujieny
Saltiniu. Dabar ¢ia galima rasti ,kars-
¢iausias” naujienas i$ visy norimy Zzi-
niasklaidos priemoniy, sekti jvairiausiy
megstamy firmy veikla ir kt. Cia galima
ir bendradarbiauti su verslo partneriais,
analizuoti rinkos pokycius, daryti ap-
klausas. Tai puiki terpé ir pilietinems ini-
ciatyvoms, pavyzdziui, peticijy sklaidai.
2014 m. duomenimis, ,Facebook” Lietu-
voje naudojasi apie 68 proc. internauty
(bendrovés TNS LT duomenys3).

Kita vertus, socialiniai tinklai gali buti
ne tik naudingi, bet ir zalingi. Nors susi-

—
Thttp://www.tns It/lt/news/tns-t-lietu-
viai-plecia-naudojamu-socialiniu-tinklu-ra-
ta/

2 http://vz.lt/article/2015/4/15/tarp-facebo-
ok-youtube-ir-instagram

3 http://www.tns.[t/lt/news/tns-lt-lietu-
viai-plecia-naudojamu-socialiniu-tinklu-ra-
ta, zilreta 2015-08-31
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daro bendravimo, socialumo jspudis, per
didelis pasinerimas j socialine interneti-
ne erdve gali didinti atskirtj, nes sukurta
bendravimo iliuzija neatstos ,gyvo” ben-
dravimo. Kai kurie tinkly vartotojai gali
piktybiskai pasinaudoti kito Zmogaus
atvirumu, naivumu ir jam pakenkti. Pa-
vyzdziui, pernelyg asmeninés nuotrau-
kos gali bati paskleistos socialiniuose
tinkluose siekiant pakenkti konkreciam
Zmogui, tinkle jgytas pasitikejimas gali
bdti panaudojamas apgaulei ir pan.
Maza to, j tokig bedg patekes, baimes ar
gedos jausmo vedinas Zmogus neretai
bijo papasakoti apie tai suaugusiajam, o
tai gali padarytiir didele Zalg jo psichinei
sveikatai. Riby nepaisymas socialiniuo-
se tinkluose gali kelti gresme asmens
saugumui, karjerai (Si tema iSsamiau
analizuojama 3Sios metodines medzia-
gos pamokoje ,Internetas ir etika”).

Tinklarasciai

Socialiniy medijyiskilimas turejo dide-
les jtakos informacijos pramonei. Dabar
kiekvienas medijy vartotojas turi dau-
giau galimybiy daryti jtakg Ziniy sklai-
dai platindamas informacija per jvairius
kanalus, publikuodamas jrasus tinkla-
rasciuose. Tinklarasciai — tai tarsi inter-
netiniai zurnalai ar dienorasciai, sukurti
grupiy ar individy, kurie dalijasi poziUriu
] pasaulj, analizuoja juos dominancias
temas, skelbia jrasus apie savo kasdienj
gyvenimg, pomegius ir kt. JraSus galima
komentuoti, sitlyti naujy idéjy. Tai tapo
svarbia Siandienes kulturos ir informa-
cijos sklaidos dalimi, kadangi tinklaras-

tininkai gali atviriau ir drgsiau rasyti apie
svarbius dalykus, dalytis savo vizija apie
pasaulj, savo nuomones neturi derinti
su redakcijos nuomone kaip tradicinese
medijose, o taip kuriama didesne nuo-
moniy jvairove. Kita vertus, butent del
to, kad ¢ia nera redaktoriaus, tikrinancio
Ziniy kokybes ir patikimumo, j tinklaras-
¢ius verta ziGreti su tam tikru atsargu-
mu, papildomai tikrinti juose pateikiama
informacija; tinklarastininky publikuoja-
mi jrasai neturety tapti vieninteliu infor-
macijos Saltiniu. Taip pat verta atkreipti
demesj j tai, kad ne visi tinklarastininkai
apie save linke skelbti privacig informa-
cijg ir norédami apsaugoti privatumag
daznai skelbia jrasus naudodami pseu-
donimus, tad daznai negalime bati tikri
del to, kas yra teksty autorius.

Tad tinklaras¢ius prasminga naudoti
kaip galimybe diskutuoti ir skelbti skir-
tingas nuomones. Tai gali buti inovatyvi
priemone ir pamokose, skatinti diskusi-
jas ir bendradarbiavima.

Kita ypac populiari veikla, susijusi su
naujosiomis medijomis — zaidimai. Dau-
guma zZmoniy bent kartg yra pabande
Zaisti kompiuterinius Zaidimus naudo-
dami kompiuterius, zaidimy konsoles,
iSmaniuosius telefonus.

Socialine dimensija zaidime visada
buvo labai svarbi: daznai kartu Zaisti
kviec¢iami draugai ar Seimos nariai. In-
ternetiniai zaidimai suteikia galimybe
vienu metu dalyvauti daugybei Zmoniy,
todel zaidimo partneriy tinkle galima
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rasti bet kuriuo metu — dieng ar naktj.
Kompiuteriniai zaidimai paremti inte-
raktyvumu: Zzaidejo pasirinkimai daz-
niausiai lemia tai, kaip pakryps zaidimo
eiga, del to daugelis internetiniy zaidimy
suteikia galimybe bendrauti su kitais
zaidejais.

Kompiuteriniy zaidimy zanrai yra la-
bai jvairts. Tai veiksmo, nuotykiy, vai-
dmeny, strategijos Zzaidimai, paprasti,
taktiniai Zaidimai. Salia pramogines
funkcijos kai kurie zaidimai turi aisky
edukacin] tikslg — iSmokyti tam tikry
jgudziy, reikalingy namuose ar moky-
kloje. Dauguma zaidimy padeda tobu-
linti erdvin] supratimg, loginj mastyma,
moko daryti iSvadas, bendradarbiauti.
Daugelio strateginiy zaidimy logikg gali-
ma palyginti su Sachmaty loginiais iSSu-
kiais: reikia iS anksto apgalvoti daugybe
ejimy, numatyti galimas jy pasekmes,
reaguoti j besikei¢ian¢ias situacijas. Zai-
dimas gali iSmokyti kantrybes ir skatinti
ieskoti problemy sprendimy, nes negali-
ma apeiti ar praleisti sudétingy zaidimo
viety — reikia bandyti vis i$ naujo tol,
kol jos bus jveiktos. IS sociokulttrines
perspektyvos ] kompiuterinius zaidimus
galima zvelgti kaip j tam tikrg ugdymo
priemone, kuri skatina mokytis, suteikia
zaidejui galimybes veikti, spresti pro-
blemas savarankiskai arba bendradar-
biaujant su kitais. Zaisdamas kompiute-
rinius zaidimus asmuo neugdo jgudziy
mechaniskai, tac¢iau mokosi per savo
patirtis ir veiksmus. Kai kurie zZaidimai
yra kuriami siekiant skatinti teigiamus
socialinius pokycius, ugdyti tarpusa-
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vio supratimg, kitas bendrazmogiskas
vertybes — pavyzdziui, juos zaidziant,
jsijauc¢iama ] kito zmogaus situacija,
ieSkoma sprendimy realioms proble-
moms. Viena i$ organizacijy, aktyviai
prisidedanti prie tokiy zaidimy kdrimo
ir platinimo, yra nevyriausybinée organi-
zacija Games for Change. Organizacijos
svetaineje' galima rasti jvairiy zaidimy,
kurie smagiu badu padeda pazinti kitas
kultUras, suprasti, su kuo susiduria dis-
kriminuojamos grupes, netgi spresti to-
kias problemas kaip miesty uzterStumas
ir pan.

Kai kurie zaidejai per stipriai jsitraukia
] zaidimus ir gali tapti priklausomi nuo
zaidimo pasauliy. Tokiu atveju svarbu
laitku atpazinti nerimg kelian&ius po-
Zymius (kai nebesidomima kita veikla,
kencia socialiniai rysiai, asmuo pasidaro
irzlus) ir pasilyti pagalba. Tai ypac ak-
tualu, jei vaikai linke Zaisti zaidimus ne
pagal savo amziaus grupe. Atsirenkant
zaidimus galima pasikonsultuoti ,Visos
Europos zaidimy informacijos” (angl.
Pan-European Game Information, PEGI)
sistemos tinklalapyje”. Si vertinimo sis-
tema su amziaus nuoroda buvo sukurta
siekiant suteikti tevams patikimos infor-
macijos, kai jie sprendzia, ar jsigyti kom-
piuteriniy zaidimy.

Daugiau informacijos rasite naujieny
kanalo ,Euronews” parengtame vaiz-

—
'www.gamesforchange.org

¢ http://www.pegi.info/lt/
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do jrase ,The Serious Side of Playing
Games - Learning World™ (,Rimtoji
Zaidimy puse — pasaulio pazinimas®,
angly k.).

Zaidimy pavyzdziy pamokoms gali-
ma rasti Siose nuorodose:

Internetinio Svietimo organizacijos
.Online colleges” tinklapyje®.

Zaidimy klubo ,Minigames” svetai-
ne?

Kodél socialinés medijos tokios po-
puliarios?

Vaikams ir jaunimui labai svarbu
priklausyti grupei. Ypac paauglystéje
jaunam Zmogui rapi atrasti ir brandin-
ti savo tapatybe. Socialines medijos
yra vieta, kur galima iSbandyti naujas
idéjas, ugdyti bendravimo jgudzius,
dalytis nuomonemis, uzmegzti dis-
kusijas jvairiais klausimais, dalyvauti
diskusijy forumuose. Neretai tokios
tinklo grupes susiformuoja pagal
medijy turinj ir subkulttras. Draugai
socialiniuose tinkluose vieni kitiems
rekomenduoja zaidimus, svetaines, ir
jaunuoliai jauciasi tarsi iskrite i$ kon-
teksto, jei buna nemate vaizdo jraso,
apie kurj visi kalba. Tai sukuria tam
tikrg spaudimg naudotis medijomis.
Pomegiai, draugai, gyvenimo stilius
vienija mus su bendraminciais. Tacdiau
tai, kokias medijas ir jy sitlomus turi-
nius renkames, mus gali ir atskirti nuo
kity — ty, kurie renkasi visiSkai kitokj
medijy turinj (pvz., lankosi interneto
svetainese, kurios mums atrodo nej-

domios, nepriimtinos ir pan.).
Socialines medijos leidzia rasti ir
sukurti bendruomenes, kurios nera
apribotos geografinés buvimo vietos.
Turinys kuriamas paciy vartotojy,
tai leidzia sukurti nuomoniy jvairo-
ve, kas jgalina susidaryti asmeninj ir
kritinj pozilrj, pazinti kitas kultUras.
Galimybe patiems kurti turinj ir inte-
raktyvumo veiksnys tampa esminiais
bruozais, kodéel jauni Zzmones jungiasij
internetg per jvairias platformas.

" https://www.youtube.com/watch?v=YC-
2Ws8MyNDS8 (zitreta 2015-08-31)

¢ http://www.onlinecolleges.net/50-gre-
at-sites-for-serious-educational-games/
(zidreta 2015-08-31)

3 http://www.minigames.lt/gaire/lietuvi%-
C5%AlkailietuvizsC5%Alkas (2r.2015-08-
31).

MOKYMOSI VEIKLOS

Klasé: 11-12
Trukmé: 1-2 pamokos

Mokiniy pasiekimai

1. Laikytis saugaus bendravimo ir veiki-
mo socialiniuose tinkluose nuostaty.

2. Kurybiskai rengti ir atsakingai inter-
pretuoti viesai pateikiamg informacija.
3. Paaiskinti, kaip modernios KT prie-
mones keic¢ia zmoniy bendravimg Siuo-
laikiniame pasaulyje. Zinoti bendravimo
internete priemoniy naudojimo tikslus ir
problemas.

Mokymosi uzdaviniai

1. Nagrinedami socialinius tinklus, zia-
redami vaizdo medziagg mokiniai svars-
tys, kokias galimybes atveria socialiniai
tinklai, turinio bendruomeneés; diskusi-
jos metu keldami klausimus ir iSsaky-
dami savo nuomone suzinos, kokios yra
galimos gresmes.

2. Kurdamas tinklarast}, jgis jgudziy,
kaip jame skelbti informacija.

3. Diskutuodami  apie kompiuteriniy
zaidimy poveikj jauno zmogaus asme-
nybei, paaiskins, kaip galima pasinau-
doti Sia medija Svietimo tikslais.

Reikalingos priemoneés: kompiuteriai,
interneto prieiga, projektorius, ekranas
arba interaktyvi lenta. Kirybinei uzduo-
Ciai atlikti reikalingas fotoaparatas arba
mobilusis telefonas.
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1. Teorinés dalies pristatymas (1 prie-
das).
2. Diskusija. ,Socialiniy tinkly galimy-
bes ir gresmes”. Darbas grupéese. Mo-
kiniy grupes paprasomos pasirinkti
vieng i$ socialiniy tinkly ir kvie¢iamos
apsvarstyti: Kam gali bati naudojama
paslauga, kokiais tikslais? Kokias gali-
mybes ji suteikia viesai / tarpasmeni-
nei komunikacijai? Kaip ja pasinaudo-
ti? Kokios galimos gresmes susije su
paslaugos vartojimu? Trumpas darbo
grupiy pristatymas ir atsakymas j klau-
simg Kokios yra jy pasirinkto socialinio
tinklo galimybes ir gresmes?
Mokiniams pasitloma pazidreti atlike-
jo Stromae animuoto kurinio ,Carmen”
vaizdo jrasg' (prancizy k., su subtitrais
angly k.). Diskusiniai klausimai darbo
grupese: Kokios gresmes, susijusios su
socialinemis medijomis, cia akcentuoja-
mos? Ar mokiniai atpaZjsta save — savo
artimuosius, draugus — kaip galimus sio
animacinio filmuko veikejus? Ar sutinka
su zinia, kuri skelbiama siame filmuke?
3. Tinklarascio kdrimas. Su mokiniais
aptariami tinklaras¢iy karimo principai
(Zemiau pateikiamos kelios nuorodos j
tinklalapius, aptariancius tinklarasciy

'https://www.youtube.com/watch?v=UKf-
tOH54iNU
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karimg). UzZduotis mokiniams: kiekvie-
noje grupeje aptarti tinklarasc¢io tiksla,
ideéjg, pavadinimg, periodiSkumg, temy
pavadinimus. Pasirinkti jrankj, kuriuo
bus kuriamas tinklarastis. Jei yra tech-
nologiniy galimybiy, galima paragin-
ti mokinius nufotografuoti ar parinkti
vaizdy i$ interneto, kurie atspindety jy
nuotaikg ar perteikty tam tikrg idéja.
Kuriant tinklarasciy idéjas galima pa-
sinaudoti patarimais, pateiktais:
® tinklarasciy namy Blogr.lt svetainéje
.Darbas internete™;
® jrankio svetainiy karimui ,Edicy” sve-
taineje?;
® tarptautinio tinklarasciy jrankio edu-
kacijos tikslais Edublogs svetaineje’
(Education blogging service, liet. Svie-
timo tinklarasciy paslauga), kur galima
kurti tinklarascius Svietimo tikslais.
Mokiniai pristato savo darbus ir ap-
taria kdrybine patirtj, jvertina vieni kity
tinklarascius (3 priedas), pateikia sidly-
muy, ka galima buty patobulinti.
4. Darbas poromis. Mokiniai suskirsto-
mi poromis ir pasidalija patirtimi, kaip
jie naudojasi kompiuteriniais Zaidimais
mokymosi tikslais ir kokiy jgudZiy kom-

klasei pristato du savo pavyzdZius (pa-
gal 1 veiklos lapa):

Refleksija. Mokiniai pakvie¢iami pasi-
dalyti savo patirtimi, kokig informacijg
jie dazniausiai skelbia savo socialiniy
tinkly paskyrose, arba kuria ir platina

vaizdo jrasus turinio bendruomene-
se. Galima aptarti / prisiminti sociali-
niy medijy naudojimo etikos principus,
kurie apzvelgti pamokoje ,Internetas ir
etika”.

"http://darbasinternete.blogr.lt/kaip-sukur-
fi-tinklarasti/

2 http://www.edicy.com/parama/tinklarasciai
3 http://edublogs.org

VERTINIMAS

Rekomenduojama taikyti ben-
dramoksliy vertinimg. Kai viena
mokiniy grupe pristato savo idejg,
prasoma kity grupiy mokiniy jver-
tinti tos grupes pristatyma pasitel-
kus lenteleje pateiktus klausimus
(2 priedas).
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6. TNS LT duomenys: http://www.tns.
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dojamu-socialiniu-tinklu-rata.

7. Mik Rummet: https://mik.statensme-
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php?id=20612&chapterid=936.
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1 VEIKLOS LAPAS

T lentele. Kompiuteriniy zaidimy analize

Kompiuterinio Zaidimo pavadinimas
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2 PRIEDAS

Grupiy darbo pristatymo vertinimo lentele
Kriterijai ir Skiriami taskai
galimi taskai ir komentarai

Kiek tasky?
Ar pristatymas buvo aiskus
klausytojams: kokia jo
simboline-idéjine prasme? Kodel tiek?

Kiek tasky?

Ar pristatymas buvo jdomus
klausytojams? Kodel tiek?

Kiek tasky?
Ar pristatymas padare
emocinj poveikj klausytojy
auditorijai? Kodel tiek?

Kiek tasky?
Ar mokiniai kalbejo
taisyklingai? Kodel tiek?

Kiek tasky?

Ar buvo panaudotos
vaizdumo priemones Kodeél tiek?

Kiek tasky?

IS viso Apibendrinimas
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NACIONALINIS
TAPATUMAS
MEDIJOS




TEMOS
AKTUALUMAS

Gyvename technologijy amziuje. In-
ternetas pasidare svarbia istoriniy bei
asmeniniy fakty ir pasakojimy saugykla,
kuri formuoja musy kultirine ir indivi-
dualig atmintj, mdsy asmeninj ir naci-
onalin] tapatumga. Nuo medijy turinio
priklauso, kaip suvokiame save ir savo
valstybe, kokig reikSme teikiame kultl-
rai ir tautybei. Daugeliui jaunosios kar-
tos zmoniy bendravimas socialiniuose
tinkluose tampa svarbesnis uz naciona-
linj ar kitokj tapatuma. Tai, kaip vertina-
me savo valstybe, priklauso nuo bendro
Ziniasklaidos kuriamo fono. Jeigu skai-
tome ir girdime vien neigiamg informa-
cijg apie Lietuvos valdzig ir gyvenimo
salygas, formuojasi menkavertiSkumas
ir negatyvizmas. Kaip to iSvengti? Sa-
viverte ir nacionalin] tapatumg stiprina
teigiamas Lietuvos jvaizdis medijose.

METODINIAI
SIULYMAI

Sig pamoka sitloma integruoti j lietu-
viy kalbos ir literaturos etikos, pilietis-

kumo pagrindy ar istorijos pamokas. Per
istorijos pamokas mokiniai svarsto naci-
onalinio tapatumo, tautines savimones
svarbg ir jy stiprinimo klausimus pasi-
telkiant medijas, per etikos — filosofiskai
svarsto apie asmens tapatumo klausimg
ir medijy jtakg asmens tapatumui, per
lietuviy kalbg ir literatlrg nagrineja, kaip
pasitelkiant medijas perkuriamas nacio-
nalinio naratyvo turinys gali sustiprinti
pasitikejimg savo nacionaline kultdra.

TEORJNE
MEDZIAGA

Asmens tapatumas ir nacionalinis ta-
patumas. kaip juos formuoja medijos?
Tapatumas, arba saves suvokimas, yra
savybes, kurios daro mus individualius.
Asmens tapatumas nusako Zmogaus
vientisumg, jprasmina jo gyvenimo kelio
tikslus, padeda suvokti savo padet] pa-
saulyje, todel jis yra toks svarbus.

Tautinis ir nacionalinis tapatumas vis
labiau pripazjstami kaip esminiai Zmo-
nes ] bendruomenes saistantys ,klijai",
kurie jau savaime diegia ir patriotiSku-
mo, ir atsakingumo tautai ir visuomenei
nuostatas.

Medijy technologijy aplinkos veikia
nacionalinj tapatuma kaip ir kitus — in-
dividualius bei grupinius — tapatumus.
Tapatumy — gyvenimo stiliy, etniniy bei

religiniy bendruomeniy, jaunimo ir vir-
tualiy subkultiry — vartojimas stiprina
individualy tapatumg ir kei¢ia nacionali-
nio tapatumo formavimo bei jtvirtinimo
budus.

Nesunku pastebeti, kaip greitai jvai-
rds nauji socializacijos ritualai iSplinta
jvairiy $aliy jaunimo subkultirose. Siuo
atzvilgiu madas diktuoja JAV afroame-
rikie¢iy jaunimas — pasisveikinimas,
bendravimo buadas, muzika, apranga,
iSvaizda, kuno puoSyba ir pan. Taip Lie-
tuvoje gyvenantis jaunimas gali tapatin-
tis su Jungtinese Valstijose ar tolimuo-
siuose rytuose gyvenanciomis jaunimo
subkulturomis.

Kadangi nacionalinis tapatumas su-
sideda i$ nacionalumo bruozy — ben-
dra kalba, tikejimas, paprodiai, istoriniai
pasakojimai ir kt., todel vartojimg ska-
tinantys prekiniai zenklai bei vaizdiniai
vis labiau pasitelkiami tapatumui kurti
bei isreiksti. Reklama naudojama per-
teikti tam tikrus poziUrius j socialinius
reidkinius ir pasaulines problemas. Zi-
nomi prekes zenklai pasitelkiami sti-
printi tapatumg ir kovoti ideologines
kovas. Pavyzdziui, islamo Salys kovoda-
mos su vakary kultUra pasitelke zinomga
.Coca Cola" zenklg. Pasaulyje nera Sa-
lies, kurioje neblty paplites Sis gerimas,
jteigiantis amerikietiSkos civilizacijos
virSenybe. Islamo Salyse vis labiau po-
puliaréja gerimas ,Mecca Cola", kuris
Zinomg prekes zenklg pakeic¢ia Mekos
Sventoves jvaizdziu. Taip Salys kovoja su
vakarietiska kultUra ir saugo savo tapa-
tuma. Valstybiy politikai gerai supranta
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vartotojiska medijy prigimtj ir pasitelkia
prekinius zenklus nacionaliniam tapatu-
mui kurti.

Taciau, suprantama, tokiuose tapa-
tumuose jau esama jsprausto tam tikro
globalumo bruozy ar zenkly. Vaizdai
ypac veikia atmint] — reklamos gamin-
tojal jau seniai pastebejo ypatingg vaiz-
do paveikuma ir jo paliekamus pedsakus
atmintyje. Individo tapatumui yra svar-
bds gimtines, istoriniy viety bei pamin-
kly, veikejy, taip pat matyty filmy, pa-
veiksly, jsiminty jvykiy, artimy zmoniy
vaizdai ir atvaizdai. Daliai ty vaizdy ba-
dingi etnokultdrinj, tautinj ar nacionalinj
tapatuma formuojantys bruozai.

Nacionaliniam tapatumui jtvirtinti la-
bai svarbi asmeniné, gyvoji ir istorine
atmintis. Kaip tik Si atmintis vis labiau
uzvaldoma Siuolaikiniy medijy, kurios
gyvaja ir istorine atmintj vercia skai-
tmenine atmintimi. Medijos tapo mudsy
atminties tesiniu ir saugykla, svarbia
istoriniy bei asmeniniy pasakojimy sau-
gykla, kuri formuoja musy kultaring ir in-
dividualig atmintj, formuoja misy asme-
ninj ir nacionalinj tapatuma. Nuo medijy
turinio priklauso, kaip suvokiame save ir
savo valstybe. Jeigu girdime ir skaitome
vien neigiamg informacijg apie Lietuvos
valdzig ir gyvenimo salygas, formuojasi
menkavertiSkumas ir negatyvizmas. Sa-
viverte ir nacionalin] tapatumg stiprina
teigiamas Lietuvos jvaizdis medijose.

Klausimas — Ar jmanoma ir kaip jma-
noma medijy teikiamas galimybes pa-
sitelkti nacionalinio tapatumo savikUrai
stiprinti?



Klasés: 11-12
Trukmé: 2 pamokos

Mokiniy pasiekimai

1. Apmastyti savo kaip Lietuvos piliecio
tapatybe.

2. Nurodyti priemones tautinei savimo-
nei stiprinti.

3. Svarstyti filosofinius klausimus ir
samprotavimus apie asmens tapatuma.
4. Pasitiketi savo nacionaline kultdra.

5. Kritiskai ir konstruktyviai vertinti Zi-
niasklaidos priemoniy ir vieSyjy rysiy
teikiamg informacijg apie valstybes gy-
venimo reiskinius ir pilietinés visuome-
nes bukle.

Mokymosi uzdaviniai

1. Mokiniai zilredami vaizdo medziagg
apibudins, kas yra nacionalinis tapatu-
mas, ir paaiskins, kaip jj gali formuoti ar
silpninti medijos.

2. leskodami jrodymy teiginiams pa-
grjsti ir paneigti argumentuos medijy
jtakg asmens tapatumo formavimui.

3. Sukurs nacionalinj tapatuma stipri-
nancios reklamos idéjg bei teigiama
Lietuvos jvaizdj Europoje formuojancia
idejg pasitelkiant medijas.

MOKYMOSI VEIKLOS

1. Klausimai trumpai diskusijai: Kas
yra tapatumas? Kas yra nacionalinis
tapatumas? Kodel jis svarbus Zmogui,
bendruomenei, valstybei? Ar nuo medi-
Jy turinio priklauso, kaip suvokiame save
ir savo valstybe? Kaip nacionaliniam
tapatumui gali tureti jtakos neigiama, o
kaip pozityvi informacija apie Lietuvos
valdzig ir gyvenimo salygas? Kokios gali
bati to pasekmes?

2. Nacionalinio tapatumo raiska medi-
jose. Mokiniai zZiuredami portalo ,Ber-
nardinai.lt” laidy ciklo, skirto medijy
rastingumo ugdymui, vaizdo medziaga
.Medijy rastingumas. Nacionalinis tapa-
tumas ir medijos™ individualiai uzpildo
1 veiklos lapg. Uzpildytus veiklos lapus
mokiniai aptaria poromis ar mazomis
grupemis bei papildo savo veiklos lapus
bendraklasiy iSsakytomis naujomis ide-
jomis. Uzpildytas veiklos lapas aptaria-
mas klaseéje, iSsakomos skirtingos viena
kitg papildancios mintys.

3. Argumenty teiginiams pagrjsti ir
paneigti formulavimas. Mokiniai su-
skirstomi j poras ar darbo grupes. Kie-
kviena pora ar darbo grupe gauna po
vieng teiginj (1 priedas), kuriam pagrjsti
ir paneigti turi suformuluoti argumen-
tus ,Uz" ir ,Pries” bei uzpildyti 2 veiklos

lapg.

Mokiniams paaiskinama ugdymo me-
todo ,Trikoje taburete” esme, pateikia-
mas pavyzdys (zr. Ugdymo metodai).
Tuomet mokiniai pildo 2 veiklos lapg
ir pateikia tris argumentus (argumen-
tai ,UZ"), patvirtinancius teiginj, po to
pabando paneigti bent vieng teiginj
pagrindZiant] argumentgy, jei pavyks —
ir visus tris (argumentai ,PRIES"). Jei
mokiniams truksta jrodymy, jy mokiniai
gali paieskoti internetiniuose informa-
cijos Saltiniuose. Remdamiesi 2 veiklos
lape pateikta schema mokiniai gali nu-
piesti plakatus ir jame surasyti savo ar-
gumentus ,Uz"ir ,Pries".

4. Nacionalinj tapatuma stiprinancios
reklamos idéjos kirimas. UZzduotis
mokiniams: dirbant grupémis sukurti
komercines ar socialines reklamos, sti-
prinancios nacionalin] tapatuma, ideja.
Esant galimybei, Sig idejg mokiniai gali
pabandyti jgyvendinti, pvz., per dailes
pamokas nupiesti reklaminius plakatus.

I
Thttp://www.bernardinai.lt/tv/laida/178/
mediju-rastingumas-nacionalinis-tapatu-
mas-ir-medijos
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Kurdami reklamos idejg mokiniai
turety atsizvelgti j Siuos kriterijus:

Kas?

K3?
(pagrindine
Zinuté)
Kam?
(auditorija,
tiksline
grupe)

Kur?

Kada?

Kokios
vertybes
siulomos?

Kaip?
(poveikis)

Koks tikslas?
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5. Idéjos, formuojancios teigiama
Lietuvos jvaizdj Europoje, kirimas.
Mokiniai perziuri kampanijos ,Naci-
onaline ideja“ vaizdo medziagg, ku-
rioje apie nacionalinés idejos svarba
kalba jvairus Lietuvos veikejai: vers-
lininkai, menininkai, mokytojai ir kt.

Vaizdo medziaga perziUrai:
® kampanijg ,Nacionalineé ideja“ pri-
statantis vaizdo jrasas’;
® Nacionaline ideja. Tomas Sinickis
(Gravel). Vertybes: Ambicinga Lie-
tuva“.

Darbas grupémis. Kiekviena gru-
pe pasirenka, kokig medijy forma
naudos kurdami idéja: reklama, so-
cialinj tinkla, vaizdo filmg, fotografi-
ja ar kt., bei pasillo teigiamo Lietu-
vos Jvaizdzio kdrimo Europoje idejg
pasitelkus pasirinktg medijy forma.
Kuriant idejg mokiniams pasitloma
vadovautis tais paciais kriterijais
kaip ir kuriant reklamg (zr. 4 uzduo-
tis), nes tai yra universalls medijy
teksty analizes kriterijai.

I
'https://www.youtube.com/watch?v=n-
JIWFL8cSGg

? https://www.youtube.com/wat-
ch?v=SXNTYpbKnmE

VERTINIMAS

1. Mokiniai ir mokytojas jvertina kie-
kvieng pristatytg idéjg (nacionalinj ta-
patumg stiprinancios reklamos idejas ir
teigiamg Lietuvos jvaizdj Europoje for-
muojancias idéjas) remndamiesi jsiverti-
nimo ,Voratinklyje” pateiktais vertinimo
kriterijais.

Jsivertinimo ,Voratinklis®

Idéja originali, jdomi

Pristatytg draugy idejg jvertinkite 6
baly skaleje, kur 1reiskia ,neatitinka nu-
rodyto kriterijaus”, o 6 — ,visiskai atitin-
ka“. Nuspalvinkite reikiamg voratinklio
eiluciy skaiciy pagal pasirinktg bala.

2. Savirefleksija. Uzbaikite sakinius:

Sioje pamokoje as suZinojau...

Sioje pamokoje as imokau...
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LITERATURA IR
INFORMACIJOS
SALTINIAI

1. Politikos sociologija ir identiteto pro-
blemos. Sociologija. Mintis ir veiksmas.
2002/2, I1SSN 1392-3358.

2. Portalo ,Bernardinai.lt” laida ,Medijy
rastingumas. Nacionalinis tapatumas ir
medijos”: http://www.bernardinai.lt/tv/
laida/1178/mediju-rastingumas-nacio-
nalinis-tapatumas-ir-medijos. Autoriai
Kostas Kajenas ir Monika Midveryte. Pa-
skelbta 2014 m. gruodzio 10 d.

3. Nacionalinis tapatumas medijy kul-
tiroje. Sudare Z. Gazulyte-Filipaviciene,
V. Rubavicius ir kt. Kaunas: AB , Ausra’,
2011.
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1 VEIKLOS LAPAS

Nacionalinis tapatumas medijose

Kodél tai svarbu? Kas tai yra? Gimininga sgvoka Savoka - priesingybé Pavyzdziai medijose,
stiprinantys nacionalinj tapatuma

NACIONALINIS
TAPATUMAS

Pavyzdziai medijose,
silpninantys
nacionalinj tapatuma

Pagal Harvey F. Silver, Richard V. Strong, Matthew J. Perini. Kaip kiekvienai pamokai pasirinkti tinkamg, tyrimais pagrjstg mokymo metoda. Vilnius, 2012.
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? VEIKLOS LAPAS

Trikojis stendas, aiskinantis nesutarimg

Argumentai ,,UZ*“

TEIGINYS:

Faktai, jrodymai ir Nuostatos, pagrin-
pan. dines taisyklés,
mokslas ir t. t.

Vertybeés, troskimai,
tikslaiir t. t.

Argumentai ,,PRIES“
TEIGINYS:

Faktai, jrodymai ir
pan.
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Nuostatos, pagrin-
dinés taisyklés,
mokslas ir t. t.

Vertybeés, troskimai,
tikslaiir t. t.




1 PRIEDAS

PIRMAS TEIGINYS. Daugeliui jaunosios kartos
Zzmoniy bendravimas socialiniuose tinkluose tampa
svarbesnis uz nacionalinj tapatuma.

TRECIAS TEIGINYS. 1§ dalies tampame tokie,
kokiais mums sitlo buti medijy herojai. Jeigu musy
Ziniasklaidoje dominuoja svetimi herojai ir kultUra,
nacionalinis tapatumas pamazu silpsta.

PENKTAS TEIGINYS. Medijy turinys skatina
vartojima ir sidlo iSbandyti naujus tapatumus.
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ANTRASTEIGINYS. Saviverteir nacionalinjtapatumg
stiprina teigiamas Lietuvos jvaizdis medijose.

KETVIRTAS TEIGINYS. Medijos iSstumia j antrg
plang tradicinius tapatumus, tokius kaip tautybe,
religija, kulttra, ir formuoja vartotojiska tapatuma.



Jgyvendinant projekta ,,Medijy ir informacinio rastingumo
ugdymas” taip pat buvo iSversti ir Lietuvos kontekstui adap-
tuoti Sie leidiniai:

Priesmokyklinio ir pradinio amzZiaus mokiniams: pasaka
»NarsSymas internete® ir Sios pasakos vadovas mokytojams,
parengti Nacionalinés Svedijos $vietimo agentiiros ir Nacio-
nalinés Svedijos medijy tarybos;

7-12 klasiy mokiniams: metodiné priemoneé ,,MIR ir as“,
parengta Svedijos Nacionalinés medijy tarybos;

Tevams: metodiné priemoné ,,Vaikai ir medijos*, pareng-
tas Suomijos nacionalinio audiovizualinio instituto ,KAVI*
bendradarbiaujant su ,Aikakausmedia“, ,Lastenlinkit.fi
Suomijos Lions kluby asociacija, Mannerheimo vaiko gerovés
lyga bei Suomijos rySiy reguliavimo tarnyba.

Visus leidinius, taip pat kitas naudingas nuorodas galite ras-
ti ,Ugdymo sode®, adresu https://duomenys.ugdome.lt/mir.



ISBN 978-609-95806-0-9

9 7860997580609 >

~Ar verta cituoti Vikipedija?“, ,,Ar visi Zurnalistai remiasi
patikimais Saltiniais?*, ,,Kam galiu patikéti savo duomenis?*“
— tai dalis i mums visiems nuolat kylanciy klausimy. Susidu-
riame su informacija i$ jvairiausiy Saltiniy, dalis jos mums gali
tureti labai teigiamy pasekmiy, taciau kartis ji gali daryti ir
neigiamg jtaka. Ypac vaikai, nuo mazens uzauge su internetu,
puikiai jauciasi informacijos erdvéje, taciau jiems reikalinga
mokytojo ir tévy pagalba keliant tinkamus klausimus ir ran-
dant atsakymus.

Si metodiné medziaga skirta ugdyti mokiniy medijy (kino,
radijo, TV, reklamos, interneto, Ziniasklaidos ir kt.) ir infor-
macijos kritisko vertinimo, atrinkimo ir panaudojimo asmeni-
niais ir mokymosi tikslais jgudzius. Joje aptariamos medijy ir
informacinio rastingumo integracijos j ugdymo turinj galimy-
bés, pateikiami pamoky planai.

Sig metodine medziaga galima naudoti jvairiy dalyky, tarp
jy ir integruotose, pamokose, planuojant neformaliojo ugdy-
mo veiklas ir projektus mokykloje ir uz jos riby, jtraukiant
mokyklos ar vietos bendruomenes atstovus.

Medziagos elektroninis variantas, priedai ir kita ugdyto-
jams bei tevams naudinga medijy ir informacijos rastingumo
ugdymo medziaga pateikiama ,Ugdymo sode®,

https://duomenys.ugdome.lt/mir.

Ugdymo plétotés centras, 2015
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