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TEMOS
AKTUALUMAS

Ziniasklaidos priemonése gausu jvai-
riausiy pranesimy. Taciau jvairus prane-
Simai atlieka skirtingas funkcijas, todel ir
Ziniasklaidos vartotojai turi juos skaityti,
klausyti ar zidréti skirtingai. Zurnalisto
parengtg pranesSimg atskirti nuo rekla-
minio praneSimo nera sudetinga, nes
reklama ryskesne vien pasizitrejus vi-
zualiai, daugiau problemy kyla bandant
atskirti zurnalisto ir vieSyjy rysiy spe-
cialisto pranesimus. O tai labai svarbu,
kadangi $iy dviejy sri¢iy specialistai turi
skirtingus komunikacijos tikslus ir funk-
cijas: vieny tikslas yra informuoti, kity —
ne tik informuoti, bet ir manipuliuoti in-
formacijos gaveéjo nuomone, keisti poziu-
rj sau naudinga linkme. Todel skaitytojas
turi suvokti, kokio tipo praneSimg skaito,
kad isvengty SaliSkos manipuliacijos.

METODINIAI
SIULYMAI

Sig pamokga sidloma integruoti j lie-
tuviy kalbos ir literatdros arba pilie-
tiskumo pagrindy ar etikos pamokas.

PRIEMONES

Mokymosi uzduotims atlikti bus reika-
lingi Siandienos laikrasciai arba prieiga
prie pasirinkto internetinio informacijos
portalo.

'rEonJNE
MEDZIAGA

Kaip atskirti Zurnalisto, reklamos ku-
réjo ir vieSuyjy rysiy specialisto prane-
simus?

Zurnalistikos tikslai ir pareigos

Ziniasklaida (tiksliau — Zurnalistika)
daznai vadinama ketvirtgja valdzia®“
my leidziamaja, jstatymy vykdomajg ir
teismus. Zinoma, ,ketvirtosios valdzios®
metafora vartojama tik kalbant apie zur-
nalistikg demokratinése valstybese. Ne-
demokratinese valstybese zurnalistika
ir Zurnalistai tampa rezimo jrankiu ma-
sems valdyti.

Demokratijos sglygomis dirbantys zur-
nalistai turety vykdyti tokias pareigas:
® prizilreti socialine bei politing aplinka,
pranesti apie pokycius, kurie gali tureti
teigiamos arba neigiamos jtakos pilie-
¢iams. Tai reiskia: pranesti visuomenei
apie politiky ir valdininky korupcijg, ana-

lizuoti, kokj poveikj tures valdzios insti-
tucijy ketinami priimti ir priimami jstaty-
mai, teises aktai, jy pakeitimaiir t. t.;

® nustatyti prasmingg visuomenes dis-
kusijy eiga. Kartais juokaujama, kad pro-
blema tampa problema tuomet, kai apie
j3 pranesa ziniasklaida. Batent zurna-
listai savo publikacijomis ir reportazais
duoda postum; diskusijoms apie vieng
ar kitg problema (daugiau informacijos
apie tai, kokiais kriterijais vadovaujantis
sprendziama, kokia informacija patenka
] naujieny srauta, skaitykite Sios meto-
dikos temoje ,Kaip rengiama naujiena®);
® suteikti tribang pilie¢iams, politikams
ir interesy grupems iSsakyti savo po-
7ilrj ar apsiginti. Ziniasklaida turi bati
erdve, kurioje kiekvienas gali iSsakyti
savo poziurj viena ar kita tema. Naujie-
ny portaluose matome tokias rubrikas
kaip ,Nuomoniy ringas” ar ,Komenta-
rai’, kur politikai, visuomeneés veikejai
gali iSsakyti savo nuomone visuomenei
svarbiomis temomis. Didziyjy interne-
to portaly projektai, pavyzdziui, ,Delfi
Pilietis, ,15min.lt Jkrauk” ar ,Lrytas.lt
Bendraukime®, taip pat leidzia pareiksti
nuomone kiekvienam skaitytojui (Zino-
ma, laikantis jstatymy ir etikos normy);
® skatinti jvairiy nuomoniy dialoga, pa-
lengvinti jj tarp valdzios pareiginy ir vi-
suomenes atstovy.

Reklamos tikslai

Nesunku nuspeti, kad Ziniasklaidos
priemonese spausdinami, grojami ar
rodomi reklaminiai pranesimai turi visai
kitokius tikslus nei zurnalisto parengti
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pranesimai. Pagrindiniai reklamos pra-
nesimo tikslai:

® sudominti vartotojus preke, paslauga
ar idéja (labdaros akcija, politine partija
ar pan.);

® populiarinti prekes, paslaugas ar ide-
jas;

® paskatinti pirkti, balsuoti (uz) ir t. t.

VieSujy rysiy tikslai

VieSyjy rysiy pranesimai yra tarpiniai
tarp reklamos ir zurnalistinio pranesimo.
Savo forma viesyjy rysiy specialisto pa-
rengtas pranesimas paprastai panasus
] Zurnalisto parengty publikacija, taciau
savo funkcijomis ir tikslais labiau pana-
Sus j reklama:
® informuoja visuomene apie prekes,
jvykius, tendencijas ir kt.;
® kuria gerg organizacijos ar asmens
jvaizdj visuomenes akyse;
® skatina visuomenes palaikymg orga-
nizacijos, idéjos, prekes zenklo ar as-
mens atzvilgiu.

VieSyjy rysiy specialistas, kitaip nei
Zurnalistas, dirba ne redakcijoje. Daznai
verslo, visuomeninese ar valstybinese
organizacijose dirba etatiniai viesyjy
rysiy specialistai, kurie atstovauja joms
spaudos konferencijose, rengia pranesi-
mus spaudai ir t. t. Kartais organizacijos
samdosi viesyjy rysiy agenturas, kurios
joms padeda bendrauti su Ziniasklaida,
visuomene. Sie specialistai uz atstova-
vimg gauna atlyginimg i$ uzsakovy kaip
ir reklamos agentury darbuotojai.



ViesSujy rysiy ir Zurnalistikos sasajos

Zurnalistai turi nuolatos pateikti nau-
jienas, nors kasdien sugalvoti po kelias
naujas temas sudetinga. Tada temas ar
tekstus siulo vieSyjy rysiy specialistai,
kurie dirba kaip tarpininkai tarp zurnalis-
ty ir organizacijy. Tiek visuomeneje, tiek
zurnalistikos kuluaruose daznai disku-
tuojama apie zurnalisto ir viesyjy rysiy
specialisto rysius. Kai kurie zurnalistai
savo kolegas kaltina pernelyg draugis-
kais santykiais su verslo ar biudzeti-
néems organizacijoms atstovaujanciais
viesyjy rysiy specialistais. Vis tik reikety
suprasti, kad nemazg dalj ziniasklaidos
priemonese pateikiamos informacijos
Zurnalistai gauna i$ viesyjy rysiy speci-
alisty. Jei ne jie, galblt zurnalistai patys
kai kada tiesiog nerasty svarbios visuo-
menei informacijos. Pavyzdziui, zurna-
listai, rasantys apie kriminalinius jvykius,
nemazai informacijos gauna i$ polici-
jos atstovy; verslo zurnalistai ziniy apie
Jvairias ekonomines tendencijas gauna
i$ verslo organizacijy specialisty ir pan.
Toks rySys naudingas ir zurnalistui, ir
viesyjy rysiy specialistui, ir visuomenei.

Viesyjy rysiy specialistai pateikia in-
formacijos jvairiomis populiariomis for-
momis: organizuoja spaudos konferen-
cijas, siuncia ziniasklaidos priemonems
pranesimus spaudai, rengia naujienlais-
kius, vykdo renginius zurnalistams ir vi-
suomenei ir pan.

Kuo skiriasi reklama ir vieSieji rysiai?
Daznai net komunikacijos specialistai
negali jvardyti, kuo skiriasi reklama ir

viesieji rysiai. Daug kam atrodo, kad vie-
Syjy rysiy pranesimai padeda parduoti
prekes. Taciau taip nera. Klasikinj dviejy
komunikacijos sriciy skirtumg apibrezia
toks sakinys: ,Reklama yra kova uz var-
totojy pinigus, o viesieji rysiai yra kova
uz visuomenes protg".

Reklamomis siekiama parduoti prekes,
0 viesaisiais rysiais — visuomenes pa-
lankumo ir paramos. Viesyjy rysiy pra-
nesimai yra gerokai jvairesni nei rekla-
mos ,Pirk", ,Akcijal", ,Taikome 50 proc.
nuolaidas” ir t. t. VieSyjy rysiy specialis-
tai rengia pranesimus, kuriuose pateikia
patarimuy, pristato bendroviy finansinius
rezultatus, jvykdytas visuomenines ak-
cijas, jdomias tendencijas ir pan. Gerg
kompetencijg jgijes viesyjy rysiy speci-
alistas nesiekia parduoti atstovaujamos
organizacijos prekes ar paslaugos, jis tik
stengiasi parodyti gergsias bendroves
puses.

Reklamuojama fragmentiskai, o vie-
Saisiais rysiais formuojamas ilgalaikis
jvaizdis visuomeneje, kuriamas pasi-
tikejimas ir uzsitikrinama jos parama.
Reklamos kampanija gali trukti kelias
savaites, menesj. Tada organizacija pa-
daro ilgesne pertrauky ir po kiek laiko
paleidzia naujg kampanija, kad padidin-
ty savo prekiy pardavimus. Pavyzdziui,
didziosios reklamos kampanijos vyksta
pries Kaledas ir Velykas, kai Zmones ies-
ko dovany, perka produktus Sventiniam
stalui ir pan. Tokiy kampanijy rezultatas
paprastai buna trumpalaikis pardavimy
padidejimas. Viesyjy rysiy specialistas
turi dirbti visus metus ir net ne viene-

rius, kad pasiekty tikslg — sukurty gera
organizacijos jvaizdj.

Pavyzdys. Kauno technologijos uni-
versitetas, siekdamas pritraukti daugiau
studenty, leidzia skrajutes, plakatus,
dalyvauja studijy mugese, skelbia rekla-
mas spaudoje. Tokios komunikacijos ak-
cijos yra trumpalaikes ir atnaujinamos
tuomet, kai abiturientai iesko geriau-
sios jiems studijy vietos. Taciau tas pats
Kauno technologijos universitetas nuo-
lat skelbia interviu su garsiais moksli-
ninkais, universiteto destytojais, vieSina
informacijg apie savo mokslinj potencia-
l3, rodo pazangumg ir t. t. Tai yra viesieji
rysiai, skirti ne pakviesti studijuoti, bet
kurti gerg organizacijos jvaizdj ir mUsy
pasitikejimg Siuo universitetu.

Kuo skiriasi zurnalistika ir vieSieji ry-
Siai?

Zurnalistika — gana fragmentiska vei-
kla, nes zurnalistas rengia tas temas,
kurios jam atrodo jdomios, kokig infor-
macijg gauna ir pan. Viesyjy rysiy speci-
alistas laikosi komunikacijos testinumo,
t. y. nuolat skelbia panasius dalykus.

Zurnalistas naudoja vieng kanalg infor-
macijai pateikti — masines komunikaci-
jos priemones. Viesyjy rysiy specialistas
naudoja daugiau priemoniy — socialines
medijas, renginius ir kt. Paprastai zurna-
listui socialines medijos (pvz., ,Facebo-
ok™ ar ,Twitter”) néra pagrindinis kanalas
paskelbti naujieng. Jis gali per socialin]
tinklg pasidalyti nuoroda j naujieng, kad
jg perskaityty jo draugai ar sekéjai. Zur-
nalistas taip pat neorganizuoja renginio,
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kad paskelbty apie tai, kg tadien suzinojo.
Tuo tarpu vieSyjy rysiy specialistas gali
panaudoti socialines medijas ir renginius
bei spaudos konferencijas kaip pagrindi-
nius informacijos sklaidos kanalus.

PraneSimus galima atskirti pagal stiliy

Zurnalisto, viedujy rysiy specialisto
ir reklamos kurejo pranesimus galima
skirti pagal formuluotes, sakinio kons-
trukcijas bei informacijos pateikimo ten-
dencijas. Stai keli pavyzdziai.
® Reklama: ,Tai pats geriausias svies-
tas!” Badingas reklamos pranesimas pa-
prastai remiasi ne faktais, o emocijomis.
Cia svarbu $0kis, idskirtinumas, spalvos
ir visa kita, kas padés prisiminti produk-
tg ar preke ir paskatins jg vartoti.
® Viesieji rysiai: ,Tai geras sviestas, nes
pagamintas pagal sengsias lietuviskos
kulinarijos tradicijas ir gaminamas i$
natdralaus lietuviskos karvutées pieno”.
Tokiame viesyjy rysiy pranesime taip
pat gali buti kalbama apie faktus, skai-
¢ius, tyrimy duomenis ir pan., teigiamai
nusvieciancius pristatomg dalyka.
e Zurnalistika: ,Visuomenés nuomonés
apklausos rodo, kad Sis sviestas geras,
taciau specialisty vertinimai priestarin-
gi“. Zurnalistas, rengdamas publikacija,
ne tik nurodo faktus, jis surenka ir patei-
kia skaitytojui daugiau jvairiy nuomoniy
ir vertinimy, kurie leidzia paciam skaity-
tojui susidaryti nuomone apie problemg,
tendencijg. Taciau zurnalistai paprastai
nerengia praneSimy apie konkrelius
produktus ir paslaugas, nebent apie tas,
kurios daro zalg visuomenei.



Kaip dar atpazinti viesyjy rysiy pra-
nesima?

Daznai informacija pateikiama is
vieno Saltinio. Jg pateikia organizaci-
jos vadovas arba ,prekes zenklo am-
basadorius® — garsus Zmogus, kuris
nemokamai arba uz atlygj leidzia nau-
doti savo varda pristatant informacija.
Pavyzdziui, jvairios visuomenines or-
ganizacijos pasirenka garsius Zmones
organizuodami akcijas ir rodo jy veidus,
kad jzymybeés paskatinty Zzmones kaz-
kg daryti: pasitikrinti nuo vezio, paau-
koti vaikams ar pan. Paprastai garsus
Zmones tai daro be jokio uzmokescio.
Tacdiau vieSinant prekes ir paslaugas,
kurias pardavus bus gautas pelnas, su
Zymiais zmonemis, jtrauktais j komuni-
kacijg, paprastai sudaroma komercine
sutartis.

Minimas vienas prekes zenklas ar or-
ganizacija. Kai zurnalistas rengia pu-
blikacijg, jis paprastai pakalbina bent
du Zmones, kad straipsnis atitikty nuo-
moniy jvairoves kriterijy. Viesyjy rysiy
specialistas tekste pristato tik savo ats-
tovaujama organizacija.

Pateikiama vienos organizacijos nau-
jiena, o ne jvairiy visuomenes grupiy
vertinama tendencija. Zurnalistai daz-
niausiai megina atskleisti visuomenei
svarbias tendencijas, pavyzdziui, ,Auga
indeliy palukanos®, ,Krenta naftos kaina"
ir pan. Viesyjy rysiy pranesimas parodo
vienos organizacijos naujieng, pavyz-
dziui, ,Banke ,Swedbank” augs indeliy
palukanos®, ,Del krentanciy naftos kainy
.Statoil” mazins benzino kainas”.

Kartais zurnalistai, reklamos ir viesyjy
rysiy specialistai bendradarbiauja, tada
naujienos bUna pazymetos zenklais
.PR" ,R" ,Uzs" ,Parengta bendradar-
biaujant su...” ir pan.

Verta Zinoti!

Profesionaliai paruostas viesyjy rysiy
pranesimas kartais buna visiSkai toks
pat kaip Zurnalisto parengtas tekstas.
Gerai dirbantis viesyjy rysiy specialistas
gali parengti straipsnj, atitinkantj visus
zurnalistiniam tekstui keliamus reikala-
vimus — pateikti kelias nuomones, at-
skleisti tendencijg, patenkinti visuome-
nes interesus, taciau drauge atspindetiir
atstovaujamos organizacijos vertybes.
Komunikacijos profesionalai skaitydami
tokig naujieng net turi pagalvoti, ar tai
viesyjy rysiy specialisto, ar zurnalisto
tekstas.

MOKYMOSI VEIKLOS

Klasé: 9-10
Trukmé: 2 pamokos

Mokiniy pasiekimai

1. kritiskai ir konstruktyviai vertinti
Ziniasklaidos priemoniy ir viesyjy
rysiy teikiamg informacija.

2. Atpazinti ir apibudinti tekste pa-
naudotas raiSkos priemones ir jy
paskirt].

3. Paaiskinti, kaip reklama naudo-
jama visuomenes gyvenime ir kokie
jos tikslai.

Mokymosi uzdavinial

1. Mokiniai apibudins, kokie prane-
Simai sutinkami zZiniasklaidos prie-
monese, palygins pagal kriterijus ir
padarys iSvadas, kuo zurnalistikos,
reklamos ir vieSyjy rysiy pranesimai
panasus ar skirtingi.

2. 13nagrineje pagrindinius Zinias-
klaidos priemoneése sutinkamy pra-
nesimy tikslus, mokiniai sukurs ir
pristatys savo pranesimg mokyklos
sienlaikrasciui.
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1. Zurnalistinio, viesujy rysiy ir rek-
laminio teksto palyginimas. Mokiniams
padalijami jvairus is$ Siandienos laikras-
¢iy, zurnaly iSkirpti Zurnalistiniy, viesy-
jy rysiy ir reklaminiy teksty pavyzdziai.
Jiems rekomenduojama ir patiems pa-
narsyti  pasirinktame internetiniame
informacijos portale apie 10 minuciy
bei pasirinkti keletg skirtingo pobudzio
skelbiamy pranesimy: zurnalistiniy, re-
klamuy ir pan. ISkeliamas diskusinis klau-
simas: Kam reikia tokiy jvairiy pranesi-
my ir kuo jie skiriasi?

Kilusi diskusija susiejama su pamokos
uzdaviniu. PavyzdZiui: ,Siandien skai-
tysite tris tekstus, taikysite lyginimo ir
gretinimo metoda, kad issiaiskintumete,
kuo panasus zurnalisto, reklamos karéjo
ir viesyjy rysiy specialisto pranesimai,
kuo skiriasi ir ko i$ kiekvieno jy galima
pasimokyti”.

Mokiniams paaiskinama uzduotis —
individualiai arba poromis per 10 min.
sugrupuoti pranesimus j tris rasis: 1)
zurnalistinis, 2) reklaminis, 3) viesyjy
rySiy pranesSimas. Aptariama, kokiais
pozymiais remdamiesi mokiniai sugru-
pavo pranesimus.

Toliau pristatomas pranesimas (,Zur-
nalistika, reklama ir viesieji rysiai®, zr. 1
priedas), pagal kurj mokiniai pildo vei-
klos lapg (2 prieda) ir pagal kriterijus
apraso, kas budinga iSskirtiems prane-




Simy tipams (zurnalistiniam, reklami-
niam, viesyjy rysiy).

Mokiniams uzpildzius dalj lenteles jy
klausiama, kokias iSvadas jie padaryty
apie zurnalistinius, reklaminius, viesyjy
rysiy pranesimus, jy svarbiausius pana-
Sumus ir skirtumus. Leidziama aptarti
poromis, parasyti iSvadas apie panasu-
mus, skirtumus ir baigti pildyti 2 lentele.

ISsiaiskine ir bendrai aptare pranesi-
my tipy skirtumus ir panasumus moki-
niai gauna uzduotj nustatyti konkretaus
pranesimo tipg. Mokiniai skaito 3 priede
pateiktg pranesimg (,Airbus” atidaro
pasaulinj aviacijos verslo inkubatoriy
,BizLab"), jvertina jj pagal 4 priedo len-
teleje pateiktus kriterijus ir nustato jo
tipa.

2. Mokyklos sienlaikrastis. Skiriama
namy darbo uzduotis: sukurti mokyklos
sienlaikrast], kuriame mokiniai pritaiko
Zinias, jy iSmoktas i$ pranesimy tipy pa-
lyginimo praéjusig pamoka. Pavyzdziui,
jie turety sukurti A4 formato vieno pus-
lapio praneSimg apie demokratijg jy mo-
kykloje arba socialine ir savanoriskg jau-
nimo veikla, savivaldg arba donorystes,
ekologine akcijg ir pan. Kokj pranesimg
pasirinkty — zZurnalistinj, viesyjy rysiy
ar reklaminj? Kaip ir kokiu stiliumi jie
rasyty? Ko baty galima pasimokyti is jy
teksto?

Kitg pamokg organizuojamas grupinis
jsivertinimas, per kurj mokiniai pristato
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savo pranesimus, vertina bendraamziy
darbus (5 priedas) ir iSrenka tinkamiau-
sius sienlaikrasciui (jvairaus pobudzio).
Bendrai aptariama, kas sekesi gerai, o
kas — sunkiau.

NAUDOTA
LITERATURA

1. Metodine svetaine ,Kompetencijy ug-
dymas"”. Sablonai. http://www.ugdome.
lt/kompetencijos5-8/biblioteka/sablo-
nai/.

2. Media and Information Literacy: Cur-
riculum for Teachers (UNESCO leidinys),
p. 34-37.

3. Media Education: A Kit for Teachers
Students, Parents and Professionals /
Media education in Practice, p. 34—44.
4. Pedagogies of MIL, p. 69-71, 76-81.
5. Romas Sakadolskis. Kaip kritiskai
skaityti naujieng ir kam to reikia?

6. Idejos ir uzrasai iS komandiruotes |
Tampere (2014 m.).

7. Lietuvos zurnalisty ir leidéjy etikos ko-
deksas: http://www3.lrs.lt/docs2/FDQO-
UEDY.PDF.

8. Lietuvos Respublikos visuomenes in-
formavimo jstatymas: http://www3.Irs.
lt/pls/inter3/dokpaieska.showdoc [?p
1d=280580&p_query=&p_tr2=


http://www.ugdome.lt/kompetencijos5-8/biblioteka/sablonai/
http://www.ugdome.lt/kompetencijos5-8/biblioteka/sablonai/
http://www.ugdome.lt/kompetencijos5-8/biblioteka/sablonai/
http://www3.lrs.lt/docs2/FDQOUEDY.PDF
http://www3.lrs.lt/docs2/FDQOUEDY.PDF
http://www3.lrs.lt/pls/inter3/dokpaieska.showdoc_l?p_id=280580&p_query=&p_tr2=
http://www3.lrs.lt/pls/inter3/dokpaieska.showdoc_l?p_id=280580&p_query=&p_tr2=
http://www3.lrs.lt/pls/inter3/dokpaieska.showdoc_l?p_id=280580&p_query=&p_tr2=

? PRIEDAS

Pranesimy tipy palyginimo lentele

Kriterijai

Pranesimy tipai Informacijos Saltinis Informacijos pateikimo kanalas Pranesimo tikslas Informacijos pateikimo forma, stilius

Zurnalisto pranesimas

Reklamos kurejo pranesimas

Viesyjy rysiy specialisto
pranesimas

Panasumai. Kuo $ie pranesimai panasus? Koks jy poveikis?

Skirtumai. Kuo Sie pranesimai skiriasi? Kas labiausiai padeda juos atskirti?
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3 PRIEDAS

»Airbus“ atidaro pasaulinj aviacijos
verslo inkubatoriy ,,BizLab“

LAirbus® atidare pasaulinj aviacijos
verslo inkubatoriy, kuriame startuoliai
ir bendroves viduje veikiantys versli-
ninkai turées galimybe dirbti kartu ir savo
Siuolaikines idejas sparciau paversti
sekmingu verslu. Verslo inkubatoriaus
atidaryme Tullzos mieste dalyvavo ,Ai-
rbus” prezidentas ir generalinis direkto-
rius Fabrice Brégieris, ,Coca Cola” vy-
resnysis viceprezidentas ir vyriausiasis
informacijos vadovas Edas Steinike bei
.Techstar Boston” vykdomasis direkto-
rius Semyonas Dukachas.

.Naujos idejos ir inovacijos yra pagrin-
diné priezastis, del kurios ,Airbus” yra
viena pirmaujanciy aviacijos sektoriuje.
MuUsy siekis ir pagrindinis ,BizLab" tiks-
las — paspartinti perspektyviausiy idejy
realizavima. Verslo inkubatorius suteiks
kompanijai papildomo verslo judrumo,
pades atrinkti geriausias ir novatoris-
kiausias idéjas, atkeliavusias i$ skirtingy
sektoriy, ir prisides prie greitesnio Siy
idejy patekimo j rinkgy", — teige ,Airbus”
prezidentas ir generalinis direktorius
Fabrice Brégieras.

Stiprejant konkurencijai aviacijos pra-
mones srityje, kompanija siekia, kad
bendroveéje ir uz jos riby sukurtos nau-
joves (net jei jas pasille klientai ir kiti

iSorés partneriai) baty kuo greiciau pri-
taikytos gamyboje. ,Airbus” verslo inku-
batorius ,BizLab“ pades jgyvendinti Sig
strategija.

Verslo inkubatorius laukia verslinin-
ky, naujy jmoniy ir , Airbus” darbuotojy
paraisky verslo skatinimo programoms
finansuoti. Atrankos komitetas, kurio na-
riai:, Airbus” vyriausias inovacijy specia-
listas Yannas Barbauxas bei , Airbus Biz-
Labs” vadovas Bruno Gutierresas atrinks
pacias perspektyviausias idejas.

Ankstyvos stadijos projektams ben-
drove gales pasiulyti plataus spektro pa-
rama, kuri bus realizuojama kaip 6 men.
trukmes ,verslo skatinimo programa®“
Pagal $ig programg verslo inkubatorius
suteiks galimybe pasitelkti j pagalba
daugybe mokytojy, eksperty ir patarejy,
dirbandiy jvairiose srityse: technologijy,
teises, finansy, rinkodaros ir komunika-
cijos, todel gaminti prototipus ir patekti j
rinka taps paprasciau.

Atidarius pirmajj ,Airbus BizLab" cen-
trg TulUzoje, dar vienas centras bus ati-
darytas Hamburge, Vokietijoje. Veéliau
tokie verslo inkubatoriai bus jsteigti ir
kitose Salyse. Taip bus sukurtas pasau-
linis , Airbus BizLabs" tinklas.

BNS spaudos centras'

—
"http://sc.bns.It/view/item.php?id=179793

4 PRIEDAS

Pranesimo tipo nustatymo lentele

Pranesimo
pavadini-
mas

JAirbus”
atidaro
pasaulinj avi-
acijos verslo
inkubatoriy
.BizLab"

Isvada:
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Kriterijai Pranesimo apibiudinimas
Informacijos
Saltinis

Informacijos
pateikimo
kanalas

Pranesimo
tikslas

Informacijos
pateikimo
forma, stilius

Pranesimo
tipas
(pabraukite)

Zurnalisto
pranesimas

Reklamos kure-
Jo pranesimas

Viesyjy rysiy
specialisto
pranesimas



http://sc.bns.lt/view/item.php?id=179793
http://sc.bns.lt/view/item.php?id=179793

5 PRIEDAS

Pranesimo mokyklos sienlaikrasciui grupinio vertinimo lentele

Kriterijai ir galimi Skiriami taskai
taskai ir komentarai 1grupé

Ar pranesimo tipas Kiek tagky?
buvo aiskus klausy-

tojams? -
Kodel tiek?

Ar pranesimas buvo Kiek tasky?
jdomus klausyto-

jams? -
Kodel tiek?

Ar pranesimas Kiek tasky?
praplete klausytojy
akirat}?

Kodel tiek?

Ar pranesejas Kiek tasky?
kalbejo taisyklingai?

Kodel tiek?

Ar buvo Kiek tagky?
panaudotos

vaizdines
priemones? Kodel tiek?

[5NI=e Kiek tadky?

Apibendrinimas

m MEDUJY IR INFORMACINIO RASTINGUMO UGDYMAS | ZURNALISTIKA, REKLAMA IR VIESIEJIRYSIAI
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